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厂商力推
中高端空调异军突起

相比普通空调，中高端空调虽然价格
偏高，但表现不俗。“中高端空调热销得益
于厂家的全力推广”。四川格力有关负责
人如是认为，他表示，首先，空调厂商在促
销上力挺中高端产品的销售。据介绍，在
今年，2—3月的“空战”中，参战品牌无一
例外地拿自家的中高端产品大做促销文
章，中高端空调成为价格战的焦点。据格
力、美的提供的数字，前两轮促销中，他们
的中高端产品降幅达到 10%至 15%，像美
的全直流变频柜机最高让利1000元。

其次，空调生产商通过架设越来越完

善的售后服务体系，加速中高端产品的销
售进程。在今年3·15，格力、美的、海尔就
针对其中高端产品，相继升级了售后服务
内容。格力宣布凡购买格力1赫兹U系列
变频超薄挂机、睡梦宝-II 变频卧室空调
挂机、全球首款太空舱圆柱形 i系列变频
柜机，将享受因产品本身质量问题的“二
年免费包换”的超值至尊服务；美的则称：
从 2012年 3月 1日起，凡购买美的全直流
变频空调的消费者，自购买之日起两年
内，若因产品本身质量问题，均可享受“免
费包换”服务；海尔称购买除甲醛空调，可
免费上门检测居家空气质量。3大巨头的
服务升级战，无疑刺激了中高端空调的消
费。

据了解，厂商出重拳做大中高端空调
市场份额，对今年的销售也下达了高任
务。格力称中高端产品占比要达到30%以
上，美的表示预期目标在50%左右，其他主
流品牌的销售目标也有不同程度的增长。

功能性需求
做大中高端空调市场

中高端空调的风生水起，一方面得益
于厂商的大力推进，另一方面随着生活水
平的提高，人们对空调产品功能性需求越
来越高，更节能、更舒适、更健康的中高端
空调，便成为追求生活品质的消费者的首
选。

为满足消费者这一需求，从去年下半

年开始，各路空调诸侯纷纷推出了各种功
能强大的空调新品，一经上市，新品就迅
速抢占了终端卖场。美的加大全直流变
频空调的推广宣传力度，强化全直流变频
更节能省电，格力的 I 系列、V 系列新品，
不但外观超薄，时尚，还在出风设计上大
胆创新，给消费者带来全新享受；海信“全
净化”双模无氟变频也在空调舒适性和环
保功能上大做文章，其他诸如志高、格兰
仕等都有亮点突出的空调新品亮相。

值得一提的是，由于装修材料引发的
家庭污染问题日益突出，给健康空调带来
市场机遇。各个品牌的空调型号、款式、
功能都多种多样，有变频的、直流的；无氟
的、有氟的；还有液晶显示面板的、普通面
板。一些空调具有除甲醛功能；一些有银
离子风功能。2012年空调市场上，以海信
全净化变频空调、志高抑菌铜Cu+变频空
调、海尔除甲醛变频空调等为代表的具备

“除甲醛”、“空气净化”功能的健康空调都
成为亮点。

销售占比预期超3成

天气热了，张女士想给父母安台空调。
近日她到家电卖场逛了逛，发现今年的空调
新品在功能上不只是单纯的制冷制热，还增
加了除甲醛、立体送风、超级制热等功能。面
对眼花缭乱的空调新品，张女士经过反复比
较，选择了一台格力新推出的第二代睡梦宝
空调。她表示，因为其具备的超级静音，能让
家中老人睡得更舒服。所以尽管价格比普通
空调贵，还是选择了它。

其实，张女士的选择，代表了今年空调消
费的新趋势——中高端空调异军突起。

据来自美的、格力、海尔、长虹、海信科龙
等主流品牌在四川销售的最新统
计，今年中高端空调销售呈现上升
趋势，销售占比较去年同期有
大幅增长。据此，业界人士乐
观预测，中高端空调今年将迎
来销售普涨行情，销售占比预
期有望达到30%以上。业
界为何如此看好中高端空
调市场？记者采访了
成都部分热卖品牌相
关负责人后获悉，厂家
不遗余力的推广和消
费者对产品功能性需
求的越来越高，助推了
中高端空调的快速增
长，也让中高端空调消
费渐成主流。

|相关链接|

中高端空调

何为中高端空调？业内人士指出，偏高
的价格和卓越的性能是中高端空调的“名
片”。据了解，目前诸如格力、美的等大牌的中
高端产品，柜机（3匹以上）、定价普遍在8000元
左右（3匹）、挂机（大1匹以上）超过3500元；在
性能上，中高端空调更节能、更静音、更健康；同
时中高端空调更注重产品造型的美观、时尚。

华西都市报记者赵萍陶颖

中高端空调消费异军突起


