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今年习酒销售将翻番
贵州茅台旗下的习酒是中国驰名商

标，也是贵州十大名酒之一。所产白酒以
酱香为主，同时也生产浓香型白酒。经过
多年的沉淀，习酒具备了快速扩张的条
件。习酒总经理钟方达介绍，习酒建于上
世纪 50年代初，具有雄厚的技术实力，也
有数量不菲的库存老酒。目前，习酒拥有
自己广博的原料基地，具备了厚积薄发的
条件。

“2011年，习酒销售收入达到了 15.85
亿元，按照公司制订的目标，今年习酒销
售收入达到 30 亿元以上，今后每年销售
将以50%的增速前进。”钟方达表示。

2015年成全国性白酒品牌
据了解，钟方达是习酒技术型高管，已

在习酒工作了27年，是中国白酒国家级评
委，也是酱香型白酒标准制订的专家之
一。对习酒未来发展，钟方达充满信心。

钟方达介绍，为了满足习酒扩张需
求，今年，习酒内部已招了几百人，接下
来，还会全面招揽数百人才。在国内市场
拓展方面，习酒也取得了巨大进展，在目
前销售收入中，省外销售已占到了整体销
售的三分之二。

据钟方达介绍，习酒在四川市场拓展
非常好，今年计划超 1亿元的省级市场除
了四川市场，还有重庆、江苏、广东、山东
等市场，还将拓展一批 5000 万级市场和
若干个2500万级市场。

“按照公司计划，在十二五期末，习酒
将发展成为全国性知名白酒品牌。”钟方
达表示，对于未来拓展，公司是有底气的，
公司资金良好，自有资金充足，而且还有
茅台集团作为强大的后盾。

未来将独立上市
对白酒涨价，产能扩张等热点话题，

钟方达表示，白酒涨价是正常的，白酒涨
价是市场拉动的结果。涨了仍有人要买，
白酒是充分市场竞争的商品，存在即是合
理的。白酒价格也是市场决定的。

对于产能扩张，钟方达认为，全国虽
都在发展白酒，但市场容量也在增长而且
是结构性增长。“当然，产能也不可能无限
增长，白酒发展也将是波浪形发展的，会
有一个调整期。”

钟方达还透露，习酒未来还计划独立
上市，上市有利于公司更加规范发展，习
酒上市后，贵州茅台集团旗下将拥有两家
白酒上市公司。 华西都市报记者 喻奇树

昨日，“异曲同工的极致艺术·风生
水起——纪念泸州老窖荣获中国四大
名酒60周年大师论坛”在泸州举行。泸
州老窖首次与台湾著名当代艺术家王
侠军合作，打造限量版国窖1573产品风
生水起。泸州老窖股份有限公司副总
经理、中国酿酒大师沈才洪先生与台湾
当代艺术家王侠军在论坛中一同畅谈
白酒与瓷器之间异曲同工的极致艺术。

台湾著名现代艺术大师王侠军先
后创立了琉璃工房、琉园、八方新气艺
术品工作室。致力于中国瓷器文化的
创新与传承，他的七件代表作品被故宫
永久典藏。此次创作国窖1573·风生水
起，王侠军也赋予了它极为特殊的含
义。从瓶身设计理念到瓶身两边浪花
卷纹；从顶端的龙头装饰提耳，到卷纹
端点镶嵌有色宝石……这些巧夺天工
的设计理念无不体现了泸州老窖在
1952年荣获“中国四大名酒”荣誉之后，
历经一甲子的辉煌和荣耀。

记 者 在 现 场 了 解 到 ，此 次 国 窖
1573·风生水起精选了窖藏60年的原
酒，其无可比拟的稀缺性决定了国窖

1573·风生水起的非凡品质和高贵身
份。

王侠军大师完美的瓷器作品，以及
在创新中传承的艺术理念，与泸州老窖

“相生相谐、互补共辉”的古法酿制之道
也有异曲同工之妙。经过历代人的用
心领悟和传承，代代相继，泸州老窖传
统酿制技艺至今已历23代。此次国窖
1573·风生水起把瓷器和酿酒相融合，
共同打造出器韵神合的艺术，无疑是大
师对话大师、艺术承载艺术的传世之
作。

据介绍，风生水起是继国礼、国花
之后，又一盛事纪念版的国窖1573。它
本身的艺术内涵和文化价值远远超过
了奢侈品所能赋予的意义。泸州老窖
作为中国源远流长的白酒文化的传承
者，与当代艺术瓷器共同担负着促进中
国文化发展的使命。借助此次对话良
机，泸州老窖再度为大家呈现了白酒作
为东方极致美学艺术的深刻内涵，为中
国白酒艺术走向世界迈出了坚实的一
步。

华西都市报见习记者 李光照
国窖·1573风生水起。

川酒创新突围
五粮液、泸州老窖、郎酒、剑南春等

四川六朵金花，经过多年的沉淀发展，
已在全国多个板块市场站稳了脚跟。
但四川不少二三线白酒品牌，多年在六
朵金花的光环阴影之下，在市场拓展方
面并不顺畅。但他们对外拓展的步伐
从未停止。

记者从本届糖酒会了解到，四川知
名白酒产区邛崃的春源集团，一直以来
以生产原酒为主。但近年为了适应白
酒市场的发展，公司调整了思路，强化
了品牌运作，并通过多种创新的方式，
对外拓展市场。首先，他们与名酒西凤
酒展开品牌合作，联手推出西凤红色经
典，通过西凤红色经典，将自己的酒销
往全国各地，成为其白酒销售主力品
牌。此外，他们不走其他四川白酒的老
路，开拓出了优质的芝麻型白酒品悟，
并通过多个品鉴活动，以定制酒的形
式，对外拓展市场，在短期内取得了明
显突破。

四川九里春酒业，也通过创新的路
子，在白酒市场杀出了一条血路。为了区
分四川其他白酒，他响亮地打出了军酒这
张牌，并通过每年举办军酒发展大会，拓
展自己的渠道网络。记者了解到，今年糖
酒会上，九里春与德阳邮政系统携手，通

过邮政完善的网络，培育自己的消费意
见领袖，初步取得了突破。

红酒全面入川
在本届糖酒会上，多数客商会发现

一个明显的特点，国内外葡萄酒明显加
大了对市场的拓展力度，参展的葡萄酒
数量，展位的规模，都明显大于往届糖
酒会。

中国本土最大的进口葡萄酒运营
商建发酒业负责人接受本报记者采访
时表示，据他们自己的统计，目前四川
和重庆市场，在葡萄酒的消费量上，居
于国内第一位，四川和重庆已成为国
内及国外葡萄酒开拓的最重要的市

场。他认为，四川重庆出美食，出美食
的地方，易形成良好的葡萄酒消费文
化，四川和重庆也是建发酒业下一步
拓展的重点市场。据了解，建发酒业
一改其他葡萄酒运营商的运作模式，
与法国波尔多 26 家列级酒庄结盟，并
统一进行品牌运作，共同拓展中国市
场。这次糖酒会，建发酒业就带来了
近百位法国列级酒庄的庄主，在糖酒
会上开起了 T 台秀。

另据了解，成都也开始出现了多家
进口葡萄酒实力运营商，包括优传酒
业、逸慕客，均通过成都综合保税局的
平台，通过现货直销的模式，加大了对
市场的拓展力度。

华西都市报记者 喻奇树

2012年3月，在纪念西凤酒荣获首
届中国名酒60周年之际，陕西西凤酒集
团股份有限公司携手上海国际酒业交
易中心，共同推出的西凤酒超高端限量
投资精品“国典凤香60年和50年酒海封
藏年份酒”即将正式登陆上海国际酒业
交易中心。

3月20日，“西凤酒荣获首届中国名
酒60周年暨西凤酒与上海国际酒业交
易中心战略签约仪式”在成都香格里拉
酒店隆重举行。陕西西凤酒集团股份
有限公司董事总经理徐可强与上海国

际酒业交易中心董事长、总裁李雯峰联
合签署了战略合作协议，正式发行“国
典凤香60年和50年酒海封藏年份酒”，
上海国际酒业交易中心将成为全球唯
一申购平台。

和国际成熟的红酒投资收藏相比，中
国高端白酒的认藏尚处于起步阶段，但数
据显示，从1999年到现在，一般的高端白
酒产品升值幅度都在5至7倍，而有些白酒
中的珍品则上升了不止10倍，高端白酒投
资始终呈稳步攀升之势，被称为除股票、
地产、艺术品之外的“第四极财富”。

2011年12月18日，上海国际酒业交
易中心正式开业，同时公开发行其第一
只酒品“国窖1573·中国品味”，这标志着
国内首家高端酒交易中心正式运营。泸
州老窖中国品味2011纪念版，半个小时
成功发行9000万元。2012年3月14日，上
海国际酒业交易中心成功发行水晶舍得

“2012珍藏版”酒品，水晶舍得“2012珍藏
版”网上定价发行99999瓶，有效申购数
量为981978瓶，申购资金高达7.6亿元，中
签率仅为8.14%，再一次引发了白酒投资
狂潮。 华西都市报记者 喻奇树

3月 22日，由中国酒类流通协会进口
酒专业委员会及糖烟酒周刊杂志社联合
举办旨在树立中国进口酒杆标企业、提炼
优秀商业模式的“2012‘论道中国’葡萄酒
高峰论坛”在成都盛大举行。法国乐朗凭
借其成功的营销创新，荣获进口葡萄酒10
强最佳商业模式奖。

去年 3月，通灵珠宝董事长兼总经理
沈东军个人收购了法国乐朗酒庄，此后乐
朗酒庄经营的红酒进入中国市场，在这一
年里，法国乐朗通过创新的商业模式，其
品牌影响力和行业影响力均得到了大幅

提升。而沈东军个人也成为了中国进口
葡萄酒行业的代表性人物。

据了解，目前中国市场的进口葡萄
酒运作模式主要是由国内一个或几个
代理商负责引进并代理经销，代理商们
通常大多不重视品牌的推广，只注重产
品的销售和利润。乐朗酒庄庄主沈东
军决定以国际品牌直营的方式进入中
国，在品牌营销上进行了多方面的创
新，并保证了酒的品质，从而获得了业
界的认可。

华西都市报记者 喻奇树

逛名家书画展看巨型风筝表演，听
少数民族情歌对唱品春日家庭野餐，玩
非遗互动体验，和百亩油菜花海亲密合
影。目前，非遗博览园区的筹备工作已
接近尾声，上百个风筝也摆放到位；游
艺区也正在紧张的搭建之中。据悉，世
纪舞广场将分为包括主舞台、展示区、
游艺区、美食区等4个大类，看完了非遗

文化展演，吃完了美食，一家人再到这
里来看看风筝表演、放放风筝很有乐
趣。

将民俗风情、郊游踏青相结合的春
季文化出行，在成都及周边地区实属难
得。除了陶艺、扎风筝、手绘脸谱等体验
很合心意外，田园绿道骑游，油菜花海摄
影，露营野餐同样十分安逸和享受。趁

着这几天的好天气，他带妻子和女儿出
来走走，踏踏青，看看表演，图个放松。

据悉，本次活动将持续到本月25
日，凭10元/张的活动门票，还可参观非
遗博览中心二层展厅（常规票价：50元），
想去逛的市民赶309、761、904路公交，在

“非遗博览园站”下车即到！

放风筝唱情歌吃野餐 春田花花会等你来
非遗博览园，周末活动更精彩

红酒白酒倾力出击
十万全国糖酒客商云集成都寻找商机

“白酒涨价是正常的”
习酒总经理钟方达透露：2012年习酒销售将翻番并在未来独立上市

瓷器和酿酒艺术的完美融合
国窖 ·风生水起惊艳亮相

2012年全国春季糖酒
会将于今日在成都新会展
隆重开幕，十万全国糖酒客
商早早云集成都，寻找商
机。记者昨天调查发现，在
本届糖酒会上，尤其是酒类
企业，都在寻找创新突破的
机会，积极拓展市场。

西凤“国典凤香”登陆上海国际酒业交易中心

法国乐朗：
创新营销荣膺最佳商业模式

“按照公司制订的目标，今年习酒销售收入将达到30亿元，将
在2011年的基础上翻番，习酒还计划独立上市。”在2012年全国
春季糖酒会上，习酒总经理钟方达接受本报记者采访时表示，习
酒将迎来一段快速增长期，今后每年销售增长将保持在50%左右。

成都市新会展中心，糖酒会场外彩旗招展。 华西都市报记者吴小川摄

在成都，红酒消费很生猛。 李仕伟摄

2012年全国春季糖酒会·高端访谈


