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借力规划
西河再现一个红牌楼

据了解，九峰国际汽车博览新城作为
西河片区最大的项目，从开工至今，取得的
不俗表现，不仅得到了政府的肯定，还得到
了购房者、投资者的高度赞同！

该项目是对传统汽配市场进行再次升
级的创新性产品，涵盖国际汽车零部件采
购中心、国际汽车配件市场、国际汽车用品
市场、国际摩托车交易市场、国际摩托车零
部件交易市场、国际二手车交易市场、国际
大型车交易市场、国际品牌 4S 店集群、国
际重型车、工程车、农用车、特种车交易市
场、高端住宅、品质商业街、国际公寓等多
种产业和业态。

今年，在政府强有力的支持下，在九峰集
团的强力打造下，九峰国际汽车博览新城突

飞猛进。众多交易市场修建完成，招商及营
业筹备也在紧锣密鼓进行，而其高端住宅、品
质商业街、国际公寓等已全面推出。一个全
新的红牌楼模式再现西河，一个更具价值的
全新汽车后市场商业中心，即将在西河片区
迅猛崛起！

九峰模式
商住项目同时上演财富奇迹

九峰集团是一家拥有四大直属公司、一
个控股公司和多个参股公司的大型现代化企
业集团，经过多年的积淀，正在稳步建立一条
立足成都、覆盖西部、辐射全国、影响全球的

“九峰模式”。而此次九峰集团在西河推出的
九峰·东方明珠和九峰·时代广场两大项目，
推陈出新地打造出了不少细节亮点。在位置
上扼守都会主场，是对接成都第二机场必经
之路，每年有超过8000万人次旅客经由此。
同时，地铁2号线亦近在咫尺，快速对接成洛
大道、成安渝高速、成渝高速、驿都大道、一级
绕城高速、龙泉北干道等立体交通路网，都市
繁华生活随心畅享。

九峰·东方明珠，是区域内唯一的高品
质住宅区，是以简欧风格为基调，国际级大
师亲自规划设计的高端华宅，将为周边十
余万人产生的庞大居住需求，提供最便捷、
最舒适的居住体验，自推出以来一直受到
了市场的热烈响应；九峰·时代广场，则是
为了满足周边十余万人的购物、休闲、娱
乐、美食、金融等需求，在九峰国际汽车博
览新城中打造的一个全能商业体。九峰·
时代广场分为商业中心和酒店式公寓两大
业态，在商业中心，以工商银行、农商银行
为首的大量金融机构已强势进入，众多品
牌中西餐美食、购物超市、茶楼、KTV、美
发、美食等商家也即将陆续进入。酒店式
公寓是为了满足区域内大量的居住及酒店
需求而打造的高价值物业产品，并将引入
知名酒店管理公司全方位管理运营，为投
资和居住人群提供全方位的服务，从而真
正做到“全能”。

华西都市报记者 钱乐亮

在3月3日，中德·英伦联邦10号楼开盘，以劲销186套房源，近1.4亿元认购金拔得头筹；而此前，蓝光SOFA
社区以成交套数237套的骄人业绩，问鼎2012年1-2月成都中心城区住宅成交套数TOP10的第2名。不难察
觉，随着以上为代表的高品质刚需楼盘在市场中的疯狂热销，刚需也成为了开发商竞相追逐的中心，与此同时，不少
物业也随波逐流打出了刚需的招牌，其中必然“鱼龙混杂”。

专家提醒，刚需房源纵然是乱花渐欲迷人眼，能真正满足年轻人需要的房子可谓僧多粥少。在当前，随着以80
后为代表的刚需消费者的越发成熟，在他们看来，有时候房子已经超越了居住本身，成为心态成熟的标志以及对家庭
对父母责任心的表示。因此，如何选一套极具性价比的高品质全能房，成为了当下刚需的首要问题。

都打着刚需的旗号

“南汽东移”规划下“红牌楼”财富模式再现西河

九峰国际汽车博览新城
再度延续新兴财富传奇

2009 年，成都
政府出台《关于加快
现代服务业发展的
意见》，并依此制定
“南汽东移”大发展
战略。随后，作为红
牌楼汽配产业财富
模式领导者的九峰
集团紧随成都政府
脚步，于龙泉西河片
区，打造承接红牌楼
传统汽配市场的九
峰国际汽车博览新
城，以其大魄力、大
规模、大投资，为“南
汽东移”战略掀起一
个新高潮！

刚需盘唱绝对主角
成为市场“香饽饽”

据透明网数据显示，目前市
场中即将开盘项目高度集中在
刚需盘。有专家指出，刚需客户
已经成为支撑楼市的重要群体，
从2月开始就掀起年后的销售高
潮。

事实上，刚需盘的疯狂抢购已
经在光华逸家、中德·英伦联邦等
楼盘上体现得淋漓尽致。光华逸
家在持续了三个月的疯狂排号期
后，终于在上周六火爆开盘，仅440
套房源，竟然有 2000多人争抢，3
小时全部售罄；无独有偶，3 月 3
日，中德·英伦联邦10号楼开盘，再
次以劲销 186套房源，近 1.4亿元
认购金拔得头筹。在此前1—2月
中，成都市透明房产网公开数据显
示，中德·英伦联邦224套超过2亿
元的销售成绩在成都楼市中一骑
绝尘……

记者发现，“婚房购买季”、
“婚房计划”……在近期各个新
房楼盘的销售字眼中，面向即将

结婚的年轻购房群体，主推小面
积、低总价的产品成为很多项目
不约而同的选择。

“在当前市场情况下，其实
真正切合刚需、关注青年人居住
与生活的楼盘并不多。”针对这
一热销现象，不少分析人士认
为，80 后买房更要面子，小两口
上班需要一个配套齐全、有地铁
的房子，结婚需要婚房，生小孩
更需要多一个房间，孩子长大需
要自己的独立空间……家庭结
构将在几年内发生巨大变化，因
而房子能否在有限的经济情况
下，随家庭结构升级而升级，是
他们考虑购买的主要原因，而这
些楼盘之所以热销，则正是真正
满足了购房者所需。

刚需盘“鱼龙混杂”
选购需步步“经”心

“没有不好的市场，只有不
好的产品”，业内人士指出，在目
前市场环境下，以婚房为代表的
置业者自然而然成为楼市主力，

所以购房的首要因素应是生活
配套，在区域选择上，交通便捷
的区域，如地铁、公交站沿线的
楼盘都是首选。其次，在户型上
则没有过分求大，大多在 60-90
平方米就能满足居住需求。再
有，刚需置业者对楼盘周边的生
活环境比较在意。日常购物场
所以及大型商业购物中心、娱乐
场所都是他们追求的生活必备
元素。

在上周末下单购买了光华
逸家的罗先生，形象地描述了所
选楼盘的诸多给力之处。“位于
光华新城核心区，又地处三环
旁，地铁4号延线已经开工，可想
这个区域对成都有多重要。第
二大给力是品质，“说实话，看过
很多所谓的高端项目，但空间品
质能比上光华逸家的，真的很
少，57 平方米竟然做成了三房，
这样的房子买着多有面子！

同样，作为目前市场中的热
销盘中德·英伦联邦，四川中德
世纪总经理汪斌就向他的团队
灌输着一个思想：在这个市场，

只有好的产品才是永恒的。因
此才有了中德世纪对产品不计
利润的投入，因此才有了青年才
俊们能买得起的跨阶华宅——
中德·英伦联邦，更因为此，才有
了购房者的热捧，有了中德·英
伦联邦 32周中占据 18个销冠的
惊人业绩。

虽然市场中不乏类似光华
逸 家 、中 德·英 伦 联 邦 、蓝 光
SOFA 社区、佳兆业君汇上品等
精品刚需项目，但是也有一些项
目并不具备真正的竞争力，对此
专家就指出，“在弱市购房，要做
到理智消费。比如对于一些从
表面上看起来价格特别具有吸
引力的项目，要了解其价格低
廉背后的原因，而如果仅仅只
是冲着低价而去，极有可能选
错。”记者还发现，目前市场中
各 种 各 样 的 促 销 方 式 粉 墨 登
场，个别开发商早已开始采用
降价促销方式以量换价。但遗
憾的是，有一部分开发商并没有
拿出足够的诚意。

华西都市报记者 吴承蔚

卖房为王


