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系列报道之一

发现成都 新地理商业
商圈，体现出的是一个城市、一个地区、一

个时期阶段性的特点和繁荣的程度，它代表了
一个城市的形象，是一个地区的符号、名片。

近两年，随着“天府新区”、“北改”等政府项
目的推出，成都新商业项目增势迅猛，一个个引
人关注的城市综合体的诞生，逐步打破成都原
有的商圈格局，加速了更多新商圈形成的步伐，
促进商业升级。

人间三月尽芳菲，踏青赏花正当时。
3月22日至25日期间，光华大道非遗博览
园将举行“欢歌三月三，春田花花会”，婚
纱摄影则是其中亮点。

期间，多家知名婚纱和摄影机构将携
手在非遗博览园举行婚庆展示会：国际婚
纱走秀、婚纱摄影基地、吾家萌宝大pk、

“晒出老爸老妈婚纱来”、“三月三心愿墙”

等五大活动。
其中，征集“草根婚纱模特”和“吾

家萌宝大pk”活动已于日前在新浪微博
展开。博览园新浪官方微博目前正征
集“草根美女”上传照片报名，得票数前
十名者即可参加国际婚纱走秀，群丽婚
纱将助力摇身一变，尽显时尚范儿；在
吾家萌宝大pk活动中，得票数排名前20

的宝宝将成为幸运儿，V兔国际儿童成
长映像馆的专业摄影师将为获奖宝宝
留下精彩一刻，并有7寸精美照片免费
赠送！

除了现场购票，还可电话提前订票。
每天打进热线订票的前5位市民，可获赠
门票一张，此外，也可参加非遗博览园新
浪微博转发抽票活动。
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变！
是为了更好地生存

“成都哪里最热闹？”得到的回答肯定
是春熙路。作为传统的第一商圈，近百年
来“熙来攘往，如春登台”的春熙路，给很
多外地游客留下深刻印象。其独有的步
行街区是其最可贵的资源和最大的优势，
是既有开放式步行街精品小店，又有封闭
式主力店——大型百货公司超市等。

为了提高商圈的吸引力，加强商圈竞争
实力，据悉成都市锦江区商业部门还将按照
规划，通过九龙仓、太古等商业地产项目建
设不断为春熙路“扩容”，同时实行招大引

强，丰富商圈的产品种类。
与春熙商圈相毗邻的盐市口商圈虽

没有步行街区，但区位临近天府广场，其
道路四通八达，使之不仅坐拥于城市商
业核心地段，同时也是商务流通的中心
枢纽。近年来，位于盐市口商圈的各商
业体也在不断升级变换，以更好的姿态
面对顾客。

新！
带来了活力和新商机

线路即将越来越齐全的地铁，在改变
成都城市格局的同时，也会影响着商圈的

发展。新政的出台更使人们对新商圈的
关注度不断升温。随着城市的发展进程，
成都的商圈早已跨过一环，迈过二环，向
三环外进发。如今的二环与三环间已基
本被大大小小的区域型商圈所包围，五块
石、建设路、万年场、新南天地、双楠等商
圈都是成都近年来炙手可热的区域。

商圈不断外延，是城市进化的必然发
展趋势，新商圈业态的不断成熟孕育着大
量的商机。新的商业项目的涌现能否真
的使成都商业格局发生翻天覆地的新变
化，新商圈能否改变人们的习惯性依赖？
传统商圈应对竞争新形势做出的种种努
力能否再次提升商圈的能量，实现城中的
第二次飞跃？一切都是个谜。

成都商圈大洗牌

最早BB霜的研发是为了提供给镭射
治疗病人使用，在脆弱的肌肤上让皮肤
再生，还能修饰伤痕，所以叫做伤痕保养
霜。但被韩国皮肤科引进之后，2006年
第一支BB霜摇身一变，成为具备打底霜、
霜状粉底及保养品的产品，调养肌肤的
同时，带给你裸妆般的好气色，迅速风靡
全球。

BB霜的4大功效
1、护肤+粉底一瓶搞定
所以不少消费者对于BB霜算彩妆品

还是护肤品争执不下，但不可否认它两
者皆兼具。

2、轻透裸妆感
如果你正挑选一种使用后让肤色变

得均匀、细腻、有光泽而又看不出打了粉
底的妆品，无疑BB霜是最好的选择。

3、遮瑕修颜
如果你有淡淡的斑点、肤色不匀和稍

显粗大的毛孔，无疑BB霜是最好的帮手。
4、高倍防晒
多数BB霜具有防晒功效，而且质地

不厚重也不油腻刚刚好，但别忘记随时
补涂。

如何使用BB霜
Q：BB霜用在哪一步之后？
A：依次顺序为：防晒产品-BB霜-粉

底-散粉。BB霜很轻薄，如果你追求轻薄自
然的裸妆感，BB霜之后直接上散粉也OK
的。散粉能保持面部干爽兼定妆，如果用完
BB霜之后觉得脸上泛油，扑上散粉就搞定。

Q：涂了BB霜，晚上还要卸妆吗？
A：当然！BB霜添加的色料比例类

似隔离霜，配方上也比较不注重持久及
防水性，理论上不卸妆对肌肤的伤害不
会太高。很多人会说一整天出汗出油之
后BB霜的粉末都脱落得差不多
了，但从长远来看，卸妆再洁面，
不用担心毛孔堵塞或是其他肌
肤负担。

Q：用保养品还是化妆品的
方式擦BB霜呢？

A：牛尔老师的建议是，先在额头、双
颊、鼻头和下巴各轻点一米粒大小，用由
内而外、由下而上的方式轻拍，能增加BB
霜与肌肤的服贴度。在毛孔粗大的部位，
可以多轻压几次让遮瑕效果更明显；如果
想要更均匀，可以用海绵像涂抹粉底一样
延展至全脸。

华西都市报记者 周洁

近日，欧莱雅中国在上海发布2011年财
报，数据显示，其去年在华销售首次突破百亿
元大关，达到107亿元人民币，较上年增长
18%。至此，欧莱雅这家全球最大的化妆品公
司已在中国保持连续11年两位数增长的纪
录。这也是继2010年销售额首次跻身集团内

“10亿欧元俱乐部”之后，欧莱雅在中国实现的
又一个里程碑。

欧莱雅中国CEO贝瀚青对此表示：“2011
年是欧莱雅中国坚实发展的非凡一年，我们
继续以远超市场的速度取得了业务的全面发
展，在激烈的竞争中进一步扩大了市场份
额。业绩的稳健增长得益于我们在新产品创
新、新市场领域开发以及分销渠道深化等众
多方面的持续努力，得益于我们拥有一个完
整的、能满足多元化美的需求的品牌组合。”
自1997年进入中国内地市场至今，欧莱雅在中

国已拥有兰蔻、科颜氏、羽西、巴黎欧莱雅、美
宝莲、卡尼尔、薇姿、理肤泉、卡诗和美奇丝等
20个知名化妆品品牌，并构建了百货商店、大
卖场、超市、发廊、药房以及网络等全方位的
销售渠道，以满足中国消费者对美的多样化
需求。据统计，在过去的五年内欧莱雅中国
的销售实现翻番，增速远高于市场。持续的
高增长使欧莱雅中国的市场份额不断上升，
并进一步巩固了中国作为欧莱雅集团全球前
三大市场之一的地位。

当被问及中国是否有可能超过美国、法
国保持高增长时，欧莱雅中国总裁盖保罗说：

“欧莱雅高度重视中国市场和中国消费者，将
通过有针对性的研发和创新，一如既往地为
中国消费者提供最优质和安全的化妆产品。
我们对在中国市场保持长期稳定和可持续发
展充满信心。” 华西都市报记者 周洁

欧莱雅在华销售首次突破百亿元
连续11年两位数增长

依视路携手媒体精英
看世界更美好

作为全球最大的视光学企业，依视路日前
在上海举办了一系列丰富的媒体活动，邀请了
全国重要城市的逾20家财经界和时尚界的媒
体精英来到上海，此次活动也是国内视光学行
业的首次创举。

公司首席运营官陈路怡女士表示：“依视路
作为国际视光学行业的领先者，非常重视在中
国的发展。‘将当今最先进的镜片带给中国消费
者，使之看世界更美好’是依视路的一贯宗旨。”

在产品体验过程中，来宾们觉得印象最深
刻的是依视路的最新高科技产品——依视路
防雾镜片TM（OptifogTM）——首款高性能防
雾镜片，突破性的先进技术能够及时有效地防
止镜片上雾气的产生，当你佩戴眼镜室内做
饭、户外运动时都免受雾气的骚扰，带给你长
久的清晰舒适的视野。

还有针对不同的使用场合下消费者不同
需求的镜片：万里路渐进片、宇宙片、抗疲劳镜
片、好学生镜片等等，让到场媒体都领略到了
依 视 路 产 品 的 技 术 含 金 量 以 及 品 牌 的
DNA——创新。 华西都市报记者 周洁

拥有迷人钻石肌，
真的可以吗？
——护肤专家为你解读倩碧宛若新生精华露（亮采升级）的秘密

由于环境、生活不规律、荷尔蒙
分泌等变化，导致肌肤自我更新变
缓，肤质粗糙，肤色黯淡无光，并产生
一系列肌肤问题。而亚洲女性本身
肤色偏黄，肤色晦暗和色素沉淀就更
成为亚洲女性肌肤问题比较常见的
现象。

如何还肌肤一个自然透亮的好
气色，让我们来听听护肤专家是怎么
解答的吧！

Q：品牌宣称“这款精华要使用在
所有其他精华之前”，它在皮肤上的
感觉是会形成一层薄膜，难道不会成
为其他精华渗透下去的阻碍吗？

A：在日本宛若新生精华一直用
在洁肤水之后，其他类产品之前，这
是在日本市场多年畅销的明星产
品。日本女性和中国女性的肌肤几
乎是一致的。同时，坚持使用宛若新
生亮采升级精华，因为肌肤细胞的新
陈代谢规律恢复正常，还能够有效促
进后续保养产品的吸收，让所有的肌
肤保养效果因此而得到加乘。所以
它需要用在其他精华之前。

Q：对于肤质更薄、更细腻，也更
娇弱的东方肤质，每天早晚使用可行
吗？

A：倩碧宛若新生精华露（亮采升
级）质地温和，适用于所有皮肤类
型。在产品上市之前，我们已经进行
了7200次的测试，同时该产品还接受
了眼科医生的测试，就是如果不小心

产品触及到眼周肌肤，也不会对最娇
弱的眼部肌肤造成敏感，所有肤质完
全可以放心使用。

Q：倩碧知名的洁肤水，能否和这
款精华同时使用？尤其是每天早晚
各一次，安全吗？有必要吗？两者是
否可以二选一？

A：虽然宛若新生精华适合所有
肌肤类型，但是倩碧洁肤水根据肌肤
类型，分为干性、混合偏干、混合偏
油，还有油皮专用的温和洁肤水，还
有专门为敏感肌肤定制的三款保湿
洁肤水，请你亲临倩碧专柜，确认自
己的肌肤类型。

选择适合的洁肤水，还应该搭配
宛若新生精华使用。二者的功能是
互相辅助的，洁肤水可以温和地调节
肌肤的水油平衡状态，温和地清理皮
层，而宛若新生则是把肌肤细胞的新
陈代谢保持在最佳状态。

Q：作为常识，一款产品的有效性
和它的刺激性几乎成正比。那么这
款产品如果温和到可以每天早晚使
用。你怎么看？

A：有关研究调查显示许多不同
的因素会破坏皮肤细胞天然成熟过
程，其中包括的环境因素，如污染和
紫外线，不良的生活习惯，如吸烟和
衰老。这意味着，皮肤将不能有效将
死皮细胞脱落，肤质变得暗沉、粗糙。

使用倩碧宛若新生精华露（亮采
升级），能够促进细胞自然更新，让去

角质变得更有效，
同时也有助于保持
皮肤的平衡。

Q：然而这款精
华触感滑爽，润泽
度一般，能否满足
干性皮肤对舒适、
保湿的需求？

A：宛若新生精
华 加 入 了 润 肤 成
分，并且不含油分，
所以它不会使肌肤
变得更干，也不会
增加肌肤的油分负
担，所以说适合所
有肌肤类型。干性
肌肤的朋友，需要
在宛若新生之后搭
配 相 应 的 保 湿 产
品，推荐倩碧的精
华霜。

华西都市报记
者 何娇娇

从传统的春熙路、盐市口，到前年崛起
的建设路，到去年兴盛的城南“新南天地”
商圈，再看今年火热的万年场，成都的卖场
商圈在不断发生变化。

2012年，在新政策的影响与指导下，成
都又将兴起哪些商圈，哪些已有商圈将继
续蓬勃壮大？而哪些老商圈将举步维艰？
作为本地发行量第一的报纸，作为在百货
行业影响力最大的周刊，华西潮流周刊乐
购版以敏锐的视角抓住“北改”、“天府新
区”等重要政府规划，围绕成都目前商业市
场的风云变幻，策划推出“发现成都商业新
地理”系列报道，深度挖掘成都商圈现状与
未来发展趋势。

接下来几周里，本报将派出行业多名
记者兵分几路专访新老商圈商业掌门人、
商业协会领导、行业研究机构与单位负责
人 ，并 联 合 华 西 都 市 网（www.huaxi100.
com）通过华西魔码视频让读者近距离聆听
商界精英如何解读成都商业“新地理”。敬
请关注！ 华西都市报记者 孟玲

魔码专访商界领袖
解读成都商业新趋势

记者手记

“非遗”也时尚新娘宝宝有福了
3月22日-25日，“欢歌三月三春田花花会”踏青好去处

忙人，
如果是一

支带防晒指数的BB霜，
可以令你省掉防晒霜+粉
底液这两大步骤。肤色不均
匀的美眉，偏爱轻薄妆感的美
眉，你都需要一支BB霜。从严格
意义上讲，BB霜同防晒产品一样
是建议你一年四季使用的，它有隔
离的功效，在皮肤表面形成一个天
然的薄膜；同时能修饰、隐匿你的
瑕疵，让皮肤更细致，肤色更均匀。

当新生代女王艾玛·沃森出现
在中国，出现在兰蔻2012全新臻
白防晒科技新闻发布会上，大家纷
纷追问她的美肤秘密，艾玛说：“如
果一定要说一件我现在最最喜欢
的兰蔻产品，那非兰蔻BB霜莫属
了，我是个英国人，脸色比较苍白，
所以我肯定会把能一下子提升气
色、均匀肤色的BB霜带在包里！”

心动了吧！

F播报
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倩碧宛若新生精华露（亮采升级）

vian介绍宛若新生精华促进细胞新陈代谢

BB霜的由来


