
2011年号称史上最严酷的调
控政策突袭楼市，经历了一年调
控的开发商没有等来松绑。相
反，“限购令”、“限贷令”……一令
更比一令急。

市场彻底从上升的疯狂中
回归了冷静。曾经在市场外排
队进入的资金也有一大半被吓
走了。房地产市场不再是阿猫
阿狗都可以圈一块地，开发一个
小区，就能够飞快收钱的时代
了。曾经最为赚钱的房地产神
话终于破灭了。

有时候神话破灭不一定是坏
事情。在神的时代结束后，人的
时代才开始，一切才能让普通的
人接受，让大众觉得亲切。

房地产市场也是这样。

过去那种排队买房如买白菜
的场面不再出现了，真正需要买
房，住房的普通人，终于可以大胆
地，理直气壮地走进售楼部，仔仔
细细地看清楚自己心仪房源的周
围：有没有良好的环境，有没有配
套的商场，有没有合适的小学幼儿
园……同时不必再看置业顾问高
傲的眼神，银行按揭也会亲自来服
务，有一点不满意，营销总监都会
专门出来协调。花几十万、上百万

终于找到了“大爷”的感觉，终于踏
踏实实地当了一回“上帝”。

对于开发商们来说，他们正
在适应，正在适应如何把精力放
在修房和卖房，而不是数钱上。
当所有的开发商发现调控还将继
续，而且不会停止的时候，对政策
的幻想终于放下了。

没有了神，没有了救世主，剩
下的只有自己救自己了。从2010
年调控开始以后，开发商们逐渐
看清了形势，开始了各种各样的
自救。

一轮高过一轮的促销和优惠
开始，各种各样的活动也拉开了帷
幕。万科、恒大、绿地、中海等全国
一盘棋的促销步伐迅速受到了市
场的关注，没有了质疑，没有观望，
连千亿百亿的公司都在行动了，其
他人还等什么。一场房地产行业
的自我救赎在2011年的下半年浩
浩荡荡地拉开了序幕。

当然在这场“自救”中，开发
商不是仅仅搞点优惠就结束了，
来自各个方面对行业的反思也在
市场中蔓延。从产品到营销，开
发商都在思考一个问题，过去我
们干了什么？未来我们将怎么
干？

在成都楼市，我们看到了前
所未有的户型创新，看到了园林
景观的推陈出新，看到了营销上
百变的花样，看到了各个公司服
务体系的建立……

过去没有心思干，没有时间
考虑的很多问题都摆到了台面
上。因为你不做，其他公司就做
了，客户就到其他的项目去了。

虽然有竞争的威胁，但从开
发商的言语中，我们读出了新的
含义，对于依然留在房地产行业
的开发商来说，他们的发展还要
继续，这些思考都是有益的。至
少在房子好卖的时候，他们都忙
着生产去了，没有时间。相反，此
时此刻的暂时盘桓让他们有了思
考未来方向的空间。

当行业的水分被一点一点排
挤出去的时候，剩下的都是这个
行业的忠实粉丝们，他们不会离
去。磨练只会让他们更清醒地认
识到市场的残酷，让他们有更多
的力量和方法去生存和发展，最
终实现自己的涅槃。

作为见证者，我们每一个在
2011年的亲历者都将有幸看到一
个市场经历阵痛后的蜕变，看到
一个更美好的明天。
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一年一度的“榜样中国·华西房产TOP50排行榜”
评选活动在华西都市报的倡导之下，再次举办。这无
疑是地产界的一项盛会，激昂着每个地产人的心。棠
湖屋业作为其中的一员，同样受着这种标杆精神的鼓
舞。

棠湖屋业作为成都知名品牌开发商，立足本土，放
眼全球，对高端华宅作出了长达19年的钻研，最终得出
这样一个结论：越是高端的物业，越需要与城市发展的
脉络和趋势，紧紧同步。2011年，天府新区亮相，未来
成都将形成老城区与天府新区相呼应的双中心格局。

正是因为高度看好成都高端别墅和城市发展的强
劲后市，棠湖屋业，才会选择在最被瞩目、最炙手可热
的国际城南核心区，也是天府新区的中心区，拿下逾千
亩的城市自然湿地，倾力打造美轮美奂的千亩纯北美
大宅——棠湖·泊林城，意在为高端买家呈现理想的第
一城市居所。棠湖·泊林城，所处的天府新城核心，其
实就是成都的第二个中心。10分钟可达世纪城，15分
钟可达双流国际机场。这便意味着除了现在就能享受
到城南的繁华万象外，还能在日后享受到更为壮阔的
城市未来。

因此，在城市极具价值的地块之上，在被自然所厚
赐的湿地之上，棠湖·泊林城越是看似优势突出，棠湖
屋业的担子就越是沉甸。从项目一开始，就决心坚持
两大属性，缔造项目不菲价值：一、城市别墅，二、资源
的极度占有。最大化占有城市资源的城市别墅固然很
多，但拥有自然资源的很少。所以棠湖·泊林城，要做
的就是其中的少数派，不但前享江安河，后享牧马山，
还有360亩城市湿地运动公园在此悄然呈现。如此，让
别墅不再是中国高端物业买家的华美梦想，而成为真
正适合生活的第一居所。

华西都市报记者李晖

高端物业

——成都棠湖屋业副总经理

石虹
与城市发展密不可分

房价跌跌不休，市场正值严冬，成都楼市的
明天在哪里？把价格作为买房的唯一决定因
素，购房者实属无奈。

同森集团在买房人担心购房有风险，投资需谨
慎的市场环境之下，为了保障购房者根本利益，推
出无条件退房保障计划——郑重承诺“零风险买
房，无条件退房”，针对12月购买戛纳湾10号楼的
前100位客户，交房后如果房价跌了，对产品品质
不满意了，甚至心情不好了都可以一周内书面申请
无条件退房。为落实和增加公信度，买房时会签订
购房合同和承诺书，并有成都公证处的全程公证和
出具的公证书。我们相信此举会给成都楼市带来
春天般的希望，更让消费者可以放心抄底。

同森集团敢承诺、敢负责任的态度是源自对
产品品质的信心。因为，对八年集大成的戛纳
湾而言，品质是根本，无条件退房保障计划是锦
上添花。

基于长期发展的企业战略和保障消费者利
益的企业理念考虑，同森准备投入上亿元对戛
纳湾沿河花园、绿化、商业进行升级打造，未来
的居住品质和享受将更加不可比拟；在戛纳湾
之后，又拿下约 200 亩地，将打造成拥有醇熟湾
区的四期；在新津，又将打造一个占地约 3500
亩、开发用地达1100亩、投资过100亿，并特聘曾
参与设计迪拜七星级帆船酒店的英国阿特金
斯、新加坡SCDA等著名公司担纲景观和别墅设
计的顶级别墅区——岷江国际新城。同森集团
以保障客户根本权益为出发点，以为城市贡献
精品的高度，以“立足现在，着眼未来”的远见卓
识，势必跨入顶级开发商之列。

华西都市报记者李晖

楼市的冬天

——同森集团营销总监

苏巍
戛纳湾的春天

“一带两翼、一城六区”天府新区伟大宏图应声落
地，布局中的“一城”即以人南沿线为轴线发展的天府新
城，两侧高楼林立，高档写字楼鳞次栉比。谁是能代表成
都的全球坐标建筑？谁是2012年最值得投资的写字楼
物业？成都希顿国际广场将给您完美的答案！

因为我们正在做的事情就是：携手顶级战略合作伙伴
为成都量身定制的一座全球坐标，全力打造成都希顿国际
广场，为了匹配全球商务领袖的品质与身份要求，我们和
设计迪拜帆船酒店的梦幻设计团队英国阿特金斯合作，以
中魂西技的独特理念，缔造了一座美轮美奂三位一体的水
晶宫建筑；我们与历经百年的世界旅店业王者希尔顿酒店
集团携手，将其全球3750家希尔顿酒店中，名列前五的直
营店第一次引入成都；我们借助世界排名第一的室内设计
管理公司威尔逊之手，第一次在成都实现了革命性的写字
楼产品全精装；除此以外，13.8米的成都第一大堂高度、六
星级标准装修的豪华双大堂，52部原装进口三菱电梯、世
界领先的无冷凝水式变频中央空调、分户控制新风系统等
高标准配置等一系列希顿独有的核心品质指标，只为营造
出更具国际化、人性化的商务空间。

记得康拉德希尔顿先生在晚年的自传中说过：“我认
为，完成大事业的先导是伟大的梦想。我所说的梦想和
空想是截然不同的。空想是白日做梦，永远难以实现。
也不是人们所说的神的启示。我所说的梦想是指人人可
及，以热诚、精力、期望作为后盾，一种具有想象力的思
考。”我把这段话分享给华西都市报的读者朋友们，共同
加勉也共同期待，希顿国际广场给成都写字楼市场带来
划时代的梦想改变。同时，我也有理由相信未来的某一
天：追求梦想与极致的希顿国际广场和希尔顿酒店，将迎
来更多具有国际级影响力的企业和人物，成为成都独一
无二的城市名片。 华西都市报记者李晖

为成都定制

——乔治希顿房产公司总经理

陈小波
一座全球坐标
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老总访谈 TOP50是地产界的一场盛宴


