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开拓国际市场，与国际合作，万
贯也有自己的一套方法。不是简单
地去邀请一些国际厂商入驻，而是
先组织商家出国去参加国际有影响
力的五金机电展会，通过商会结识
各国五金机电商协会，并结成联盟，
筹备成立国际五金商会联合会，在
万贯设立联络点，定期在各国召开
大会，不仅仅交易产品，更重要的是
建立情谊，交流思想、交易文化。
2011 年 9 月底，由万贯与国际商会
共同组织的东南亚参展之行，商家
都取得了良好的效果，明年万贯将
于国际商会再组织商家到德国科
隆、俄罗斯以及欧洲、东南亚参展。
2011年10月19日，亚太五金商会联
合会第一次筹备会议在万贯集团成
功举行，并确定在中国青白江设立
中国联系点，并决定，全亚洲的五金
人联合起来，在条件成熟时汇聚在
成都青白江召开亚洲五金大会。为
加强互动联系，万贯在新加坡、吉隆
坡也设立了联络处，这样既加快了
与全世界商协会的交流，为商家走
向国际化提前铺好了路，又为国际
化的青白江项目走向全球打下了坚
实的基础，也为商家搭建了更为广
阔的交流与发展平台。目前已初步
确定在万贯青白江市场设立马来西
亚馆、德国馆、韩国馆、亚太联合馆、
中国台湾馆等国际展馆。

其实，万贯已经做的和即将要做
的，还远远不止这些，明年4月份，万
贯即将邀请全国包括海外100家左
右的五金机电专业市场和行业商协
会领导、专家汇聚成都，召开国际五
金机电市场“百家论坛”，12月15日
才举行了“百家论坛”新闻发布会。
这次论坛将是中国专业市场领域范
围最广、规格最高、专业性最强的一
次行业盛会，又将是一次国际性的思
想交流、文化交流的盛会。

我们看到，万贯已经不单单是
为商家做一个交易平台，从今年上
半年已开始设计的“中国五金机电
价格指数”，到每年筹办的西博会分
会场、中国西部国际五金机电博览
会，到接下来要筹备的亚太五金商
会联合会、引进国内外五金机电科
研机构，打造国际五金机电检测服
务中心，举办“百家论坛”，万贯正将
中国五金机电行业推向了另一个高
端，万贯在五金机电专业市场的运
营中正在颠覆理念、颠覆思想、颠覆
认同，构建着万贯独有的“经营人
心”的专业市场模式，俨然是中国专
业市场运营中的最高境界。难怪今
年10月份，万贯又被中国五交化商
业协会授予“智力中国专业市场综
合运营商典范”的荣誉称号，看来万
贯还有待我们再次深入，挖掘其更
精彩的思想火花和商业智慧。 黄琳

接待中心
成都市金牛区沙湾会展中心

加州花园酒店大堂
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老会展·现代城项目一期，为23
万平方米都市华宅，由七栋住宅楼和
商业区组成。其中，住宅楼部分约20
万平方米，呈大围合、组团式布局，科
学化的动静分区，让独立的人居空间
更具舒适感；最大达到150米的楼间
距、合理优化的楼宇布局，让每户的
采光、通风、视野都能得到最大化的
扩展；49至125平方米不等的10种中
小户型，专门针对成都市民的生活习
惯所研发，更具实用性，将满足不同
的生活需求；最大进深达1.8米的观景
阳台，通畅开阔，可阅尽一城繁华；大
尺度的落地飘窗，明朗通透，韵味无
限。更为重要的是，老会展·现代城
还配置有近4000个车位的大型地下
停车场，这无论是对于居住还是商
务，“停车难”的问题都将成为过去。

而在住宅区中央，是一座约2万平
方米的生态中庭花园，林荫绿道、旱喷
广场、亲水景观绿廊、音乐大道、休闲
木平台、篮球场、游泳池等景观功能设
施配备齐全，是城市中心一片罕有的
绿色天地；由会展旅游集团旗下五星
级酒店管理团队担纲组建的物业管
理，更是将带来国际化、高品质的酒店

管家式物管服务，为老会展·现代城带
来品牌服务的尊荣与舒适。

老会展·现代城一期商业区为2
万平方米的社区临街独立商铺。商
铺采用当今最流行的半下沉式现代
商业设计，每户均配置有独立卫生
间，并预设了排烟与化油设施；商铺
开间从7米到16米，气派阔绰，在成
熟、繁华的沙湾城市核心商圈，其商
业资产价值不容小视。

一个好的地产项目往往因地段
而金贵，在寸土寸金的二环内，占据
优势地段、自身品质优越的项目更是
屈指可数。充分发挥沙湾片区地段
优势、注重项目的品质文化内涵，老
会展·现代城，将用都市核心口岸的
时尚生活，延续繁华，点亮金牛之心！

成熟商圈、核心地段、尊贵品
质，“老会展·现代城”，谁与争锋！

仵志明 陈青/文

老会展·现代城
延续繁华的城市力量

“第一是地段，第二是地段，第
三还是地段！”这是李嘉诚先生关于
判断房地产价值的名言，也一直被
众多房地产企业奉为项目开发的金
科玉律。地段好，则意味着位置优
越、交通便利、配套齐全，区域内的
商业氛围也将随之不断增强，进而
滋生出成熟的业态组合，让区域内
的人群产生强大的商业惯性，久而
久之，就会形成悠久的商业历史，甚
至对其周边区域都将产生强大的聚
合和辐射作用。“地段好”，是房地产
兴起和旺销的基准，也是房地产市
场发展至今的真理。

“1997年，会展旅游集团打造的
沙湾国际会展中心正式落成，不仅为
成都带来了一座当时中国西南地区
规模最大的现代化展馆，更是以‘综
合配套，服务展会，服务城市，服务市
民’的超前开发理念，配套修建了加

州花园酒店、购物中心、金色歌剧院、
成都现代艺术馆、顺兴老茶馆、棕榈
泉温泉游泳池等众多设施。这不仅
使成都的会展业水平一举处于全国
领先地位，更是使成都的城市建设水
平得到了提升，使沙湾成为了成都的
一座时尚地标。可以说，正是沙湾国
际会展中心的修建，为成都造了一个
商业核心地段！”会展旅游集团相关
负责人这样介绍道。

对于沙湾而言，是沙湾国际会
展中心十五载的历练，塑造并带动
了沙湾商圈的成型与发展，为其繁
华奠定了基础。如今，沙湾国际会
展中心的升级改造项目——老会
展·现代城，将继承“沙湾老会展”的
光荣传统，并在会展旅游集团愈加
成熟的城市运营开发理念指导下，
重塑沙湾，使其成为城市发展和商
业繁荣的新引擎。

“会展旅游集团经过九寨天堂、
世纪城新国际会展中心、新世纪环
球中心等城市项目的开发，积累了
丰富的经验。我们所开发的项目，
在彰显城市形象的同时，更注重其
品质内涵；在让每一个项目成为城
市功能一部分的同时，更能为市民
生活带来便利。”会展旅游集团相关
负责人说，“老会展·现代城，将在现
有沙湾商圈的基础上，以23万平方
米都市华宅、25万平方米超甲写字
楼、13万平方米时尚商业、4.5万平
方米五星级酒店等多种业态，为区
域增添居住、办公、休闲、娱乐、购
物、餐饮等多种功能，使沙湾商圈对
周边区域的商业和居民产生更加强
大的聚合力，让这里的人们能零距
离地享受到沙湾高度繁荣的商业经
济和政治文化资源，使沙湾的传统
地段价值得以光大。”

地处金牛之心的老会展·现代
城，是会展旅游集团按照成都市相关
部门的指示要求，打造金牛区“一心、
三核、一轴”的城市空间战略新格局
中的一个重要功能区域，是立足加快
产业结构调整和发展方式转变，推动

“五区金牛”建设的一个重要起点。
建成后的老会展·现代城，将进一步
补充和完善沙湾片区“商务中心、服
务中心、文化中心、行政中心、信息中

心、零售中心”的功能，是沙湾打造成
为“西部首席现代服务主导型商务中
心”、成都顶尖“商业服务经济圈”的
重要支撑。

正如15年前“老会展”对沙湾片
区的崛起起到了决定性的作用一样，
老会展·现代城的诞生，也将成为新
沙湾片区城市功能升级、形象提升的
核心和标志性项目，具有显著的地标
价值。

地段、地标、口岸、品质……

老会展·现代城所在的区域，已
拥有成熟完善的城市交通路网体系，
一、二环路、沙湾路、金沙路、营门口
路等城市交通大动脉紧密环绕在其
周围；3、56、48、27、34、51、52……多
路干线公交途经于此，通达全城。为
期不远，地铁5、6号线也将于此贯通，
地铁物业价值彰显。

以老会展·现代城为圆心，以10
分钟的步行距离为半径，这里有摩尔
百盛、人人乐、嘉茂广场、易初莲花、
国美电器等大型购物中心，也有顺兴

老茶馆、棕榈泉水疗中心、欧洲房子、
好乐迪等缤纷生活秀场，还有故香
园、香满园等饕餮盛宴之地，更有九
大银行、西区医院等必要的生活所需
……闲暇之余，还可到西南交大品味
百年人文，到金牛公园、石人公园感
受苍翠绿海。而老会展·现代城自身
更是拥有13万平方米的完备商业系
统，街铺、百货、主力店一应俱全。由
此构成的10分钟都市生活圈，让老会
展·现代城这个都市核心区的居住优
势与板块价值展露无遗。

缔造都市核心地段，繁华一方

促进城市形象升级，金牛之心

尊享都市核心口岸，优势尽显

打造现代时尚生活，品质升级

1997年沙湾国际会展中心的修建，第一次让成都人知道了
什么叫“城市综合体”——在这里可以看到各种展会，也可以品
味四川传统民俗、购买各种商品、体验一站式生活消费、欣赏艺
术作品……也正是“沙湾老会展”的修建，带活了沙湾片区的一
方经济，让这里成为了时尚繁华的商圈。

然而随着城市的不断发展，沙湾国际会展中心会展功能的
逐渐弱化，“沙湾老会展”的历史使命也即将完成。一座融合居
住、商务、休闲、娱乐、购物、餐饮等众多功能的全新时尚城市综
合体——“老会展·现代城”，即将在“沙湾老会展”原址之上崛
起，成为延续沙湾商圈繁华的城市力量。“沙湾情结”不会在成
都市民心中淡去，因为“老会展·现代城”将编制出一个更时尚、
现代的“沙湾结”。

——再探万贯国际五金机电配送大市场
2011年，业界热

评成都五金机电专业
市场的老大——万贯
集团在青白江的新项
目，未动即已引爆，先
是六千商户排号疯
抢，再是西博会上接
待中心柔美亮相，海
外客商云集，近来又
是“ 存款证明” 确认登
记。一波波只字不谈
“ 钱” ，却引无数商家
写申请缴钱。万贯正
上演的又是七年前
“ 金府商圈” 的财富神
话，究竟是何招数让
众商家折服而竞相追
捧呢？笔者近日再次
探营万贯，看个仔细。

经营人心：专业市场卖的不仅仅是商铺

几番前来万贯，当问及该公司项
目时，工作人员却并未直接介绍项目
本身，而是从万贯集团做皮鞋生意、
做皮带、做服装批发市场、开发碧峰
峡旅游等说起，谈万贯品牌、谈万贯
理念，然后又介绍万贯五金机电城七
八年来的运营成果，“既做开发商，更

做市场运营商”，万贯卖的不仅是商
铺，更是品牌，是文化、是服务、是理
念、是思想。当商家认同万贯品牌，
认同万贯的运营理念时，必然就认同
万贯的产品。正如很多商家说的，

“跟着万贯走，就是有搞头”，万贯青
白江项目更是如此。

去了几次万贯青白江项目接
待中心，仍恍若走错了门，误以为
进入了江南某大户宅院，根本就不
想是搞五金机电市场的，已被媒体
同仁称作“最具中国特色的专业市
场接待中心”，特别是将生硬、刚性
的五金机电行业的交易展示平台
打造得如此“柔美”，堪称中国“第

一”，庭院式的建筑和回归自然的
环境，以及轻柔、温婉的茶道、古筝
表演，让人以为来到了一个休闲度
假的会所，丝毫感觉不出这里竟然
是一个五金机电项目的接待中心，
就是这个“柔性”之美折服了无数
五金商人：一样的五金人，不一样
的五金生活！

很多开发商是在没有正式销售
前就迫不及待地找各种理由收钱，
而万贯竟然拒绝了商家主动申请缴
纳的诚意金。说实话，到了年底，万
贯也想再收几千万上亿的现金回

来，可最近商家生意不太好，又加之
年关，还有部分商家要买几套、十几
套商铺，资金压力比较大，万贯体谅
商家年关省一点需要，兑现自己“让
大家少花钱，少占用资金就能轻松

拥有未来”的承诺，决定排号确认登
记，只需商家出示能体现经济实力
的银行存款证明即可办理。万贯的
人性化考虑，在12月19日的确认登
记中得到了广大商家的一致好评。

奇招之一：不卖商铺的卖商铺

奇招之二：五金机电的“柔性”之美

奇招之三：温暖人心的“存款证明”

奇招之四：“交易文化”的跨国之恋

万贯国际五金配送大师场大门透视图

万贯国际五金机电配送大市场接待中 马来西亚建材总商会客人参观万贯国际五金机电配送大市场

亚太五金商会联合会第一次筹备会


