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中级豪华
谁在市场跑得快？
奥迪Q5、奔驰GLK、凯迪拉克SRX逐鹿中级豪华SUV市场

如果说钢铁车身的冰冷和技术名词的艰涩让消费者难以接近，

那么，文化营销无疑就是与之互补的最佳“拍档”

SUV

凯迪拉克SRX

据调研，目前有三分之二选购
豪华SUV的车主都在增购，而设
计、品牌和配置是他们选车的三大
要素。纵观中级豪华SUV市场的热
销车型，最早实施国产化的奥迪Q5
销量稳居市场第一，奔驰GLK和凯

迪拉克SRX紧随其后。值得一提的
是，美系豪华品牌代表——凯迪拉
克SRX异军突起，前11个月累计销
量近1.8万辆，相比去年同期增长高
达108%，成为迅速崛起的明星。

前有强敌，后有追兵，中级豪

华SUV的竞争激烈，汽车厂商除了
不断推出新增配置车型、逐步国产
化降低成本以增加产品竞争力之
外，也大举文化营销旗帜，挖掘品
牌背后的文化价值，试图让消费者
与品牌产生情感共鸣。

热销“街车”－奥迪Q5
奥迪Q5外形设计简洁，细节之

处充满奥迪家族式特征。其动力搭配
的是2.0T FSI涡轮增压直喷发动机，
只需1500转/分钟便可实现350牛米
的峰值扭矩，最大功率达155 千瓦。
与之相匹配的是7速S tronic双离合
变速器，百公里仅需7.2秒。国产化之
后的奥迪Q5一直供不应求，在大街
上也随处可见，一度被称为“街车”，
其受欢迎程度可见一斑。

奔驰第一款紧凑SUV－GLK
方方正正的车头、三横条式进

气格栅、菱形大灯和三叉星，让奔
驰GLK的设计略显中庸。动力方
面，GLK提供3.0L和3.5L两种动力
配备，匹配7速自动变速箱。前后可
变悬挂、泊车辅助、定速巡航、多功
能方向盘和真皮座椅都是标配，安
全配置也很齐全。略显不足的是后
排空间紧凑和后备箱空间小，对
于喜爱出去游玩的车主来说不
是很方便。

美系SUV代表作－凯迪拉
克SRX

凯迪拉克SRX作为一款典型的
美国豪华SUV，车身饱满有力、线条
动感时尚、SUV+轿跑的运动时尚设
计，让SRX更显年轻动感。辅之以同
级最大的全景天窗，赋予了凯迪拉
克SRX更多的运动感和时尚气息。

在动力方面，凯迪拉克SRX搭
载3.0L SIDI智能直喷发动机，输出
功率达到同级最高的199kW。经过
全新调校，302Nm的峰值扭矩输出
由原先的5100转提前至3200转，整
车起步加速更为灵敏。新推出的
3.0L舒适和3.0L精英型采用前轮驱
动模式，更适宜城市道路驾
驶，具有出色的燃油经
济性。

在空间上，采用双层设计理念，
更为巧妙便利，后备箱空间高达827
升，更有业界首创的“U-Rail”后备
箱储物设计，运用U形滑轨灵活便利
地固定任何形态的物体，极为实用。

文化营销
豪华SUV品牌的催化剂

在当今豪华SUV的比拼中，品牌
营销可谓首当其冲。营销专家认为，
消费者在购买汽车时，并不仅仅只是
购买汽车产品本身的使用功能，实际
上还包括汽车所蕴含的品牌内涵。

奥迪策划了一场声势浩大的中

国文化行动—奥迪Q5五岳之旅，整个
活动弥漫着浓厚的历史人文气息，在

“洋品牌”本土营销化上打出一张好
牌。

而上升势头迅猛的凯迪拉克则
在电影与文化活动中大展拳脚。微电
影《一触即发》和《66号公路》热映，掀
起美国公路文化和汽车文化热潮。随
着凯迪拉克与中影集团“青年导演计
划”合作的深入，其全系车型又将亮
相于徐静蕾导演的都市时尚商战电
影《亲密敌人》，在圣诞档期上为凯迪
拉克“艺术与科技”的潮流气质加分。

无论是植根本土还是走“洋派”
路线，消费者的认可就是最好的证
明。如果说钢铁车身的冰冷和技术名
词的艰涩让消费者难以接近，那么，

文化营销无疑就是与之互补的最
佳“拍档”。在汽车厂商抛出的一

条条满载各式风土人情的文
化营销之路上，也许就有那

么一个点能打动你，让你
成为它的忠实拥趸。

记者 王时静


