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“为个人名声而低调回避，不
如勇敢站出来唤醒更多‘醉人’，即
使当反面教材，也是对社会的贡
献，对自己的救赎。”高晓松起初并
不愿意做“汽车公民”宣传大使，因
为他觉得自己不配，但主办方南都
周刊的这句话说服了他。

昨日中午，高晓松在微博上透
露，目前他正在为“汽车公民”公益项
目写主题歌。12月11日，高晓松狱后
首次高调现身北京出席2011年度明
星公民评选公益宣传片发布仪式暨
汽车公民评选启动仪式，正式宣布
以“汽车公民宣传大使”的身份参与
东风日产携手南都娱乐周刊举办的

“汽车公民之星”评选活动，并将以
“汽车公民”为主题创作一首歌曲。

“我要首先做一位公民，然后
才是一个艺术工作者。”受酒驾事
件影响，高晓松5年内不能驾车，但

他表示，将以行动、以作品向公众
宣扬汽车时代公民理念，倡导和谐
的人车生活环境。

接下来，高晓松将全程参与东
风日产携手南都娱乐周刊举办的

“汽车公民之星”评选活动，并担任
“汽车公民宣传大使”与活动最终
的颁奖嘉宾。据悉，此次评选活动
分为“明星汽车公民评选”与大众

“汽车公民之星”评选两大部分，以
公众投票的方式，在方力申、江映
蓉、孙红雷、徐子珊、羽泉组合等五
位过往曾参与交通安全宣传的明
星阵容中推选出一名“明星汽车公
民”；同时以“汽车公民”主题作品
征集的方式推选大众“汽车公民之
星”，让更多人参与到道路交通文
明倡导行动中，而高晓松的加入，
也将有力地扩大此次评选活动的
宣传力度和影响范围。 记者 牛莉

C5引领法系车中兴之路
“实现雪铁龙品牌高端价值的

回归”，是东风雪铁龙总经理魏文清
近年来最重要的事情。

“过去我们在中国展示了一部
分小型车，只展示了小型车这一部
分，并没有往中大型、中高级车上
进行展示，大家只是看到了雪铁龙
的一部分，这导致大家误以为雪铁
龙品牌只是经济型品牌，实际上雪
铁龙是中高端的品牌，雪铁龙在中
国被严重低估了，”东风雪铁龙总
经理魏文清说，“这种转变随着C5

的导入正在逐步地改变，但是这个
改变需要一个过程。相信大家会重
新认识雪铁龙。”C5不仅是东风雪
铁龙的第一款B级车，也是法系在
中国推出的一款真正意义上的B级
车。C5上市两年来，正改变着消费
者心中被富康低端化了的雪铁龙
品牌形象，进而扭转了人们对于法
系车的认知。

2011品牌体验年完美收官
“东风雪铁龙的品牌推广活动

一直不断。”东风雪铁龙市场与对外
宣传部部长章宇光的2011年异常忙
碌：东方之旅80周年的纪念活动，贯
穿全年。从5月到7月，“世纪传奇 驾
驭未来——纪念汽车史上首跨欧亚
大陆·雪铁龙东方之旅80周年暨东
风雪铁龙新东方之旅”途经全国19
个省（区市），行程近1.5万公里，持续
62天，最终圆梦红其拉甫。随后启动
的东方之旅第二季——“创享之旅”
的中国站活动也陆续在北京、武汉、

南京、杭州、广州、上海、长沙等地举
行。促成媒体、用户和网点全方位参
与体验，消费者以鲜活体验触摸汽
车文化的百年传奇，并与雪铁龙品
牌蕴含的丰厚历史、大胆创新精神
和巨大的品牌魅力产生强烈共鸣，
这就是东方之旅80周年纪念活动的
目的。除此之外，C5焕然新绅第三
季，以国内首创的第六感心灵舞剧

“心随C舞”对话城市新绅士，展现
C5所倡导的法式优雅生活态度，形
成广泛的情感共鸣；世嘉携手网剧

《疯狂办公室》，推出“生活方式”情
感营销，传递积极、进取、拼搏的冠
军态度和品牌价值。2011年，东风雪
铁龙全新的品牌推广方式，依托四
大创新汽车生活体验平台，为用户
带来全新的价值体验。

微增长时代的全新销售体系
随着汽车微增长的来临，汽车

消费特征的变化，东风雪铁龙以创
新的销售体系强化了自身的市场竞

争能力。2011年，东风雪铁龙完成了
全新销售体系的调整，在不断丰富
产品的基础上，东风雪铁龙的网点
布局和服务能力也得到显著提升，
333家4S店，450家直营二级网点，能
够为用户持续提供舒适便捷、信赖
完 善 的 贴 心 服 务 。2011 年 度 J.D.
Power报告显示，东风雪铁龙品牌客
户满意度指数在数十个品牌中名列
第一阵营，售时满意度排名第八，售
后排名第四，其中售后服务连续四
年位于非豪华品牌前列，体现了全
球标准、品质尊享的“5C价值体验”
已得到用户及业内的高度认可。此
外，今年“龙信”品牌二手车广泛深
入各级车展，为广大消费者提供“一
站式的置换服务”。

三年过去了，东风雪铁龙向人
们展示了一个拥有品牌新形象、产
品新格局、价值新体验的东风雪铁
龙品牌。2012年，将迎来东风雪铁龙
品牌进入中国市场20周年，品牌的
传奇还将继续。 记者 陈旭

时值年末，2011 年中国汽车
市场也进入全面收官阶段。其中，
东风日产的表现无疑是本年度车
市的一大亮点——据最新数据显
示，11 月东风日产全车系销量为
73411辆，同比增长高达34.4%，全
年累计销量已达73.1万辆。东风
日产西南大区营销总监黄河表示，

“新天籁、SUV（奇骏+逍客）在
1-11 月份成都区域销量双双夺
冠，能够取得这样的成绩，正因为
我们一直为成都消费者提供最优
质的产品和最优秀的服务。”

月销1.3万 天籁剑指销量冠军

11 月，东风日产全线车型表
现抢眼，其中，新天籁、新骐达、逍
客、阳光等四款主力车型销量继续
轻松破万；轩逸和骊威也在各自细
分市场上取得了不俗的成绩。

新天籁无疑是今年最耀眼的
明星之一，凭借领先技术优势和卓
越品质追求，天籁在中高级车市场
开创出以“舒适”为核心的全新用
车时代。值得一提的是，天籁出众
的产品力更获得了第三方权威机
构的高度认可，在 J.D.Power 亚太

公司举办的中国车辆可靠性研究
和中国新车质量研究报告中，分别
夺得高端高档中型车市场的冠军
和季军。1-11 月，天籁累计销量
达 140045 辆，月均销量近 1.3 万
辆，正迈向中高级车市场全年销量
冠军的领奖台。

连续破万多车型“冬日迎暖阳”

作为中级车两厢车市场上的
热门车型，新骐达11月以13228辆
的成绩再攀销量高峰，创下今年上
市以来最高单月销量纪录。与新
骐达一样走红的，还有阳光。延续
上市以来的强势表现，阳光以
13298 辆的单月销量成为中级车
市的“冬日暖阳”。

在今年如火如荼的SUV市场
上，东风日产新逍客的表现同样抢
眼。11月，新逍客的销量为11113
辆，连续第 3 个月成为“万辆俱乐
部”的座上宾，全年累计销量同比
上扬64.7%。它在保持时尚、跨界
风格的基础上，加入了更多新的元
素，并以领先的科技理念迅速赢得
了众多追逐新潮的消费者的肯
定。 记者 张玮

“三连跳”
东风雪铁龙回归高端价值
东 风 雪 铁 龙 第 一 个 品 牌 三 年 计 划 圆 满 收 官

2009品牌新元年：新标识、渠道新形象

2010品牌跨越年：C5上市、销量创新高

2011品牌体验年：品牌/产品/服务体验

曾经，在中国市
场，东风雪铁龙是一个
被低估了的品牌，雪铁
龙的品牌价值和品牌
地位出现了偏离。

2009品牌新元年，
2010 品 牌 跨 越 年 ，
2011品牌体验年，三
年，东风雪铁龙完成了
华丽转身。

1-10月，东风雪铁
龙累计整车销量突破
18.6万辆，在全年没有
新产品上市的情况下
销量仍然维持了6.4%
的同比增长，全年的总
销量将超过预期，突破
23万辆。在众多品牌感
慨车市遇冷的2011年，
法系车倚重“品牌三年
计划”悄然崛起，东风
雪铁龙正逐步回归高
端价值。

高晓松任汽车公民宣传大使

新天籁领衔
东风日产剑指中高级车销量冠军


