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“从今年的形势来看，各大家居卖场
依然活得很滋润，市场整体依然表现出
了的利好，相比去年，很多卖场的销售业
绩都有明显的增长”，王成认为，这跟之
前两年的房产市场的利好有很大关系，
因为交房量整体的提高，才奠定了成都
家居市场的“总盘子”。

即便和全国市场其他一线城市横
比，成都家居市场的消费力也毫不逊色，
据宜家成都店相关负责人透露，其成都
店是今年卖得最好的一家店，“其增长在
全国其他店里都是数一数二的。”为此，
宜家在下半年还特地将全球高层会议移
师成都举行。

也正是成都家居市场的旺盛消费力，
才吸引了众多新卖场纷纷进驻，意欲分得
一杯羹。在表面利好的风光背后，随着不
少老卖场的实力增强，也意识到机会难
得，竞相开始跑马圈地，希望能做大市场
蛋糕。早在2007年，红星美凯龙低调进
入成都，随后，其凭借“品牌捆绑”的经营
理念为自己迅速赢下一片天空。而在此

之前，其掌舵人车建新就曾公开表示：“红
星美凯龙在成都不可能只满足于一个10
万平米的店，它还将很快地开设第二、第
三的大型家具卖场。”很显然，车建新的话
语代表了一个家具卖场巨头对于成都卖
场前景的理解。随着时间的推移，这番话
很快便得到一组数据的印证：

2009年初，红星美凯龙宣布开始打
造成都二店，到现在为止，据说招商情况

“非常理想”，明年有望呈现；今年，富森美
家居（城南）国际商城2期20万平米的招
商异常火爆，预计明年有望投入市场；本
土著名家居卖场圣地亚家居今年几乎从
没有停歇，迅速在达州、攀枝花、成都驷马
桥拿下三店；而来自北京的家居连锁旗舰
居然之家也匆匆“杀到”，将很快在成都东
南方打造又一 20 万平米的超大家居卖
场；再加上从未涉足过家居领域的九峰国
际家居，凭借其雄厚的资本，也强势进驻
了传统的红牌楼家居商圈，与红星美凯龙
一店遥相呼应。此外，一些单个体量较
小，场内品类有限的家居卖场也纷纷现
身。一时间，成都家居卖场热闹非凡。

然而，在藩镇割据的大成都卖场周
边，出现零零星星的小卖场，大鱼吃小鱼
的一幕会不会再次上演？

尚兰格暖芯地板作为今
年新“杀出”的一匹黑马，成为
大家关注的焦点。仅仅在其
进驻成都短短两个月以后，又
成功在全川布局30多个专卖
店，真正将这一地暖加地板的
特殊产品顺利推入市场，而随
着天气的转冷，尚兰格热销到

“卖断货”的消息更引来了专
家评审团的热议。

开创家庭取暖全新品类

“将地暖、地板的性能二
合一，这样的产品技术在整
个地板行业都是首创，准确
地说，尚兰格既不是地暖、也
不是地板，却兼具了地板和
地暖的功能，填补了地暖和地
板的空白，我们无门无派，其
实是开创了一项全新的用于
家庭保暖的建材品类。”尚兰
格西南运营中心总经理刘晗
说道，据了解，尚兰格取暖的
秘诀就在于“暖芯层”，别看尚
兰格地板跟一般地板厚度无
二，但是其中的“暖芯层”却
是经过了 10 多年研发而成，
让地暖“藏”在地板之中。

工作人员同时告诉记
者，尚兰格安装起来一次到
位，与铺木地板的工序一样，
不需要再开膛破肚破坏地
面，不需要铺设复杂的水管、
或铺设蜘蛛网一样的电热电
缆，不需要再花冤枉钱买一
大堆配件，也不需要水泥砂
浆复杂施工，做到一铺即好，
半天完工，即铺即用。无后
期维护之麻烦，也没有水管
堵塞之隐患，真正让地面装
修省心省事省时。

让四川告别冬天潮冷

“这个地板太神奇了！

开关打开后几分钟就发热
了，整个房间都暖和了，脚板
心特别舒服。”在尚兰格成都
样板间，记者碰到了 50 多岁
的张女士，她告诉记者，由于
一直患有风湿，每到冬天，阴
冷的天气让她相当难受。在
报纸上看到了地暖地板相关
报道以后，张女士和家人马
上前来体验。让她更为满意
的是，地暖地板的温度还可
以通过墙面的按钮精准控
制，想调到多少度都行。“这
个冬天终于可以把寒冷拒之
门外了。”

四川盆地的冬天本来就
潮湿阴冷，地暖地板从脚底
发热的特点非常符合人体健
康，加热非常均匀。据了解，
5-15 分钟地表即可达到适
宜温度，而且耗电量低，相当
节能。

全川已布30多网点

随着气温的陡转直下，
目前尚兰格在各地都迎来了
一阵热销潮，“主要是保暖性
能太好了。”除了产品性能方
面的特点，尚兰格的市场优
势得天独厚。刘晗表示，“按
照我们南京和武汉市场的销
售情况来看，一开始来消费
的70%以上都是新房业主，但
很奇怪，在半年以后，我们发
现家里已经装修的业主来订
尚兰格的却成了主力消费
群。因此，在四川市场，改善
性需求也是我们瞄准的一块
巨大蛋糕。”据了解，此次入
川虽然才短短两个多月，尚
兰格自热暖芯地板已经成功
在全川布局 30 多个销售网
点，部分网点甚至落实到了
县级地区。 记者 徐林飞

成都家居卖场步入调整期

本月，筹备已久的富力·美居天下盛大开业，正式宣告步入传统家居口岸玉带
桥商圈。有趣的是，与此同时，一直雄踞该商圈的卖场圣地亚却再一次走出玉带
桥，顺利落子城北驷马桥，并初步预计将于下月初盛大开业，7万平方米的卖场将
在成都掀起一场全新的家居盛宴。有人进，有人出，两大家居卖场集中在年末岁
初放量，看似孤立的偶然事件，其实却折射出了当前家居卖场群雄逐鹿成都的场
景，不经意间为2010年年底家居卖场的竞争画上最精彩的注脚，同时似乎也预示
着2011年成都家居卖场将展开更加激烈的竞争。

对此，市场普遍观点认为，随着各大卖场的陆续“杀到”，明年市场的竞争也将
更加残酷，或将让整个市场步入新一轮的调整期。持相同观点的就有青田家私的
总经理王成，“事实上，从今年各大卖场调兵遣将的动作，就很容易判断出明年卖
场竞争的激烈程度。”

群雄逐鹿成都，而我们也仿佛看到
了市场繁荣背后的硝烟弥漫。对此，王
成深有感触，“一言以蔽之，成都家居卖
场整个格局将在明年步入到一个较大的
调整期，市场竞争肯定更加激烈。”这中
间主要有两方面的原因，他强调，“一方
面，是受房产调控的制约。从今年初国
家就对楼市进行了一系列的宏观调控，
在一定程度上，今年的楼市将决定明年
乃至后年的家居市场；另一方面，明年将
会有更多的家居市场参与到竞争中来，
不少还都是体量超过5万甚至10万平米
的大型卖场，群雄并起势必会改变成都
家居卖场的竞争格局。”

面临这样一个竞争激烈的调整期，
王成表示青田也在作出积极的应对，

“就青田家私而言，虽然在成都拥有 16
年的老口碑，但是我们也将明年开店作

为一项首要大事，这是一种战略考虑，希
望能达到更好的品牌连锁效应。”至于这
个调整期有多长，王成表示，“可能是 3
到5年不等吧。”

而有不少业内人士也表示，“明年这
样群雄逐鹿的场面，不会是一个迅速而
简单的‘洗牌’，不会很快造成某些卖场
血气不足而率先倒下。”更多的则是一种
生存空间的初步挤压，事实上，之前成都
家居卖场的“参赛选手”还太少，竞争并
不算激烈。“而在明年，这一现象将开始
被打破。”但在这一轮势力平衡遭遇打
破，并重新划分的角力中，卖场的体量、
口岸、品牌、交通优势都显得至关重要，
哪个卖场的体量越大、口岸越好、品牌越
响、交通越方便，那么就将占领绝对的上
风；相反，如果是体量又很小、口岸也无
优势、品牌知名度欠缺的小型新兴卖场
则将很容易被快速淘汰。到底在新一轮
的角逐调整中，谁才会笑到最后，我们不
妨拭目以待。 记者 徐林飞

3个月布点30个
尚兰格地热地板全川热销
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遭遇调整
两大因素催生竞争加剧
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