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多重有利背景
推动行业稳步前进

不难看到，由于我国固定资
产投资增长较快，很多地方都将
家具产业作为支柱产业，纷纷建
设了工业园区，企业也购买了先
进机械和设备，为产业的健康、持
续发展奠定了基础，而房地产市
场的持续发展，也为下游的家具
产业提供了强有力的消费动力。
红红火火的会展经济，让广东的
每年春秋两季展会成为“中国家
具行业晴雨表”，而成都国际家具
工业展，也让成都家具一跃为中
国家具行业三大产业重镇之一。

目前，我国的家具设计备受
重视，产品质量在不断的提高。
一些大中型企业普遍建立了设计
部和设计机构，涌现了一批拥有
自主知识产权的产品。一些企业
还引进了国外设计师，产品的技
术和工艺含量得到了很大提高，
产业整体水平较之以往有了很大
提高，越来越多的中国制造家具
开始进入欧美家庭。在多重有利
背景下，目前，国内已形成了广东
东莞（深圳、顺德）、四川成都、江
苏蠡口、河北香河四大家具集散
中心，以各不相同的市场影响力
与产品特点，再加上国内大型家
具卖场在全国范围内正迅速形
成，如南方的红星美凯龙、吉盛伟
邦，北方的居然之家等，都让整个
中国的家具行业力量不断增强。

四川品牌提升
把握市场拉近消费

2010 以年中为界，受调控楼
市推出的新政的影响，前热后冷
的市场曲线令许多家居业内人士
始料未及，但川内众多家具品牌

在本年度，也以自身的实力与定
位逆势而上，创造了一个举世瞩
目的四川奇迹。面对即将来临的
2011 年，四川各大品牌也表示做
好了准备。

全国龙头家具企业全友家私
集团副总裁魏斌表示，2010年，全
友从公司信息化系统全面上线运
行到年中的全线扩张，目前已经
成为目前整个亚洲最大的一个工
业园，涉及到板式家具、沙发、软
床、客厅等全套家具产品。在6月
份的“世界品牌大会”上，全友荣
获“中国最具价值的品牌”，更与

深圳家具研发院、意大利、西班
牙、丹麦这些跨国设计师团队合
作，其目的就是为了不断地去满
足消费者个性化的需求，均为全
友2011年的发展做好了准备。

无独有偶的是，南方家私在
本年度，也成功获得了“中国驰名
商标”这个荣誉，三大生产基地也
都开始动工。近几年，南方家私
的电视、车身等立体广告吸引了
无数消费者的目光。南方家私总
经理张君认为，这归功于正确的
战略目标和良好的执行力：“每个
企业遇到的市场环境不一样，采

取的措施也不一样。南方有庞大
的市场空间在支持，所以在这种
疲软之下受的冲击从表面上看影
响不是很大”。在谈及明年家具
行业发展趋势时，掌上明珠集团
总经理张引捷先生认为，明年整
个家居市场受通胀、宏观调控、十
二五规划的影响，行业形势势必
会更加复杂。要想在未知的环境
下依然保持稳步前行的势头，其
规划的核心点就是把握消费者，

“只有通过最大的努力、最大的耐
心、最好的服务才能更好地抓住
市场消费者。”

产业品牌
成就国家品牌

随着家具行业竞争的日益规
范，有关家居行业的信息采集，也
在近年来被纳入统计中。据悉，国
家信息中心的任务之一，是推动我
国经济信息咨询服务业的发展，为
微观经济活动单位及时提供和发
布指导性经济信息，引导微观经济
健康发展，也为国内外经济团体以
及社会各阶层提供广泛的经济信
息咨询服务，促进社会信息化，使
信息为社会所用。而这样的信息
显示出我国家具产业怎样的发展
态势？本报专访了国家信息中心
信息部主任助理的蔡莹。

蔡莹表示，品牌的强大在于经
济实力的强大，经济强大又在于产
业的发达。如近一百多年来的重
大科技成果，不是源于美国，就是
在美国实现产业化进而转化成各
类消费品，从传统制造到电信网
络，从生物医药到太空技术等都是
如此，乃至牛仔裤、好莱坞电影、可
口可乐、摇滚乐、SUV 汽车和电脑
聊天室等，都成了美国品牌的代
表，成了美国意识形态传播的最好
载体。而日本突出的产业，如钢
铁、汽车、家电、数字媒体等“尖刀
产业”，也把日本国家品牌迅速带
进了世人的视野，韩国也是如此。
因此，中国要强大，一定也要先把
产业做强大。

在所有的产业中，家居等传统
优势产业是中国的基础产业，无论
对就业、GDP 等贡献均不可忽视。
因此，某种程度上讲，家具产业也
能彰显我国的发达程度。如何让
家具产业向高端生产要素升级？
蔡莹表示，巨大包容性，各种文化
观念互相撞击、实用主义思想观
念，以及重视策略、看重效果，以市
场机制促进科技成果产业化、探索
管理机制的创新都得到鼓励。另
外，技术创新与制度创新密切相
关，首先要解决的是包括制度、观
念等在内的文化问题，也将提速产
业升级。
本版采写华西都市报记者 钟情

日前，备受全国家具业界、
经销商以及消费者关注的“第四
届·中国家具行业年度总评榜”，
已从 11 月起正式拉开甄选活
动。而本届总评榜暨行业高峰
论坛，也将于2011年1月10日首
次登陆成都。届时，一批堪称中
流砥柱的行业标杆企业和风云
人物，将在总评榜颁奖盛典上相
续登台亮剑。

表彰榜样
主导消费潮流

由专家评审团和网上投票
共同评奖，战略合作伙伴元瑞国
际家居商城、合作伙伴家和家
园、协办单位中国家具 CBD、佛
山市鮀岛思创钉业有限公司等
倾情赞助的此次总评榜，将选出
2010 年中国家具行业十大新闻
事件、十大最具影响力品牌、十
大风云人物、十大渠道品牌等数
十大奖项，为进一步主导消费者
的消费意识，引领家具潮流方向
做出重要贡献，同时也为对推动
整个行业的可持续健康发展，起
到不可忽视的指导作用。

“总评榜是一个契机”，国家
信息中心信息部主任助理蔡莹
如此评价。而中国家具协会理
事长朱长岭也希望，通过总评榜
以传媒的视角去看待家具行业
的发展，让优秀的品牌脱颖而
出，达到百家争鸣的产业效果，
同时为家具产业保驾护航。四
川省家具进出口商会常务副会
长、秘书长荣煜伟认为，第四届
2010 中国家具行业年度总评榜
落户成都，是四川家具和其他地
区优秀品牌家具相互交流的平
台，也是四川家具向兄弟家具企

业同仁学习的一个良好机会，更
是对中国家具行业未来发展的
促进和推动。中国品牌研究院
研究员、飞信传播集团龙旗营销
策划公司执行董事饶润平则希
望，总评榜能够起到“抛砖引玉”
的作用，引出更多有效的暂时性
群聚活动。

高峰论坛
探讨家具发展趋势

对于此次活动，元瑞国际家
居商城董事长余科健认为，总评
榜能够让更多的优秀家具企业
了解四川家具，借此活动能够让
同行直接交流沟通，共同推动行
业发展；南方家私总经理张君则
希望，此次论坛帮助企业在“对
流”的主线中找到中国家具产业
发展的新方向。天津南阳胡氏
董事长胡也国认为，活动将掀起
新一轮时尚、健康的家具消费导
向。广东简爱家居执行董事罗
辑俐女士也看好总评榜，称其能
将进一步加强资源共享，提升整
体区域品牌，让更多家具企业走
出生产地，走出中国，走向世
界。中国家具CBD总裁肖凯旋
表示，希望总评榜成为家具企业
发展的风向标，让更多人关注我
们中国家具行业的发展……

从众多领军人物的希冀与
看法中，我们不难看出家具市
场发生的翻天覆地的变化，家
具市场的交相“对流”，必将给
行业带来巨大影响。而 2011 年
1月10日，中国家具行业高峰论
坛上，上千位企业精英、行业领
导、经济学者、意见领袖共聚蓉
城，围绕“对流”主题进行激烈

“碰撞”。

树品牌

拉消费

促市场
近 30 年，中国

家具伴随时代的脚
步蓬勃发展。1978
年，中国家具行业总
产值仅为10.8亿，经
历了幼稚期、成长
期，和目前的快速生
长期，到2015年，家
具业才会真正地进
入成熟期。有数据
显示，现在中国家具
的产能已经占据全
球的25%，成为名副
其实的第一家具制
造国，按照过去 30
年平均每年 22.2%
的增长率来看，到
2015 年，中国家具
行业总产值有望超
过 汽 车 业 ，达 到
24300 亿元。面对
市 场 环 境 复 杂 的
2011 年，中国家具
的前景如何？四川
家具又怎样打动市
场和消费者，收获一
份满意的业绩？

四川家具的 | 连线 |

“第四届2010中国家具行业年度总评榜暨行业
高峰论坛”下月登陆成都

家具市场对流
行业品牌对话

蔡莹

第三届中国家具行业年度杰出贡献奖获奖者


