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本周四，中国互联网公司优酷网和当当
网同时登陆纽约证券交易所，上市首日优酷
网便创下五年以来美国IPO首日涨幅之最，
当当的股价也接近翻倍，“中国+互联网”概
念发挥出神奇的作用。

优酷和当当的成功，除了投资者看好电子
商务、互联网等新兴产业公司在中国的高速增
长性外，还有一个特质不容忽视，那就是两者
都属于大消费范畴，直接面对个人用户，优酷
可称之为娱乐消费，当当则属于购物消费。

在最近召开的中央政治局会议上，将扩
大消费作为未来拉动经济的重要任务，而在
网络已经进入千家万户的背景下，网络消费
已成为不可忽视的正宗消费股，而这些均来
自于个人用户的行为转变。

个人消费的行为转变
打开豆瓣网，了解一下最新的书评，通

过链接到当当网上下订单，货到付款；再打
开优酷网观看最新一期的《康熙来了》，这是
24岁的成都女孩周程的真实生活。从2008
年底到现在，她总计在当当网上购买了3220
元钱的书籍，看完了所有热门美剧。

像周程这样中国新一代的消费者，正表现
出前所未有的特征，他们的工作与休息时间被
网络大量占据，中国互联网络信息中心统计报
告显示，截至2011年6月底，中国网民规模达
到了4.2亿，互联网普及率攀升至31.8%，而另
一项统计表明，中国网民日均上网时间为2.7
小时，比美国的2.3小时还高出0.4小时。

这种变化直接导致了人们消费方式的
改变。DDCI 互联网数据中心调查显示，
2009年中国互联网消费总规模突破7000亿
元。报告分析表示，中国数字化市场的爆炸
性增长并不是源于人口因素，而是源于中国
消费者的行为转变。

细分行业众多
细分来看，网络消费概念中也可分为几

大板块，首先是网络消费的鼻祖，网游上市
公司是网络消费上市公司较为集中的板块，
赴美上市的有网易、盛大、完美时空、搜狐畅
游、中华网游戏集团、巨人、第九城市，另外
还有光宇华夏、网龙、金山在香港上市，A股
市场上市的有中青宝。他们的盈利模式，就
是开发好的游戏软件，以游戏平台在线人数
的高低实现不同模式的收费，如点卡、金币、
元宝等，这些都是需要在线玩家付出的。

另一是电子商务，以在美国上市的当当
网为代表，根据当当网上市资料显示，其在
2009年已经实现盈利，盈利1690万元，而国
内知名电子商务公司还包括马云旗下的淘
宝、阿里巴巴，以及京东网上商城和新蛋网，
其中后两者已经明确表示将在近两年上市，
而它们均有着无数的用户，而这些用户往往
沉浸于这些门户网站的消费中。

此外，信息服务也是网络消费的一种形
式，其代表公司是生意宝、焦点科技、同花顺
和东方财富，视频网站中，已上市的有优酷
和乐视网。

在上述板块中，电子商务以及网游的盈
利模式较为成熟和清晰，同样来自DDCI互
联网数据中心的数据表示，除基本网络接入
费用外，网络购物是网络消费的主要支出
项，59.2%的互联网用户产生过网络购物费
用。而文化部发布的《2009年中国网络游戏
市场白皮书》表明，2009年网游市场规模达
258亿元人民币。相比之下，大多数视频网
站因为盈利不清晰，还属于烧钱阶段。但由
于优酷网在美国大获成功，市场短期焦点将
会集中在这一板块。国内唯一一家视频上
市公司就是乐视网。

短期热点：网络视频
与优酷网相比，乐视网最大的优势在于

已经盈利。
昨日，在优酷与当当的直接刺激下，一批

电子信息股表现突出，视频网站乐视网开盘不
久便冲上涨停，以无线增值服务为主营业务的
拓维信息上涨5.77%。做电子商务的生意宝
上涨4.86%，而传统的网络设备提供商，如大唐
电信、中兴通讯则涨幅较小，这说明在网络概
念股中，具有消费概念的个股明显超前。

根据其招股说明，乐视网2007、2008、2009
年的营业利润分别为1492.05万、3168.72万和
4742.38万，利润呈逐年增加状态。今年前三季
度，净利润则超过2007及2008年两年的利润
总和，达到5千万。而优酷资料显示，今年前三
季度，优酷网营收2.346亿元（约合3530万美
元），但亏损1.67亿元，尚未实现盈利。

从名气来看，乐视网不及优酷，之所以
能够先行盈利，原因在于其采用了点播及付
费的模式。按照乐视网招股说明书显示，其
主要收入来源是网络高清视频服务，近三年
分别占主营业务收入的 85.56%、71.78%和
54.96%；而这些费用往往是个人买单，2009年

乐视网月付费用户达到30万人次以上，包月
费为30元，为乐视网带来7355万元收入。

相比之下，优酷完全走的另外一个模
式，提供免费视频服务，靠广告收费。由于
其流量大，市场占有率高，在“看流量投广
告”的网络视频行业，具有竞争优势。根据
调研公司艾瑞的统计，9月优酷月独立访问
用户数为2.03亿。

权威的流量监测机构 Alexa 的数据显
示，乐视网全球排名 1132 名，中国排名 125
名。与之形成对比的则是优酷全球排名第
51名，中国排名第10名；土豆全球第70名，
中国排第12名。

乐视网2010年利润预增7100万
实际上，网络型消费公司该如何发展，

并没有一条绝对的道路，如网络消费中的佼
佼者腾讯，就没有一个明确的盈利模式，“什
么赚钱做什么”。腾讯营收来自多个方面，
包括网络广告、网络游戏、互联网增值服务、
移动电信增值服务，其中网游一项赚得盆满
钵满，而盈利的关键就在于用户。

如果说业内对于优酷的最大质疑，是在
于其能否做到盈利，那么对于乐视网最大的
担忧就是，在习惯了“免费午餐”的互联网市
场，有多少人愿意为观看高清视频买单，市
场的空间有多大。

乐视网显然非常懂得市场对其的担忧，
在借优酷网的东风涨停之后，昨日乐视网再
次发布利好消息。预计 2010 年净利润约
6800 万元-7100 万元，同比增长 52%-60%，
每 股 收 益 约 0.82 元 -0.85 元 ，同 比 增 长
38%-45%。公司表示，公司 2010 年网站访
问量及用户规模的迅速扩大，付费用户、广
告客户等进一步提升，进而使得公司主营业
务收入稳定增长。而优酷在美国市场上的
优异表现，也反映出在没有实现盈利的情况
下，光靠海量的用户数，投资者已经对于视
频行业保持极大的信心。

华西都市报记者 陈春雨

由于已经出台存
款准备金率政策，大
成基金认为，周末立
刻加息的可能性应会
减少，但尚不能排除
之后加息的可能。大
成基金称，未来两周
将是多项关键因素明
朗阶段，尤其是中央
经济工作会议不久召
开，将对未来重要的
宏观经济政策有所阐
释。其中，会议的重
点可能会放在宏观经
济目标制定、财政税
收改革、通胀与就业
以及十二五转型中期
推动经济结构转型深
化等主题之上。

信达证券：
市场将横盘震荡

信达证券研发中

心副总经理刘景德认
为，此次提高准备金
率 在 市 场 的 预 期 之
内，这同时也说明 11
日即将公布的 CPI 数
据有可能还会创出新
高，由于通胀预期仍
将继续，因此未来央
行可能还会继续提高
准备金率来抑制流动
性。

对于后期市场的
走势，刘景德表示，由
于这次提高准备金率
也在预期之中，因此
不会对市场产生太大
的 影 响 ，市 场 将 在
2750 点至 2900 点一带
进行横盘整理，等待
利空出尽的时候才会
向上运行。

叶檀：
对股市是利好
春节前不会加息

著名财经评论员
叶檀表示，这次调准
备金率在意料之中，
之所以不加息，主要
缘于两点，一是市场
已经提前消化了 CPI
数据，而且CPI数据有
可能低于市场预期；
二是年底消费高峰以
至，加息将会加大企
业成本，而调准备金
不仅能满足紧缩的要
求，同时对经济的影
响也要小得多。

对 股 市 上 来 说 ，
叶檀表示，由于市场
已经提前对这次紧缩
政策有了反应，在加
息预期消失后，调整
准备金率对股市而言
反而是一个利好。周
五下午股市大幅反弹
就是对这一政策的提
前反应。

叶 檀 相 信 ，在 此
次调整准备金后，春
节前加息已经不再可
能出现。而股市在 12
月份的剩余交易日将
保持震荡的趋势，年
底 前 还 可 能 出 现 上
涨。 本报综合

网络消费概念
未来消费市场的成长黑马

存款准备金率上
调——股市影响
大成基金：
对市场冲击有限

中青宝（300052）
网络游戏第一股
成立日期：2003年
上市以来涨幅：-8.7%

在网络游戏行业中，中青
宝是独树一帜的。公司走的是
爱国网游、民族网游、健康网
游的路线，宗旨是将中国优秀
的国粹文化、传统文化、历史
文化通过网络游戏传播给游
戏玩家。就连中共中央总书记
胡锦涛9月在深圳视察时，都
给中青宝做出了重要指示：

“希望你们能生产出更多的适
合青少年玩的健康的爱国的
好游戏！”

蓝色光标（300058）
公关第一股
成立日期：2002年
上市以来涨幅：61.7%

与传统上市公司提供产
品不同的是，蓝色光标提供的
是服务，是公共关系领域的服
务，具体业务内容为品牌传
播、产品推广、危机管理、活动
管理、数字媒体营销和企业社
会责任等，它的上市打开了我
们对于企业认识的新视野。

东方财富（300059）
门户网站第一股
成立日期：2005年
上市以来涨幅：29.6%

“网站也能上市？”，这也
许是得知东方财富上市消息
后大多数人内心的潜台词
吧。公司通过东方财富网平
台提供专业的、及时的、海量
的财经资讯信息，依托用户

访问量赢得广告服务，同时
进行金融数据产品营销，以
上两项构成公司主要的营收
来源。

乐视网（300104）
网络视频第一股
成立日期：2004年
上市以来涨幅：71.2%

乐视网刚上市的时候，投
资者也许会感到陌生。但是优
酷、土豆这些我们几乎每天都
会打开的视频网站，没有人会
不熟悉吧。但乐视网定位与优
酷土豆并不相同，它走的是正
版长视频路线，是互联网正版
视频内容和服务提供商。

龙源技术（300105）
电力节能减排第一股
成立日期：1998年
上市以来涨幅：92.2%

龙源技术是首个专注于
为火电锅炉提供节能减排方
案的公司，以等离子体点火技
术为核心，推广等离子体点火
系统和低氮燃烧系统的非标
准化设计、安装和服务。

坚瑞消防（300116）
消防第一股
成立日期：1992年
上市以来涨幅：73.1%

公司的主营业务为S型气
溶胶自动灭火系统的研发、生
产、销售和服务，应用于移动
通信、电力、冶金、石化、军
事、运输、民用等各个领域的
消防。近期各地频繁发生居
民楼、网吧、草原等各类火
灾，坚瑞消防的这句“为广大
用户远离火灾威胁”的企业宗
旨，正说中了我们的心声。

太阳鸟（300123）
游艇第一股
成立日期：2003年
上市以来涨幅：55.6%

游艇的历史在国外有数

百年，在国内仅有几十年，太
阳鸟则成为中国游艇行业的
先行者。公司主营业务为复合
材料船艇，主要产品有私人游
艇、商务艇和特种艇，三峡、杭
州西湖的游览船以及众多豪
华游艇都是出自他家之手。

华策影视（300133）
电视剧第一股
成立日期：2005年
上市以来涨幅：60.7%

公司专注于影视剧的制
作、发行及衍生业务，是国内
最具实力的民营影视剧制作
发行企业之一。公司自拍剧

《京城四少》、发行剧《宫心计》
以及合拍剧《爱上琉璃苣女
孩》，相信大家都不会陌生吧。

宋城股份（300144）
旅游演艺第一股
成立日期：1994年
上市以来涨幅：21.7%

公司主要业务包括文化
类主题公园宋城景区和游乐
类主题公园杭州乐园。对于同
是主题公园的迪士尼即将进
入上海，是否将会对杭州主题
公园产生冲击，公司董事长黄
巧灵认为，迪士尼的进入更多
的是提供了机遇。“中国有广
阔的市场，我相信它会像这届
世博会一样给上海周边带来
源源不断的客流。”

汤臣倍健（300146）
膳食营养补充剂第一股
成立日期：2005年
（已招股上市未定）

汤臣倍健是一家以膳食
营养补充剂生产销售为主业
的公司，主要产品涵盖全部人
体必需营养素，如维生素类、
矿物质类以及动植物提取物。
一般性人群以及有特殊需求
的人群，比如孕妇、运动员、婴
幼儿等都有消费市场。

据《证券时报》

2010年创业板迎来扩容的一年，截至目前，今年上市的创业板公司达108家，其中涌现了
不少A股市场以往未有的新行业。创业板公司中出现的A股第一股，极大地丰富了上市公司
多样性，给A股市场更添一抹亮色。

继 2009 年创业板出现户外用品第一股探路者（300005）、工业机器人第一股机器人
（300024）以及影视娱乐第一股华谊兄弟（300027）等明星公司之后，2010年上市的创业板公
司中，又涌现出10家公司成为其所在领域的A股市场第一股。

这些创业板新星，由于主营产品迎合市场需求趋势，在很短的时间内便快速成长并实现
上市。通过盘点，这10家上市公司中有东方财富、华策影视以及汤臣倍健三家公司在成立之
后的短短五年内就实现了上市，不得不令人感叹其成长速度之快。

虽然说这些公司都是A股市场第一股，没有绝对可比的公司。但从二级市场表现来看，
这些新领域个股受到了投资者的普遍认可。除中青宝目前仍在发行价下方徘徊之外，其余公
司上市以来都有较大涨幅。

十大行业第一股首现创业板
股价表现突出

乐视网日K线图

行业洞察
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