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落子贵阳 皇家壹号图霸西南市场
12月30日，国际影星赵雅芝将空降新店助阵

新象“流金岁月·珍木”系列作
为今年木地板市场的热卖产品，再
以惊人的销量位居同行产品的销
售前列。据了解，该地板创造性地
融入雁型槽专利、双层耐磨专利、
全功能专利三大专利技术，与传统
木地板相比，更具超耐磨、超美观、
超环保的优势。另外，新象公司自

主首创的双层耐磨专利技术，在行
业内名列前茅。其双耐磨层不仅
坚硬耐磨，而且解决了地面起拱，
花色褪变等诸多问题；该系列所有
花色全部采用百年珍稀树种的花
纹，天然纹理纤毫毕现，彰显雍荣
华美的视觉享受；仿古珍木纹面
层，表面凹凸有致的花纹，突显真

实的立体质感，深度压痕在光线照
射下反射古色晶亮的视觉效果。
而“流金岁月·珍木”系列地板经国
家权威机构抽检显示，甲醛释放仅
为0.1—0.3mg/L，并超过国家规定
甲醛释放量标准，达到了国际最高
环保F4星级标准。

白航

三大体系铸就“流金岁月·珍木”地板

新象地板自今年 10 月、11 月
以来，凭借 13 年来企业的苦练内
功和扎实的渠道营销，迎来了令全
行业瞩目的两大荣膺，一是被国家
工商总局授予“中国驰名商标”，一
是获得国家建筑材料流通协会批
准的“建材下乡”试点单位，令该企
业在虎年实现了迅猛的一跃。

上榜：
荣获“中国驰名商标”

今年 10 月，在国家工商总局
颁布的全国68件“中国驰名商标”
中，四川新象地板赫然列位榜单，
对此，新象集团董事长冯爱华表
示，这是企业 13 年来坚持科技创
新和加强团队建设取得的一项心
血结晶。目前，新象地板已拥有自
主知识产权的国家专利发明15项，
不仅保证了产品的安全环保，而且
不少款式花色也为行业独创，尤其
是今年5月，新象地板全面提升了
产品的环保标准，将原已达到的欧
洲环保标准甲醛释放量限定为0.5

毫克，主动设定在0.3毫克以下，达
到日本F★★★★这一国际最高环
保标准，成为国内为数不多的大型
木地板生产企业之一，充分显示了
企业可持续发展的强大动力。

下乡：
西部仅有两家木地板获批单位之一

继国家出台“家电下乡”、“汽
车下乡”刮起一股支农惠民旋风之
后，今年年初，中央 1 号文件又明
确指出，将以“建材下乡”的形式，
大力支持农民建房以扩大内需，此
举一出，立即引起建材行业的极大
关注，地板行业更是如此。在国家
尚未出台相关的财政补贴政策和
实施细则之前，新象地板自 2008
年“5·12”四川大地震之后，便开始

“自选动作”，积极开展“建材下
乡”，以帮助灾区群众重建家园。
由于该企业近年来一直坚持渠道
下沉，因此在全川三、四级（县、镇）
市场拥有较为完善的销售网络，所
以支农惠农效果尤为明显，正是基
于这一点，今年 11 月被中国建筑
材料流通协会正式批准为国家“建

材下乡”试点单位。据悉，在西部
地区，获此殊荣的木地板企业仅有
新象地板和上市公司的升达地板
两家。据有关人士介绍，获批“建
材下乡”试点单位，一般均为荣获
中国驰名商标称号和拥有相当实
力的大型建材生产企业。

感恩：
再掀“建材下乡”倾力回报社会

“荣誉和信任给予了新象公司
全体员工的极大鼓舞，为此，公司
决定从本月起在全川再度掀起建
材下乡大行动，将物美价廉的多项
产品送到各地建房群众手中”。在
采访中，新象地板董事长冯爱华再
三表示，企业的发展与所取得的荣
誉，离不开广大消费者的长期支持，
公司这次以成本价来回馈他们，主
要是为了体现企业的社会责任感。

据悉，在当前原材料、人工、运
输等多项成本普遍上涨 20%以上
的情况下，新象推出的 61 元一平
方米的几款产品，确实体现了该企
业的支农惠民之心。

白航 华西都市报记者 曹建

期待已久而蓄势待发

据了解，从上世纪 90 年代开始，
RACE、MACIO、Fantine 等外来家居连
锁逐步入驻中国市场展开角逐，使得中
国家居市场迅速走向激烈的竞争时代。
随着消费取向逐步迈入中高端水平，在
国内不少城市都酝酿出了对中高端家具
的需求。皇家 壹号总裁袁玉苹表示，

“正是如此，目前在贵阳家居市场上，性
价比高的家居颇受青睐，皇家壹号必将
引领各高端家居品牌打开市场局面。”作
为大型国际家居连锁零售机构，皇家壹
号致力于为各个阶层的消费者提供了与
之匹配的系列家居。风格迥异且彰显个
性，华丽而不失朴实，使其在中国消费者
中拥有一大批拥护者。目前，皇家壹号
在全国已拥有数十家门店（包括计划中
的香港店、广州店、深圳店）。

业内人士表示，目前的家居市场已
进入了品牌消费的阶段，家居市场的竞
争正在不断升级，引进高端乃至顶级的
家居品牌，将成为家居行业下一阶段的
发展重点。皇家壹号此时入驻正式代表
这个阶段已经走向了成熟。

自年初皇家壹号表示有意入驻该市
场至今，“虽然相隔不到一年时间”，
Michael表示，“皇家壹号贵阳店的项目策
划过程却凝聚了所有人的期望和心血，历
时整整一年。”皇家壹号的强势入驻也得
到了当地房地产商、开发商的欢迎。

贵阳市场乃志在必得

Michael 还强调：“皇家壹号早在两
年前就开始关注贵阳市场，关注贵阳市
场的需求量及市场走向，选择一个合适
的时机铆足全力一击即中。按照皇家壹
号的计划，贵阳店将作为战略计划中的
中心店，成为重点培育发展对象。”贵阳
店是继上海店之后皇家壹号开设的又一
家分店，是皇家壹号开拓、完善点、线、面
营销网络的重要一环。

Michael 满怀信心地表示：“优越的
自然环境，深厚的文化底蕴，以及‘海纳百
川，有容乃大’的城市精神造就了贵阳人
民对品质生活的高标准定位和对经典生
活的不断追求。皇家壹号一直专注于‘寻
找最美的家’的品牌理念，将为贵阳人民
带来独具魅力的欧美家居生活体验。”

皇家壹号继上海之后在贵阳开设分
店，其中的战略考量不容小觑。Michael
接受记者提问时表示，不论是地理优势，
还是消费购买力方面贵阳都具有相当的
优势，皇家壹号在贵阳拥有极大的拓展
空间。他还表示，皇家壹号的目光还将
放在其他具有巨大消费潜力和市场竞争
力的城市上，打造“百年金字招牌”。

记者同时了解到，作为欧美家居顶
级连锁品牌，皇家壹号的产品价格并非

高不可攀，而是为所有的消费者量身打
造，让每一个消费者都能与国际接轨，与
时尚接触。因此，对于贵阳的消费能力，
皇家壹号格外有信心。“我们早就对贵阳
市场进行了多次调查，我们对市场充满
信心。”Michael说。

新生力量且厚积薄发

据悉，目前在家装市场上，走大众化
产品路线的家具产品仍占多数，而一线
品牌产品则相对较少。Michael 告诉记
者，目前选择欧美家居和高端家具产品
的消费者成大幅度增长趋势。面对琳琅
满目的市场选择，除了消费者精打细算
以外，作为家居供应商更是在产品质量
和配套服务上做足了功课。Michael 走
访了各大家居卖场，有一部分仍停留在
直接把家居放在了一个大的空间中，随
意组合之后供消费者选购，但皇家壹号
的店面却是一幅堪比世界旅游手册的风
光全景图——不仅有按风格和功能区分
的样板间，更是结合了不同地域特色的
家装配套设计，画龙点睛的饰品，精美绝
伦的家具，让消费者一走进去就有种

“不识庐山真面目，只缘身在此山中”的
感觉，与其说是在shopping，不如说是一
种享受，全身心放松地感觉品质生活给
人们带来的无限乐趣。业内人士认为，
欧美家居典范——皇家壹号的入驻，标
志着贵阳家居产品消费高端化日臻清
晰，这既是对本地现有家居零售模式的
有益补充，也是对本地家居行业水平的
一次提升。 华西都市报记者 徐林飞

2010年的最后一个月，记者在各大招聘门
户网站均看到一则皇家壹号贵阳分公司的招聘
信息。目前该消息从皇家壹号新闻发言人
Michael处得到最终证实——皇家壹号贵阳店
将于12月30日正式落户贵阳。届时，国际影星
赵雅芝将空降新店助阵。据业内称，皇家壹号
的入驻将催生今年家居促销的又一波高潮。

新象地板“一上”“一下”
双喜临门


