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银行名称 产品名称 发售期 投资期 预期年化收益
南充市商业银行 “熊猫理财”【2010】03号 7月26日-8月5日 86天 3.0%（保证收益型）
东亚银行 「牛熊双盈8」高增长 7月8日-7月21日 最长2年，最短3个月 最高14%，最低0.36%
中铁信托 优质债权投资（25期） 即日起 24个月 5.8%-9%

根据金融界网站金融产品研
究中心的数据显示，上周（7 月 8
日～7 月 15 日）共有 16 家银行发
行了 156 只理财产品，同比整体
下降 30%左右。其中，信托贷款
类理财产品及信贷资产类理财产
品发行数量较上周进一步下降，
整体减少 10%，其中信托贷款类
理财产品受银信合作类理财产品
被叫停影响较大。

上周发行的 156 只银行理财
产品中，组合投资类发行数量最
多 ，达 到 55 只 ，占 整 体 数 量 的
35.26%，同比增加超过15%。处在
第二位的为债券投资类理财产品，
发行数量达到50只，占整体数量的
32.03%。处于发行数量第
三位的为货币外汇类，占
整体数量的 13.46%，同比
上涨4个百分点。处在第
四位的是信托贷款类理财
产 品 ，占 整 体 数 量 的

9.62%，同比减少7个百分点。
上周有六类投资类型的银行

理财产品发行，组合投资类、债券
投资类和货币外汇类依然为发行
主体。7月份以来，债券投资类、货
币外汇类等类型的理财产品投资
收益率上升，组合投资类理财产品
收益率首次超过整体水平。

7月份以来，银行理财产品整
体平均发行收益率为2.53%，较上
个月有所下降，组合投资类产品平
均收益率为2.73%，同上个月相比
有所上升。从本月起计到前12个
月以内，组合投资类理财产品平均
收益率首次超过整体平均收益率。

记者 吴旭晖

上半年，传统投资市场低迷，尤
其是股市。据不完全统计，66.88%
的投资者认为股市已经入熊。2010
年上半年，上证综指飞流直下，从年
初的 3289 点一路跌至周一的 2475
点。众多投资者把目光转向了风险
较小的投资领域，如银行理财产
品。但随着股市、基金的低迷，理财
产品同样不景气，部分理财产品更
是出现了零收益或者负收益的现
象。

据普益财富统计，上周仅有
25 家银行共发行 162 款个人理财
产品。另外，6 个月以内的产品居
多，据金融界网站数据统计，今年
上半年，3 个月以下的理财产品占
比 46.65%，期限为 3-6 个月的产品
占比 19.40%，而 6-12 个月、1-2 年
和两年以上期限的产品所占比例
偏小。

不仅理财产品种类少，期限短，
收益也大不如前。最近刚刚工作的
小张本来打算用不多的存款，购买
一些理财产品，但是她到银行一问，
理财产品中不是门槛太高，就是收
益太低，或者风险过大。“我还不如
直接存银行，保险一些。”小张说，

“银行理财产品还是有一定风险，存
款却没有，收益如果相差不大，我宁
愿选择存一年定期。”

据统计，目前许多理财产品收
益率均在3%之下，而目前1年期存
款利率2.25%，1年期储蓄国债利率
2.6%。但是理财产品具有一定风
险，所以不少投资者都和小张想法
一样，在收益率相当的前提下，存银
行，或者购买国债更加保险。

“银信类理财产品被停，是导致
目前银行理财产品现状的原因之
一。”一位业内人士分析，“这无疑是

‘雪上加霜’”。
资料显示，上周到期的理财产

品中，到期年化收益率达4%及以上
的理财产品共12款，但其中有11款
都是信贷类产品。此外，信托类产
品1年期的实际收益率通常在4%以
上，是银行 1 年期定期存款利率的
近两倍。 记者 李明宇

■一周理财市场综述

中行推出“购旅支赠好礼”

上周银信产品发行数量减10%

黄金继续涨 银行理财收益低

投资菜鸟小林炒股不到两个
月，亏了30%。去年6月，小林把自
己辛辛苦苦存下的 2 万元全部换
成了某只基金，到了年底，收到基
金公司寄来的对账单，当小林看到
基金总额“16，023 元”时，“天哪！
怎么买基金也亏了30%！”

原来基金也分股票基金、平衡
配置基金、指数基金、债券基金等。
不仅如此，买基金也有讲究，有一次

性投入的，也有定期定投的。
定期定投，每个月固定的投入

一笔钱，既不会让他像之前一次性
投入那么多钱，最关键的是定投能
够分散风险。

翻看了很多的杂志、网站，最
终小林决定定投两只基金，一只是
平衡配置基金，一只指数基金。从
今年 2 月起，小林就开始定投基
金。转眼到了7月，小林再次收到
了两家基金公司寄出的对账单，

“在2010年上半年的投资市场中，
大盘震荡弱势，XX基金的跌幅为
15.29%，低于同期大盘跌幅，同时
为了保障投资者的利益，XX基金
决定从7月起暂停申购……”看完
了对账单，小林感叹“现在市场不
好也没办法，先继续定投，亏得少
就算走运了。”

记者 王矜
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上半年炒股
的人是痛苦

的；炒黄金的人则
是幸福的。”

2010年上半
年，上证综指飞流
直下，从年初的
3289点一路跌至
周一的2475点。
据不完全统计，
66.88%的投资者
认为股市已经入
熊。随着股市、基
金的低迷，理财产
品同样不景气。

与之相比，黄金
市场依然坚挺。整
个上半年，国内金价
涨幅超过12.5％。

“上半年炒股的人是痛苦的；
上半年炒黄金的人则是幸福的。”
经历了 2010 年上半年洗礼的投资
者不由发出这样的感慨。

上证综指与深证成指今年来
分别下跌 26.82％和 31.48％，成为
全球下跌幅度最大的市场之一。

与之相对的是，黄金市场依然坚
挺。在上半年最后一个交易日，国内
现货黄金品种收涨，各品种收盘价再
度全线跃上每克 270 元以上的高
位。整个上半年，国内金价从每克
241.15 元开盘，以每克 271.33 元收
盘，整整上涨30元，涨幅超过12.5％。

2009 年 9 月份的时候成为“金
民”的周女士就是幸福的人之一。
周女士告诉记者，她在去年 9 月份
时，无意中看到金价第三次冲击

“千金顶”（即 1000 美元/盎司的高

点）的新闻。“都说事不过
三，我就感觉这次应该能上
1000 美元。正好身边有几
个朋友几年前就购买了黄
金，一打听才知道，黄金具
备保值抗通胀的特点，我朋
友当初买的黄金现在都增
值30%了。”

经过了大半个月的了
解后，周女士以 240 元的价
格购买了100万实物金条。“没想到
买了之后，金价一路上涨，突破了
1200美元/盎司。尽管目前金价正
在调整，我的浮盈超过10%。”

“买黄金保值，要买实物金条，
项链，戒指这些首饰是没有保值功
能的。”如今的周女士，已成为半个
黄金专家。而对于黄金未来的走
势，周女士也显得相当乐观。“前段
时间有个专家说，由于人民币要国
际化，我国必然要增持黄金，所以，
黄金还会涨十年。我觉得他说的
很有道理，再加上通货膨胀的因
素，金价肯定还会继续上涨。”

记者 吴旭晖

B

“
股民故事：
绿色成了主色调

银行理财产品：
品种单一收益低

黄金：
上半年浮盈10%

上半年跌幅近26%的A股市场，
令投资者揪心不已。大盘在4月份突

然转向，很多股民措手不及，
未来得及减仓避险。有调查

显示有超过50%的股
民至今仍满仓，成都股

民莫强就是其中之一。
今年 30 岁的莫强是一

名外企员工，他投在股市的
钱有近 30 万。一个在证券
公司工作的朋友认为当时
股市有调整的苗头，劝他空
仓。但当时各大券商机构

纷纷看好2010年市场，认为股市会
前扬后抑。在这样氛围的影响下，莫
强把6万元年终奖追加到股市。

春节后，行情缓慢震荡上行，但
莫强明显感到钱已不像去年那样好
赚了。他年初买的几只股都不同程
度亏损，在融资融券、股指期货推出
等消息刺激下，他买了海通证券。

同时，金融、地产等板块也成为
莫强关注的重点，于是购进了另一
只股票——招商银行。

4月初，莫强期待已久的融资融
券正式开展，不过他手中的受益股
并没有任何表现。

4月16日，股指期货正式上市，
上涨的奇迹同样没有发生。当天海
通证券下跌2.23%。就在莫强对走势
疑惑不解的时候，暴跌随后到来。股
指期货上市次日，大盘下跌4.79%，他
的亏损很快放大到15%以上。

“持续的下跌中，自己都麻木了，
忘记了尽早减仓。”到5月底，莫强的
亏损已经超过20%。这时候，莫强接
到年初劝他空仓的朋友的电话，他后
悔当时没听朋友的话。

莫强卖掉一半手上的票，加上
自己半年新存下的4万元工资一并
投入进去，购买了朋友推荐的票。
但下跌并没有就此止住，他的亏损
很快放大到30%。 记者 郑常莉

D基民心得：
定投少亏当赢
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暑假到了，久坐办公室的你，
是否早已按捺不住出游的渴望？
出境游让人向往，但在出境游之前
的准备工作也必不可少，尤其是出
游期间的钱包，我们还需要重新进
行一番组合。如果你正计划出境，
但是又因诸如“中国游客小偷最
爱”、“中国记者南非遭劫”等报道
对旅游安全产生疑问与恐惧，那么
中国银行提醒你出门携带“安全卫
士”――旅行支票，国内游客对于
旅行支票使用得不多，与外币现钞
和信用卡相比，旅行支票最大的优
势在于它的安全性。

针对个人客户，中国银行四川
省分行2010年7月1日至9月30
日推出“购旅支，赠好礼”活动：

凡购买美国运通旅行支票，即
可参加抽奖，有机会赢取“￥5,000
携程旅游度假券”（共15名）。

凡购买美国运通旅行支
票等值US$3,000（含）以上，
即可获赠“折叠旅行袋”一
个。

凡购买美国运通旅行
支票等值 US$10,000（含）

以上，即可获赠“拉杆旅行袋”一个
及“美国运通旅行支票优惠券”一
张，下次购买再享好礼。

针对企业客户，中国银行四川
省分行推出“买旅支，送旅支”及免
费体验旅支活动：

2010 年 9 月 30 日前，凡出示
因公出国购汇凭据，在中国银行四
川省分行购旅支等值 US$10,000
（含）以上，即可获赠US$20美国运
通旅行支票；依笔累计，每次最高
赠送US$500美国运通旅行支票。

2010 年 9 月 30 日前，凡因公
前往美国、加拿大的企业客户，可
向中国银行四川省分行指定网点
申请参加免费旅支体验活动，中国
银行将向符合活动标准的客户赠
送2张US$50美国运通旅行支票。

详请请致电中国银行四川省
分行客服电话95566。

1993年，廖家廖记棒棒鸡怀
揣创业梦想，走街穿巷现场表演棒
棒鸡加工流程，满街兜售，创造了
棒棒鸡的创业传奇。17年过去，
廖记如今已建成遍布全国160余
家熟食专卖店的销售网络。去年
开始，廖记转变经营思路，向二级
市场扩张，取得不错成效。今年廖
记乘胜追击全面进军二级加盟市
场，在熟食连锁行业中先行先试，
在全川范围内进行高速扩张。

绵阳经销商张击先生是第
一批吃螃蟹的人之一，本着对廖
家廖记棒棒鸡这块金字招牌的

信任，凭借他在绵阳连锁业市场
多年摸爬滚打的经验，他顺利签
约成为廖记绵阳地区二级经销
商，拿到了绵阳地区的区域代理
权，这个火热的7月，绵阳市的廖
记顺河街店、御临坝御安街店、
开元场开元一街店三家加盟店
隆重开业。下月广元也将有三
家廖记加盟店同时开业。目前
全省除了攀枝花、泸州、雅安、巴
中、甘孜、阿坝、康定等地区，其他
地方均有了廖记的店面足迹。

廖记对二级市场合作伙伴，
有专门的“2010渠道合作伙伴计

划”，一方面对新发展的二级经
销商进行全面系统的培训，从开
店的经验介绍、经营指导等全部
知识技能，以及现代加盟业管理
知识和营销手段。另一方面，廖
记二级代理加盟店还保持原有
的统一配送、统一培训、统一宣
传、统一管理等方式经营，为诸
多二级代理商解决了在投资加
盟初期的后顾之忧。绵阳经销
商张击先生感叹说：“渠道合作
伙伴计划就是我们加盟商最好
的盈利保障。”

廖记在不断向外扩张的同
时，也采用区域加盟督导跟踪服
务机制，尽可能减少投资初期的
风险。廖记经常性召开区域管理
会议，投资加盟商在会上共同探
讨遇到的问题，如客户管理、食品
服务方案管理、人力资源管理、卫
生与安全管理。廖记的区域管理
为初次投资创业的二级加盟商们
编织了一张巨大的防护网，竭尽
所能将加盟商的利润最大化，降
低加盟商的投资风险。本文资料
来源：http：//www.liaoji.com。

棒棒鸡诚征加盟

全国免费招商热线400-68-67887

“你们从哪里知道的？”当记者就此
事拨打电话400-6023-114采访四川吴
铭餐饮投资有限公司总经理吴伟时，吴
总显得非常吃惊。他表示公司确实已
经与一家投资公司签署了全面进入台
湾市场，共同开发宝岛川味火锅市场的
合作协议，并且将台北和南投日月潭作

为优先拓展区域。对方甚至提出要出
重金全面买断台湾市场特许加盟权，出
于对新兴市场的保护，吴铭暂未同意对
方这一要求。他表示前期的筹备活动已
经悄悄展开：一是到相关部门询问大陆
员工外派的法律法规；二是做好吴铭相
关产品如调料包、味精、专用酒、专用油

等在当地市场卫生防疫检验部门的出入
境准备；三是当地市场消费调研等。四
是完成在当地知识产权保护。吴铭正在
通过相关中介机构申请包括美国、日本
在内的国际商标注册。吴总表示，公司
甚至准备聘请闽南语和英语口语老师，
对外派人员进行短期特训，为融入当地

市场开展工作做准备。
“根据相关协议，从做好前期开店

准备工作到正式开店营业至少也会在明
年春节之后。”吴总坦言正是由于准备期
过长过于复杂，市场突发性因素较多，所
以吴铭并未将这一新加盟连锁计划对外
公布，在员工内部也基本处于保密状态。

台湾商人来蓉爱上四川知名火锅
明年到台湾日月潭边吃吴铭火锅

近日，一条令人振奋的消息开始在火锅业内流传：四川火锅著名品牌“吴铭”已
被一知名投资公司相中，准备将其引入宝岛台湾。而第一家店有望开在台湾南投
著名风景旅游地——日月潭边。

2003 年吴铭筹办
“ 吴 铭 火 锅 ”品 牌 。
2004年吴铭火锅成都
第一家直营店五块石
店开业。紧随吴铭西
门店、南门店、东门店
相继开业。2005年荣
获四川省保护消费者
权 益 委 员 会 颁 发 的

“ 诚 信 经 营 示 范 单
位”。2006 年 2 月，荣
获成都年度餐饮总评
榜“成都十大最具人
气火锅”。2007年，荣
获由四川省工商联合
会和四川省旅游局联
合颁发的“绿色餐饮
示范单位”。2008年，
荣获四川美食家协会
和四川传媒集团共同
颁发的“最具竞争力
餐 饮 品 牌 ”之 一 。
2008年6月荣获“抗震
救 灾 ”爱 心 企 业 称
号。2009年7月，吴铭
火锅在中国商务部成
功备案，成为具备法
定加盟连锁推广资格
四川火锅企业，全国
范围内加盟连锁正式
展开。2010年荣获中
国饭店协会“中国名
火锅”、“四川名火锅”
称号。2010年4月，在
华 西 都 市 报 举 办 的

“十城千店百万人见
证”火锅健康安全承
诺行动中，成为首批
公开签署承诺书火锅
品牌之一。 （杨航）

据了解，吴铭八里小区时尚示范店
在设计上一反传统民俗风格而改以

“红+黑”中国风与欧洲巴洛克风格灵
巧高明融合，5米多高的巨大空间更营
造出舒适惬意氛围。大厅内的每一张
席面都有免受嘈杂的私密空间，从现场
坐椅布局到坐椅的用料，无不体现出时
尚和奢华风尚。在功能设计上店内安

装有国内先进的全智能点菜系统和收
银系统，让每一个服务员所能操控的
全智能点菜系统和收银系统距离服
务范围不超过 20 米，以保证“有求必
应”。吴铭火锅店内的所有消毒柜、
空调都隐秘地镶嵌在墙壁中，使整个
通道实现了“无障碍运行”。

不仅如此，吴铭在这新一轮创新

中，更是将人性化服务推向了火锅业的
极致：卫生间无论从硬件还是软件都堪
比五星级酒店。地上不仅铺有软软的
地毯，墙上更有特选名画装点；从卫生
间出来后，服务生微笑着给你打水，递
上洗手液，擦手巾。卫生间还放置有一
次性牙膏牙刷，一次性杯子、护肤霜等，
方便客人餐后洗漱。由于生意过于火

爆造成长时间排队现象，吴铭对排队候
餐的客人全面提供了免费上网、美甲、
棋牌、零食等多种增值服务。对于等候
时间超过 30 分钟的客人，店方还免费
发放法式小面包。这一系列的动作使
得吴铭再一次引领了火锅创新风潮，成
为川味火锅国际连锁拓展的领军品
牌。 记者 杨航

吴铭低调回应台湾连锁
“开店最快也要到明年！”

对于与合作方联手进军台湾市
场，吴铭火锅创始人、今年还不满 30
岁的吴铭先生表示“有龙的传人的
地方就有吴铭”，这是他长久以来的
心愿。他表示川味麻辣火锅在台湾
拥有大量拥趸，据调查，仅在台北一
地就有大小川味火锅上百家，几乎

生意都十分火爆，最低人均消费折
合人民币都在 100 元以上。当地老
百姓对原滋原味的川味火锅都十分
受用，麻辣正成为一种新食尚。再
加上大陆兴起的“宝岛旅游热”，大
量大陆观光客前往台湾休闲度假，
也将进一步刺激川味火锅在当地的

火爆。
在众多火锅品牌中，为何独独选

中吴铭？合作方代表顾先生表示，“吴
铭”最打动他们的是“口味的本土化”
和“品质的国际化”。所谓“口味的本
土化”是指他们根据川人口味的个性
特点设计的火锅保留了风味中最具代

表性的元素。印象深刻非常便于记
忆。而“品质的国际化”是指吴铭产
品、服务、店面功能、装修风格等都与
国际标准接轨，极大地减少了进入新
市场的难度。而完成这一变化的则是
吴铭火锅成都八里小区时尚示范店的
完美亮相。

“口味本土化”“品质国际化”
吴铭脱颖而出的利器

吴铭二次创新对接国际标准
五星级火锅酒楼引发行业变革

|链接|

“吴铭火锅”

是谁？


