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车市方向盘中国

品质领先
成就市场王者

凯美瑞自从上世纪80年代诞生以
来，就以其性能均衡、品质出众而畅销
五大洲，成为世界上最成功的中高级轿
车之一。广汽丰田引入的第六代凯美
瑞，以其世界一流的品质、世界一流的
售后服务，销量始终居于前列。自上市
以来历经多次改款，性能品质层层提
升，巩固了中级车市场王者的地位。

“回头买主很多，很多都是老车主
带新车主来买车。”一家成都广汽丰田
经销店的老总表示，这种由老车主介
绍而来的新客户占了所有客户量的
30%左右。

去年，全新登场的凯美瑞以其
“五大革新”让业界为之一震，多项仅
见于 C 级车的豪华配置被悉数用于
新凯美瑞，配置水平大幅超越了目前
市场主流中高级车的装备标准。今
年 3 月 1 日，2010 款凯美瑞出炉，在 09
款的装备基础上，实现三大突破，引
进智能副驾，新增 2 款经典版及 2 款

G-Book 车型，同时制订了全新的价
格体系，让凯美瑞的性价比获得再度
提升，上市之后，在市场上得到热烈
反响，一举夺得四五月份的同级车销
量冠军。随后混合动力版凯美瑞上
市，对凯美瑞品牌和技术领先性形成

有力的支撑。

4年辉煌
销售70万台

后来居上的凯美瑞，上市之后连

续16个月登上销量冠军。一晃4年过
去，凯美瑞仍保持旺盛的生命力。用
数字来解读凯美瑞的辉煌非常简单。
凯美瑞从甫一上市即风靡全国，到其
后屡次创下中高级车销量奇迹：在
2007-2008 年连续16 个月夺得中高级
轿车月上牌量冠军；上市仅40个月即
实现产销50万辆，创造国内中高级车
市的传奇纪录，至今销量已突破70万
台。来自乘联会最新数据统计显示，
今 年 3、4、5 月 份 ，凯 美 瑞 以 15650、
13751、13252 台的销售成绩稳坐中高
级车首席。

车主口碑
验证品质与服务

按照“广汽 TOYOTA”渠道品
牌建设的 5 年计划，2007 年是“广
汽 TOYOTA”渠道品牌建设的元
年，2008 年和 2009 年是渠道品牌
建 设 的 深 化 年 ，2010 年 广 汽
TOYOTA 迎来渠道品牌建设的确
立年。这一年，广汽丰田将在如何
让顾客真正体验到广汽丰田的品

牌核心价值方面下大功夫，其目标就
是打造中国“最让消费者安心的销售
店”。

在品质上，凯美瑞集丰田汽车严
谨精湛的制造工艺、先进的设计理念
以及领先的科技于一身，在外形设
计、内部空间、动力表现、燃油经济
性、操控性、安全保障，以及人性化高
科技配置等各个方面，均拥有不俗的
实力。

正因为这些，四年时间，凯美瑞拥
有了70万名中国社会精英的拥趸，“凯
美瑞车主”，是他们共同的名字。而正
是这70万车主的忠诚，才支撑起了“凯
美瑞速度”，也实现了凯美瑞“口碑”的
丰收。

记者 文雅

年 万辆 还是凯美瑞最牛4 70
2006 年 6 月 25
日，广汽丰田首款
车型凯美瑞上市，

这款“源于佳美，高于佳美”
的车型，一上市就显示出了
不同寻常的魅力。自2006
年6月上市以来，凯美瑞已
经年过四载，它创造的销售
记录堪称奇迹：2007～
2008年连续16个月夺得
中高级轿车月上牌量冠军；
上市仅40个月即实现产销
50万辆，上市四年销量已
突破70万辆。

业内人士认为，凯美瑞
的成功不仅应当归功于其
出色的产品设计，其高品质
和优质服务也是得到消费
者认同的重要因素。


