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7 月 10 日，在成都一品天
下大街，20 多辆车身贴着大
红车贴和扎满鲜花的江淮瑞
鹰越野车一字排开，显得特
别气派，车贴上面“瑞鹰，载
着爱一起飞翔”的字样充满
了浓浓的祝福。“以江淮瑞鹰
作为婚车在国内还是首次，
在国内车界开创了越野婚车
队的先例，体现了消费者对
江淮的依赖和喜爱。”江淮汽
车相关负责人表示。

新郎周敏就是江淮瑞鹰用
户，他告诉记者，一直以来自己

都特别喜欢越野车，这次婚礼
用瑞鹰车做婚车，感觉特别拉
风。据了解，本次瑞鹰婚车由
江淮汽车成都怡安提供。作为
江淮瑞风、瑞鹰、和悦在成都的
总代理，成都怡安从事江淮销
售及服务已经 8 年有余，并组
建了瑞鹰“鹰联盟”车友会以及
和悦“爱悦团”车友会。成都怡
安市场部负责人表示，这批沾
了喜气的20多台婚车，将以出
厂价回馈给消费者，优惠幅度
之大，创瑞鹰上市以来之最。

记者 郑明

上半年增长44%
下半年完成50万辆没问题

近日，由长城汽车举办的
鄂尔多斯库布其沙漠挑战赛正
式落下帷幕。近百位消费者参
加了此次沙漠挑战赛。在沙漠
挑战赛活动现场，长城风骏品
牌的负责人告诉记者：“以往各
皮卡厂家都在通过媒体宣传自
己的产品性能，风骏希望让消
费者在这种极端路况的条件
下，亲自检验产品的品质，之后
再决定是否选择购买。”

由于沙漠路况的特殊性，
像参加达喀尔、环塔等沙漠挑
战赛的车型都是经过严格改装
的。而参加此次沙漠挑战的风
骏车型，都是平常销售的车型，
作为普通消费者的参赛选手，
在场地上经过真实的沙漠地带
测试，纷纷对风骏皮卡的品质
表示信服，对皮卡第一品牌的
品质魅力有了更深的体会。

记者 张海军

世界顶级奢华品牌捷豹路
虎日前宣布，将在中国正式成
立全资国家销售公司，并进入
全面运作阶段。而捷豹路虎中
国首个培训中心落户上海浦东
金桥，该培训中心面向捷豹路
虎以及全国各地经销商员工，
提供技术性和非技术性培训，
包括销售技能、售后服务、资格
认证等。此外，为提升客户服
务质量，捷豹路虎去年在苏州
成立了售后备件配送中心，并

正在筹备北京的备件配送中心
建设，预计2011年第一季度捷
豹路虎将在中国南部开设第四
家备件配送中心。

中国作为捷豹和路虎全球
第三大市场，今年前五月销量
保持强劲增长势头。捷豹销量
同比增长 88%，而路虎同比增
长高达150%，进一步巩固了捷
豹路虎品牌在中国豪华车市场
的地位。

记者 郑明

在最近的车市淡季，港宏汽车却借世
界杯的东风取得了不错成绩。7月3日，港
宏汽车旗下斯巴鲁、日产、现代和别克，共
同开展了“欢乐世界杯”活动，邀请新老客
户共赏世界杯。当晚仅3个小时就卖出了
30多台车，而斯巴鲁就占了10台。这是刚
上任港宏集团市场营销总监张敏交出的又
一份漂亮的成绩单。

品牌营销思路清晰
在港宏任职已10年的张敏说到，“港宏

经过13年发展，已形成了自己的品牌，而进
一步整合资源加大推广，提升品牌的知名
度和美誉度是今后工作的重点。”为此，张
敏为集团的整合营销梳理出了一条清晰的
品牌营销思路。

在销售服务方面，2003 年港宏就创立
了自己的服务品牌“港宏心悦服务”，先后
推出了汽车夜市、“超越 VIP 贵宾卡”、“38
分钟预约换机油”、十项阳光服务承诺等一
系列特色服务。港宏目前开展的“惠民工
程特价车”活动，以及5年10万公里的质保
承诺服务都是对该服务品牌内容的延伸。

在公益活动方面，港宏于2004年推出
了关注交通安全的“小黄帽”公益形象品
牌，目前其内容已延伸至社会关怀的多个
方面，例如对汶川、玉树灾区的捐助以及对
大学生、对文化活动的赞助等。

规模化发展步履稳健
除了市场营销方式的整合与创新外，

港宏放心二手车宏盟交易中心的建立也见
证了港宏在规模化发展道路上的稳健步
伐。张敏介绍到，港宏放心二手车交易中
心将4S店的理念和经营模式运用于二手车
的经营当中。可以说，港宏放心二手车正
在引领成都二手车经营规范化、专业化、品
牌化、品质化的潮流。

张敏表示整合营销与规模化发展方式
将助推港宏实现“诚信经营百年老店”的企
业愿景。 （记者杨菲）

完成50万辆
我们没问题

2010年7月13日，一汽丰田在长春举办了年中媒体发表会，对外发布了上半年的市场业绩
以及下半年的重要举措，并隆重推出了全面升级的新COROLLA EX花冠。在当日的新闻
发布会上，本报记者应邀专访了一汽丰田常务副总田聪明。他表示，尽管下半年车市并不明
朗，但一汽丰田将全力以赴，打出众多组合重拳，完成全年50万的销售目标没问题。

访谈嘉宾：一汽丰田常务副总经理 田聪明

上半年同比增长 44%，下半年重拳组合出击

老总侃车

整合营销助推
淡季也能变旺
专访港宏集团市场营销总监兼日产品牌

总监张敏

一周新车事

风骏皮卡借沙漠验品质

捷豹路虎首个培训中心落户上海

国内首个越野婚车队
亮相蓉城

3年或10万公里
创最长质保纪录

华西都市报：从上半年
的销售业绩来看，召回对一
汽丰田的影响并不大，这充
分说明消费者的成熟与理
性。请问下半年，一汽丰田
如何在产品质量方面给以更
加全面的保障？

田聪明：一汽丰田为表
示对其销售的 TOYOTA 商
品品质的信心，以及答谢消
费者多年来对一汽丰田的支
持，自即日起至9月30日，在
全国开展“安心、安全、爱用”
的促销活动。凡活动期间购
买一汽丰田的全车系的任何
一款车型，可以享受 3 年或
10万公里的新车保修期（针
对蓄电池、易损零件、轮胎和
出租车仍沿用原保修规定办
理）。10 万公里内，定期检
查时均可享受免费电子系统
检查和免费空调系统检查服
务，并且该新车保修办法将
追溯至2010年7月1日交车
的一汽丰田的全车系。

目前国内的绝大多数厂
家的保修期均采用 2 年或 6
万公里。一汽丰田率先导入
3年或10万公里的新车保修
期，既体现了对 TOYOTA
商品品质的自信，同时也为
消费者提供了更多的保障。

记者 黄明君长春摄影报道

华西都市报：作为冲击下半年车
市的重要利器，本次在长春车展上换
装登场的新花冠，到底有哪些竞争优
势？

田聪明：新花冠以超卓商品力和
全方位保障的品质力定义“高品价比”
新准则。相比旧款花冠，新花冠在外
观、内饰、安全性配置等方面均有显著
提升。尤其值得一提的是，一汽丰田
对新花冠设定了具有强大竞争力的厂
家指导价。新花冠的价格区间为9.28
万元—11.48万元，比原花冠价格最高
低1.5万元，令更多初次购车的消费者
有机会拥有这款具有高品价比的家庭
轿车。

近日，笔者走访一汽马自达经销商时获悉，
刚进7月睿翼就步马6后尘，上演价格戏法，经
销商普遍加大优惠力度，最低售价格已降至
16.68万元，优惠幅度进一步加大。

据经销商透露，6月因受厂家支持马6终端
降价 3 万，当月全国马 6 单车销量就突破了 1

万。此次睿翼终端优惠措施的推出，部
分借鉴了马6价格策略的成功经验。

另据分析，近期一汽马自达正在
全国各主要城市推广“安全驾驶训练
营”活动，站在公益性角度提倡驾驶文
化、行驶安全的同时，也借机展现了睿

翼的差异化优势，消费者普
遍反映实践效果不同以往，
安全教育意义很大。一汽马
自达可谓用尽方法，一边推
广公益活动一边使出降价手
腕，这已是近年日系品牌屡
试不爽的市场手段，不管形
式如何，这个 7 月中高级车市
注定了硝烟弥漫。

睿翼再挑战端 售价探入16万

华西都市报：近日，各大厂商纷纷发布了半年
报成绩，请问一汽丰田上半年的销售情况怎样？
面对明显放缓的下半年车市，一汽丰田能否完成
全年的销售目标任务？

田聪明：2010年1-6月，一汽丰田累计销量达
23.8万辆，同比增长44%，其中，COROLLA系列
销量超过11万辆，RAV4销量达4.7万辆，其他车
型均表现出良好的销售势头。6月22日，一汽丰田
全新PRADO普拉多震撼上市，截至7月12日，短
短20天，订单量已超2000辆。

在销售网络方面，今年的 4S 店将新增 34
家，到年底达到400家的目标，同时还将新开60
家4S店的分店。下半年，凭借这些众多的组合
重拳，我们完全有信心完成全年50万辆的销售
目标任务。

加配再降1.5万
全新花冠来者不善

一汽丰田常务副总经理田聪明


