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10天时间
华润经历历史上最强踩盘团

从精装房推出10多天来，数千组
客户的到访，让翡翠城和二十四城的
样板间一直在超负荷的运转中，由于
置业顾问太过忙碌，每一个样板间中
就加派了专业的样板间讲解员。即使
是这样，在高峰期的周末，客户们依然
是一波接一波的涌向样板间。尤其，
目前华润精装房并未正式推出，所以
华润在之前的10多天，可以说是经历
了史上最强的“踩盘团”。

在这个“踩盘团”中既有购房者，
也有业内同仁。有多次购买华润物业
的老业主，也有慕华润品牌而来的新
客户，还有冲着“精装房”的效应前来
的。总之，华润的“精装房”面对的是
史上结构最为复杂，需求最广泛，最为
挑剔的踩盘团。

但在炎热的夏季中，如此高涨的看
房热情，也是过去的成都楼市不多见的
现象。由于，此次推出精装房的两个项
目，翡翠城和二十四城都是华润在成都
城市级作品的代表，不论是地段还是产
品本身都在成都确立了良好的口碑。
从去年以来，翡翠城、二十四城的销售就

领跑成都楼市。
所以，大家的焦
点都不约而同地
落在房屋产品本
身。

虽然，所有
的眼睛都盯在了
产品上，即使是
如此近距离的接
触，购房者们还
是对华润的精装
房给予了非常高
的评价，甚至改
变了过去的精装
房品质不高的固
有思维。“别人都
告诉我，开发商
做精装就是变相
的降价，很多精
装的内容都有虚
报的成本，甚至
有的开发商名义上精装，其实就是在房
价上直接打一个折，对我们这些真心想
买精装房的人来说，要的可不仅仅是一
个“概念”。自从，看了华润的精装房，
心中有底了。材料、工艺、细节……都
很实在。”一位购房者告诉记者。

作为华润·凤凰城将城市繁华
尽收眼底的观景极品楼王御岭9
号，一街之隔即是伊藤中国旗舰
店、金苹果幼儿园、成都七中等高
尚配套。在享受繁华簇拥的同时，
御岭9号更得天独厚的奢享着整
个城南中心最为恢宏的自然资源，
直面城南绝无仅有的城市公园聚
落：15万平米中央公园和3万平米
湿地艺术公园，享受1000米壮阔
视野和双公园珍贵景观。御岭9
号不仅享受着自然与繁华辉映的

卓越外部资源，更拥有项目内部西
南首条蓝花楹大道、西南首座私人
击剑会馆、双泳池体系、100%全进
口石材公共大堂等比肩别墅的社
区配套。104-137 平米的户型设
计，囊括舒适入户花园、阔悦客厅、
6米挑高空间、意趣景观阳台等多
个功能和享受兼备的空间，满足高
品质首次置业和高品位改善型置
业的全面需求。本周末御岭9号
准现房发售，尊享公积金，实景样
板间和社区会所全面开放。

46个细节，单是数量上足
以让楼市震动不小。当然关注
数量并不是华润的风格，否则我
们看到的将是50甚至100的
数字游戏。“细节越多，意味着付
出越多，对于刚刚开始起步的精
装房市场来说，华润给所有的后
来者留下榜样，同样也留下了难
题。但就普通的购房者来说，无
疑是一个福音。”一位业内人士
在看过后感慨地说。

让成都人陷入

个细节46
精装热恋

华润“精装房”
成为精装教科书

“就按华润精装房的样子来。尤其
是那些细节都要照着做。”记者在样板
间现场看到不少的客户一边看一边给
自己的装修公司交代着。客户带着装
修公司来看房，在华润已经不是稀奇事
了。早在几年前，华润的样板间都成为
了客户竞相效仿的对象。这一次，华润
精装房推出，在原来的基础上加入了更
多对生活细节的揣摩，于是不少的客户
都想拿华润精装房当样板。

不过更多的客户在看过后，纷纷表
示还是精装房省事，尤其按华润精装房
的标准，比自家考虑的还要细致，都对
自己装修打起了“退堂鼓”。“说句实话，
我准备把之前的房子卖掉了，因为是清
水房，单独装修还要花一大笔钱，而且
按华润的这个标准来一套房估计要10
多万，费钱又费精力。想想不如卖掉了
买华润的精装房省事些。”黄小姐对记

者说“而且翡翠城的环境也是
有目共睹的，优越的大环境加
精致的小环境，实在找不到什
么缺点。”

和黄小姐抱着同样心理的
人还不少。一位业内人士告诉
记者，华润精装房与过去市场
上推出的精装房有很大的不
同，过去的精装房更多是在做
价格的减法，目的不是未来给
客户更好的产品，而是更高的
价格实惠。这种一味盯着价格
的减法与客户对产品品质的需
求是相违背的，结果就变成了
精装房市场的萧条；而华润的
精装是在价值链条上做加法，
高品质的清水房+高品质的精

装，最终得到的产品价值恰好与正
在追求产品品质提升的购房需求
不谋而合，于是它自然而然成为了
这个时候追求产品价值和品质的
人们的“宠儿”。

如今的华润精装房，让成都人
重新认识了精装产品，对于大多数
的人来说，有着多达46个细节的华
润精装体系，为他们考虑到了生活
的各个方面。过去在他们心中，那
些曾经有过的种种对居住品质的

“灵光一闪”，今天都一一被华润精
装房所具象化，对于成都人来说，
这一场在7月间与精装房的亲密接
触，让他们在高品质之路又得到了
新的收获。

记者 张杨

●华润快讯

华润凤凰城御岭9号社区会所开放

2010 年 7 月 10-11 日，以“精
到塑家”为主题的华润“奢适精装
系”在华润·翡翠城举行了一场精
装房品鉴会暨业主凉夏游园会，
本次精装房品鉴会把品鉴与参观
紧密联系起来进行，通过 DIY 精
装生活、沙盘大作战、火眼“精”
睛、精装早知道、眼见为实等一系
列有趣的互动游戏，让每一位业
主和参与者都深深地感受到华润
翡翠城精装房的品质和魅力所
在。

华润翡翠城本次推出77平方

米阔绰两房、89平方米舒适三房
都市主流精装户型，力求凭借4大
价值体系和47项精致细节，从舒
适居家、安全环保、奢适格调、精
细选材等方面全方位提升高尚居
住品质。华润置地成都“奢适精
装系”的诞生，不仅印证了华润为
客户提供品质住宅的一贯努力，
更代表了华润作为品牌开发商，
提供的不仅仅是住宅产品，更重
要的是为客户带来更奢适生活方
式的决心与实力。

记者 张杨

翡翠城精装房品鉴·暨业主凉夏游园会

全家人总动员
看中“华润精装房”

搞过家装的人都知道，家装最
难的在于家里人的意见统一，由于
一套房子要满足家庭中各个成员的
居住需求，所以意见自然更多。不

过，在华润的样
板间中，这一切
好像变得特别
的容易。

对于讲究
品位的年轻人
来说，可以从中
获得来自全国
美学泰斗的审
美指导。光影
艺 术 、色 彩 艺
术 ，这 些 年 轻
人渴求却仿佛
遥远的艺术行
为都被华润一
一化为一个个
的居住细节镶
嵌 在 砖 墙 间 ，
灯光下。即使
是最容易被忽
视的老人和小
孩同样可以在
华润的精装房

中找到属于自己的专属细节。
在华润精装房中，老人和小孩

不但没有被忽视，更成为了产品研
发者们关注的重点。在长达4年的
研发时间中，华润参考了国内外关
于老人和小孩家庭安全和居住需

求的大量研究和数据，从中找寻在
居住产品中被人们所忽视了有关
老人和小孩的环节。

除了在选料上遵循高于国家
标准的华润标准，在一些细节的设
置上，也体现出了华润在居住生活
中，用专业、细致、标准、人性化的
设计满足不同家庭成员个性化的
需求。在华润的样板间中有几个
细节都深得购房者欢心。

比如风暖+光暖的组合浴霸。
光暖制暖效果好速度快，但强光会
对小孩和老人的视力造成伤害，而
风暖则可以有效地解决这个问题，
同时采用风暖+光暖的组合浴霸可
以满足不同家庭成员的需要，类似
的安全设计在购房者自己的装修
中都未必能够全面和贴心。

考究暗置拉手。小孩和老人
的磕磕碰碰总是让人揪心，不过在
华润的精装房中，这些问题总是一
一考虑到，甚至于柜门的拉手都采
用了暗置的方式，将所有的拉手都
隐藏在了他们碰不到的地方，让整
个房间中的可能发生危险碰撞的
尖角都减少到最低限度。

“全家人看房是一件累人的
事，我家先后看过了不下 20 多套
房，可是总是有人不满意，华润精
装房终结了我们看房意见不统一
的痛苦之旅。”刘先生走出样板间
后欣喜地说。多达46个的细节几
乎囊括了大多数家庭的家装细节，
在华润的精细面前，越来越多的家
庭对华润精装房甚至于成都的精
装房都有了信心。

从7月3日开放以来，翡翠城、二十四城开始持续的出现“高温”，购
房者、行业同仁……纷至沓来，都想来一睹华润精装房的“庐山真面
目”。对于华润的高品质，成都人早已有目共睹，精装房是否能够延续
华润一贯的风格和思路，大家都很好奇。然而在看过了华润精装房后，
成都人好像都陷入了对精装房的热恋了，眼中看到的是精装房，脑袋中
想的也是精装房，嘴里谈论的还是精装房。不少人恨不得按华润的细
节把自己的家马上改装一下。华润的精装房引发了成都人对精装房的

“热恋”。

华润精装房
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