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超级梦“换” 30万优惠等你拿
7 月 17 日至 18 日，申蓉

大众将开启超级梦“换”大型
活动，此次活动中，申蓉大众
特意准备了价值30万的好礼
回馈给广大新老客户。活动
期间，到申蓉大众4S店购买
朗逸指定车型，仅花1元钱即
可换购 3000 元保养基金；而

购买 Polo 指定车型，只需 2
元即可换购 3000 元保险基
金，而针对活动期间购买朗
逸车型的客户，更有动力配
置的免费升级。

其中，购买朗逸 1.6L 品
悠版可免费升级为2.0L品悠
版，而购买 2.0L 品悠版还可

免费升级为朗逸品雅周年纪
念版，享铝合金轮毂、真皮坐
椅、倒车雷达等豪华配置。
同时，活动期间，凡到店订车
的朋友，均可享受汽车用品
以旧换新升值计划。前10位
报名的客户，还可获赠精美
好礼一份。 记者 张欣男

年度最大力度促销
雅力士团购报名进行中

车商说——
“促销力度大，很少见”

雅力士作为中国第一款
挂有丰田标识的紧凑型两厢
车，是一款国际美誉度非常高
的精品小车，它不仅在全球创
造了 300 万辆的惊人销售业
绩，还在各种大型测评中获得

“全球最安全小型车”、“世界
十大故障最少汽车”、“全球最
超值汽车”等无数奖项。

“此次我们专门推出 10
台雅力士特价车 160G 精致
版，将给出非常诱人的团购
价格，最高优惠 2.5 万，这一
幅度在全国都是少有的”，明

嘉广丰销售经理杨帆表示。
据悉，此次团购的雅力士

160G 精致版，采用世界三大
变速箱品牌制造商的“爱信精
机”自动变速箱，1.6L的发动
机达到 87 千瓦的功率，配备
了6个安全气囊，是第一款达
到五星碰撞标准的小型车，而
且拥有灵活多变的储物空
间。“我们作为雅力士重点销
售店，车型资源多、颜色齐全，
而且价格更具优势”，杨帆说。

车友说——
“小雅不生病，很好养”

雅力士在车友心目中，

一直是精品小型车的代表车
型。车主王先生已经开了近
一年的雅力士，他说，一家三
口对“小雅”的感情非常深，
车子非常适合家用，除了日
常 保 养 外 ，小 雅 从 来 不 生

“病”，虽然有些车价格更低，
但雅力士稳定的质量和低油
耗，使得平时用车成本很少，
节省了很多银子，他也非常
得意自己当初的选择。这
次，他说自己专门推荐了朋
友参加团购会，希望他们能
够 以 实 惠 的 价 格 买 到 好
车。

记者 文雅

1.68万 风云2开回家
奇瑞汽车四川华星鑫瑞

4S店日前推出“风云四川 惠
动 蜀 都 风 云 2 限 时 优 惠
3000”大型促销活动，风云 2
最低仅售 4.98 万，该活动截
止时间为 7 月 31 日。同时，
华星鑫瑞还与建设银行信用

卡中心联合推出“1.68 万 风
云2开回家”的活动，消费者
只需凭建行信用卡和身份证
到华星鑫瑞缴纳1.68万元的
首付，无需担保、抵押、手续
费，且信用卡分期付款的利
息也不需要消费者承担。作

为奇瑞首款带有运动风格的
家轿，风云2采用仿生学的设
计理念，搭载中国十佳发动
机，是同级别自主品牌车型
中轴距最大、安全级别最高
的一款动感都市家轿。

记者 张欣男

“目前中国整个高档车市
场增速还是比乘用车市场的
增速快两倍。此外，中国富裕
的人群越来越多，未来十年
内，中国的豪车市场仍会继续
繁荣。”一家奥迪的经销商对

记者表示。
市场潜力大，竞争也异常

激烈。除了产品和战略的调
整之外，“绿色低碳”也成了豪
车品牌的对垒新法宝。日系
豪车品牌更扛出了传统的“油
耗”大旗，2010MDX 是本田
Acura 旗下主力豪华 SUV 车
型，其搭载 3.7L V6 VTEC 发
动机在综合工况下油耗仅为
11.7L/100km，几 乎 等 同 于
1.8L轿车的平均油耗值，改变
了 豪 华 SUV“ 油 老 虎 ”的 形
象 。 而 刚 刚 上 市 的 保 时 捷
Cayenne搭载了4.8升V8动力
单元，油耗却降低了23%，每百
公里耗油仅10.5升，二氧化碳
排放则降低至245 g/km。

记者 文雅

从日产中国脱离出来，英菲尼
迪在华成立独立的中国事业总部；
斯巴鲁在中国销量突破10万台，已
触及国产化的“临界点”；一个半月
以来，戴姆勒总裁蔡澈两次飞往中
国，亮出从产品到品牌的一系列“组
合拳”；MINI摆脱宝马“单飞”，全
球首家MINI品牌4S旗舰店亮相
……在车市步入传统淡季之时，豪
华车品牌集体“加仓”中国的行动却
接连不断。在豪车巨头们眼里，中
国豪车市场似乎是一根持续向上的
“大阳线”。

|车贷加油站|

豪车品牌集体行动：
“加仓”中国

频亮“组合拳”
豪车加速抢滩中国

“顺应中国豪华车市场的持续增长，
继续增强及加速英菲尼迪在中国的业
务”，英菲尼迪中国事业部新任总经理吕
征宇对设立独立事业部给出了这样的注
解。今年前5月，英菲尼迪在中国的销售
增长率为 132.0%，远高于同期中国豪华
车市场70.3%的平均增幅。

与英菲尼迪同样“尝”到甜头的，还
有日系另一大豪车品牌斯巴鲁，截至
2010年7月，斯巴鲁汽车在中国大陆市场
的累计销量已经突破10万台，走到了选
择国产的“临界点”。从2004年6月进入
中国市场以来，短短几年其市场保有量
即将达到 10 万辆，尤其是从 2009 年开
始，斯巴鲁以35300台的年销量，位列中
国进口品牌汽车销量第三，今年更是将
实现5万辆的销售目标。

与此同时，德系豪车也显得“迫不及
待”。奔驰在6月通过品牌和产品的五个
行动，利用高密度曝光，来保持品牌的市
场热度。戴姆勒总裁蔡澈则明确提出，
奔驰计划在2015年底之前，将在华汽车
销量提升至30万辆，其中一半将在中国
本地生产。同时奔驰还将投资2亿欧元，
与北汽的合资企业北京奔驰投建年产10
万台的发动机工厂，这是奔驰第一次在
德国以外设立发动机厂。

而宝马的国产之路更是越跑越宽
广。日前其正式敲定未来将国产的车型
包括全新一代宝马 5 系长轴距版、宝马
X1、长轴距版新3系，同时，宝马1系、宝
马X3,甚至MINI也在商讨之中。

团购报名电话：028-81885114 86969650

想低价买好车？好事就在
眼前。本报联合雅力士重点销
售店明嘉广丰，推出大型“雅力
士团购活动”，最高优惠达2.5万
元！这是雅力士车型年度最大
力度促销，在同级别小型车中，
其优惠幅度和性价比堪称最佳。

作为广汽丰田精品小型
车，雅力士自从2008年上市以
来，凭借其靓丽的外形、出色
的动力表现、宽敞的室内空
间、优异的制造工艺、领先同
级的安全性能，成为众多时尚
人士的最 IN 座驾。据介绍，
这款小车的安全性、动力性、
质量稳定性等综合表现，已经
超越了绝大多数中级车。

尽管中国车市从 4 月份
起增速放缓，但豪车市场却
意外火爆，增幅远远高于车
市整体增幅。统计数据显
示，2010 年前 4 个月，豪华车
在中国市场的表现相当不
俗，复合增长率高达74%。中
国的高档车市场已经发生了
天翻地覆的变化，每年销量

已经从十年前的几万辆，到
如今的几十万辆。按照规
划，在 5 年之后，仅奔驰、宝
马、奥迪三大品牌，年销量就
可能会接近百万。

业内人士分析，金融危机
爆发之后，中国经济表现出的

“一枝独秀”，更是让精明的豪
华汽车生产商将淘金的目标

对准中国。高盛公司的研究
报告表明，到2015年，中国将
登上全球奢侈品消费市场的
巅峰。作为汽车消费产品中
的奢侈品，超级豪华车正以空
前强大的阵容对中国市场形
成合围之势。中国超过美国，
成为全世界第一大豪华车市
场，只是时间的问题。

“坐”收厚利
中国市场异常火爆

对垒新招
比拼“绿色低碳”

在巨头眼中，中国豪车市场是一根“大阳线”图据CFP
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