
华西手机报联通彩信版G网用户订阅方式：发送JH到10628566订阅新闻精华版 3元/月；发送TY到10628566订阅体育版3元/月；发送CJ到10628566订阅财经版5元/月。华西手机报电信订阅方式：华西精华：发D到10659492711定制，资费３元/月，不含通信费；华西娱体：发D到10659492709定制，资费３元/月，不含通信费；华西风尚：发D到10659492710定制，资费３元/月，不含通信费；便民快讯短信版：发Ｂ到1065949216定制，资费1元/月，不含通信费。

报新闻线索 赢千元大奖
订阅方法详见内页报脚 欢迎垂询中国移动10086 中国联通10010

中国车市方向盘 49
2010年7月12日 星期一 主编 郭登礼 副主编 黄明君 段旭 责编 肖丹 编辑 唐召怡 版式 罗莉

本期汽车报道

49-52汽车 Auto

24小时报料热线（028）86969110 报料QQ 130069110 报料邮箱 hxdsb86969110@gmail.com 短信报料 13880035050

车
焦
点
热
点
关
注

“一款奥迪
Q7 在德国
落地价 70

万元，到了中国香港
就涨至90多万元，而
在内地更是摇身一变
飙升到120万元。”准
备买车的海归张先生
惊叹道。虽然早对进
口车国内外价差有所
耳闻，但张先生实在
没料到价格差距会如
此“夸张”。记者近日
通过调查采访发现，
从进口车入关到车辆
被消费者购入，在国
内一共要经过三道涨
价关口。

日前，随着金杯一款排
放达到国Ⅳ标准的汽油小卡
——金驭在全国上市，拉开
了销售增长率连续3年排名
行业第一的金杯卡车，在
2010 年产品拓展和提升战
略的第一幕。

“金驭”是在原柴油小卡
产品的基础上研发而成，既
保留了柴油小卡的尺寸，又
符合环保法规要求，集柴油
轻卡与汽油微卡的优势于一
身。同时，这款产品配置沈
阳新光的航天技术G4AC发
动机，具有低转数、高扭矩、
有效功率高、动力性强、驱动
更平稳、行驶噪音更低的特
点，更能满足物流运输的需

要。
据了解，金杯卡车素以

“汇融天下，精铸金杯，卓越
品质，回报社会”为经营理
念，不断提高企业创新和发
展能力，提升产品研发水
平。1999 年以来成为驻香
港、澳门部队的指定用车，
市场销量连续保持高速增
长，产品已远销到俄罗斯、
巴西、越南、叙利亚等 20 多
个国家和地区，2009年销量
超过 10 万辆，并获得 1602
辆 国 家 援 藏 卡 车 第 一 大
单。 此次“金驭”汽油小卡
的上市进一步完善了金杯
的卡车型谱。

记者 张欣男

四川江铃邀你虹口漂流
继春季赏花订货会后，四川江铃再

掀第二波活动狂潮，邀您体验夏日清凉
虹口漂流，其中包含“来店有礼·上门送
清凉”消费者征集、“江铃与你共清凉”现
场有礼、“江铃邀你夏日清凉体验虹口漂
流”三个阶段的客户联谊活动。

7月，消费者只需光临四川江铃4S店
或参与试乘试驾江铃汽车任意款车型，
即可获赠精美夏日清凉礼品一份。7月
下旬，四川江铃将在部分专业市场进行
花车巡游、定展，届时，光临现场看车以
及参与试乘试驾和现场互动游戏的客户
朋友，将有精美礼品及清凉饮料免费大
放送。考虑到天气炎热，江铃还将邀你
进行夏日清凉体验，去虹口漂流。据悉，
活动期间看车试车的意向客户，均有机
会免费参加激情夏日虹口漂流活动，感
受虹口漂流的险、奇、峻，体验原生态的
真、善、美。 记者 张欣男

“C5爱世博”计划启动
即日起，只要你前往集大成雪铁龙

购买C5，即可获赠由成都集大成为你准
备的世博会门票两张。此次门票数量有
限，想要“一箭双雕”的C5迷可得抓紧时
间，先到先得。

拥有近百年历史的雪铁龙轿车，一
直被认为是法国和欧洲轿车的代表品牌
之一。法国总统密特朗、希拉克等都钦
定其为自己的座驾，因此雪铁龙轿车也
被誉为法国总统级座驾。作为世博法国
馆的指定用车，C5也将以总统级标准为
世博会的众多宾客保驾护航。

记者 马黎明

猜中冠军队送现金大奖
7月12日，南非世界杯将迎来巅峰之

战。谁将问鼎冠军宝座？上海大众斯柯
达西部首家4S旗舰店成都品信汽车强力
推出“激情世界杯 赢在斯柯达”激情竞
猜活动，诚邀各路宾朋共享。

即日起至7月11日，凡参加“激情世
界杯 赢在斯柯达”竞猜活动，并猜中世
界杯冠军球队者，可获成都品信提供的
上海大众斯柯达“千元购车通用券”，整
个活动设置的奖金额度超过“十万现
金”！品信汽车销售部负责人表示，本次
活动每人限投一张竞猜券，重复投放者视
为无效，而赢得“千元购车通用券”，并在7
月11日前交车的客户，可凭“千元购车通
用券”和“购车发票”在成都品信换取1000
元现金。同时“千元购车通用券”限在7月
30日之前实现交车者使用，逾期视为主动
放弃。有意购买斯柯达汽车的朋友，不妨
报名参加品信汽车的这一竞猜活动，在共
享世界杯火热激情的同时，还能得到意外
的现金大奖。 记者 郑明

层层“注水”
进口车价格翻倍

杨光（化名）从事报关员多年，他告诉记
者：“进口车利润之大，不做这行绝对想不
到。”据了解，一款进口车的价格由到岸价
格、关税、消费税、增值税和其他费用及利润
等几部分组成。“事实上，进口车在源头上
（即国外销售公司供货时），价格就已经开始
‘注水’。”杨光告诉记者，国内总代理在此基
础上又会上浮一截，再加上关税、消费税、增
值税等费用，最后到分销商处，价格早就面
目全非。“在巨额差价里，各种税收占据
43%，剩下的则在各个消费环节中逐层消
化。”据记者了解，进口车利润的多少与车型
排量大小息息相关，如排量为3.6L的某品牌
进口车，在美国的售价折合成人民币在 33
万元上下（美元与人民币汇率按6.8计算），
但转眼之间到了国内，一下子就飙到 88 万
元。除掉近 25 万元的税费，其中的“中空
层”有30万元左右。显然，国内豪华车的高
利润让国际车企“眼馋”。自去年开始，欧
宝、沃尔沃、英菲尼迪、雷克萨斯、进口大众、
奥迪、宝马、奔驰等品牌车型蜂拥而至，中国
已经成为进口豪华车的淘金地。

渠道垄断
与政策有一定关联

一位不愿透露姓名的成都进口车商总
经理告诉记者：“事实上，造成如今进口车价
格水分大、利润高的原因，与国内的进口车
管理政策有一定关联。2004年《汽车品牌管
理办法》出台，明确了进口车渠道以及管理
等方面的规定。依据该《办法》，几乎所有的
跨国公司都成立了独资或者绝对控股的销
售公司，完全主导了进口车在国内的销售渠
道。这也意味着，经销商销售某品牌车型，
必须从统一渠道提车，否则车辆就会被划入

“水货车”范畴，售后维修无法得到保障。如
此一来，这些总经销商“大权在握”，弊端也
开始显露。

“正是由于跨国汽车公司对货源、销售

渠道的垄断，让进口车在中国获得了超额利
润。”这位经销商老总不禁感慨道。随着弊端
的 扩 大 以 及 来 自 业 内 的 呼 声 四 起 ，在
2008-2009两年间，《办法》中涉及进口车的内
容多次被热议，甚至进行修改，但效果甚微。

消费力强
中国市场连年飙

国内消费者对于“面子”的追求，直接体
现在这些国际豪车的价格上，这也是不少进
口车商不怕价格上涨导致客户流失的重要
原因。而高利润空间，也是进口车商有底气
动辄降价几万、十几万元的原因之一。数据
显示，2007年国内进口车销量增长迅速，增
幅在10%左右；2008年，进口车销量接近35
万辆，增幅达20%；2009年，虽受到金融危机
影响，但国内进口车上牌量增长了31%！

进入 2010 年，各品牌进口车在中国市
场全面发力，原来只作为合资车型补充的进
口车，被推到了2010年发展的重点，各豪华
品牌在华销量攀比之风再次兴起，奔驰、宝
马、奥迪、雷克萨斯等把中国作为最大的汽
车市场。据统计，今年前四个月，中国海关
共进口汽车25.5万辆，同比增长183%，以此
推算，今年全年进口车总量将超过75万辆，
高于去年全年的41.9万辆进口量。如此强
大的购买力，怎能不让进口车商更加卖力地
吆喝呢？ 记者 黄明君 综合报道

进口车价
到底有多深？

国Ⅳ汽油小卡
金驭上市

│新车快报│
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