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“
四川车市蓄势扩张

建店、扩网、抢品牌————

经过09年的高速
发展，成都车商征
战2010年车市的

战略思路日渐清晰，除了继
续进行品牌争夺战外，今
年，成都车商在寻求自我壮
大和竞争空间拓展上，还呈
现出向省外进军的新特
点。随着成都本地车市渐
趋饱和、土地资源稀缺情况
加剧，2010年成都车商掀
起的抢品牌、大肆建店以及
向省外进军的三大新攻势，
实际上是在为下半年以及
未来的车市竞争储备足够
的资源。

建新店
一年新增100家4S店

进入 2010 年，成都车
商集体开始启动扩张程
序。4S店老总们奔波于各
大汽车品牌的总部，就是
想获得新的品牌经销商授
权。当一张张签上“同意”
字样的授权书抵达成都
后，老总们用这些授权书
开始在全川范围内找地建
店。

在四川二线城市开一
家 4S 店或 2S 店最少投入
几百万元到千万元以上，
成都新建一家店一般都得
几千万元，支撑他们大手
笔投入的理由是：中国车
市已是全球最大市场，今
年中国车市平均增幅不会
低于15%。

成都车商狂砸十亿元
在全川布网，2010年，四川
车市将经历一轮快速扩
张：申蓉将在全川建五个
产业园，新建大约13家4S
店；品信汽车将在全川新
建10家4S店；港宏仅仅在
成都，东风日产就将新增5
家店；明嘉汽车、西物汽车
等车商也制订了进一步扩
张和集团化发展的目标
……粗略计算，2010年，成
都车商将在全川新建上百
家 4S 店，按单店投资 1000
万元简单计算，将有十亿
元资金砸向车市。

抢品牌
新老车商拼谁拿得多

“得品牌者得天下”，
用这句话来形容成都车商
的抢品牌大战一点也不为
过。全川目前代理汽车品

牌最多的车商——东创建
国汽车，最近相继拿下长
安福特、东风标致等5个汽
车品牌，代理的汽车品牌
已经达到了32个。

成都老牌车商三和汽
车，近年来在品牌争夺战
中一直坚持以中高级车为
目 标 ，基 本 不 做 自 主 品
牌。然而，最近三和一举
拿下了广汽的自主品牌，
据称是非常看好广汽自主
品牌系列车型的前景。

以启阳、新元素、明友
西物、仁孚为代表的新兴
力量也在争拿更多品牌。
日前，广汽吉奥即将入川
的消息引起了业内外人士
的关注，而配合其完成这
一动作的正是进军成都车
界四年多的启阳汽车：启
阳汽车将全川独家代理广
汽吉奥高端 SUV 车型，此
前，启阳汽车已经开了两
家东风日产店、一家一汽
丰田和众泰汽车店。按照
其计划，启阳今年新增的
汽车品牌数会在3－4个。

此外，明友西物在争
取一汽奔腾，仁孚也在争
拿旗下的第二家奔驰店，
明嘉汽贸则在为拿下成都
第二家雷诺店努力。此
外，广汽丰田、广汽本田等
合资品牌也有好几家经销
商在争夺。

扩网络
进军省外拓展空间

现在，要在成都城区
新开一家 4S 店，找地成为
最大的难题。除了土地资
源稀缺、建店成本较高因
素外，成都本地单一品牌
车商越来越多、市场日趋
饱和，也使车商面临发展
困境。为了拓展自己的生
存空间，一些车商除了向
省内二三线城市发展外，
越来越多的车商开始向省
外市场进军。

最早向省外进军的当
属建国汽车，他们进军云
南做哈飞品牌。其后，嘉
诚汽车也开始进军重庆，
并成功打开了当地市场。
目前在龙潭汽车园区主做
海马和比亚迪的艾潇汽车
开始进军北京市场，准备
在北京开一家海马店，而
这也将是省内第一个涉足
京城的车商。 记者 文雅

由点到圈
传统商圈形成三足鼎立之势

成都车市的发源地可以追溯
到红牌楼。而今发展起来的本土
车企，大多都经历过“红牌楼”时
代，很多车企老板、老总也大都在
红牌楼商圈接受过早期车市的洗
礼，红牌楼这个以“点”为商圈也曾
红极一时。但红牌楼昔日的光辉
岁月很快被新兴的机场路取代，以
三和、港宏、建国为代表的一批老
牌车商，先后在机场路大兴土木，
并建立了汽车品牌 4S 店集群，从
单一品牌的进驻到4S店集群的建
立，机场路汽车圈很快就被消费者
和汽车厂家所熟知。

如今，大多数消费者买车都会
到机场路去看看，因为这里不仅汽
车品牌多，涵盖面广，道路交通也
非常方便。而就在位于南面的机
场路被人广为熟知的时候，随着成
都西面的出城通道羊西线的建成通
车，成都由西方向出城的交通拥堵
问题得到缓解，西边的房地产市场、
物流市场得到了快速发展。嗅觉灵
敏的成都车商迅速闻到了商机，再
加上政府的规划，一条位于羊西线
上的汽车商圈就此建立和形成。成
都车市也在相当长一段时间里形
成了红牌楼、机场路、羊西线三大
汽车商圈三足鼎立的格局。

由圈到面
成都车商开辟新“根据地”

自2004年以后，成都车市又迎
来了新一轮的发展高潮，汽车品牌越
来越多，车市需求也是越来越大。在
那个买车都还能赚钱的岁月里，很多
人都瞄上了汽车这块市场，都想建个
4S店从庞大的车市中分得一杯羹。
于是，成都车市涌现了一批以启阳汽
车为代表的四川车市新力量。

就在越来越多的汽车4S店加
入到四川车商阵营中的时候，以红
牌楼、机场路、羊西线为代表的传
统汽车商圈已经渐趋饱和。而要
想在成都车市立足，就得必须有新

的土地资源，开辟新的“根据地”。
受制于当时成都土地资源、交通以
及各区经济发展不均衡等条件的
限制，新进车商选择根据地的方向
都不一样，启阳汽车选择了南延线
上的地块，而锦泰、长征等车商则
瞅上了南三环地块。

车市的发展远远超出了人们
的预想。2008 年突如其来的大地
震并没有震垮四川车市，相反，在
经过了两个月短暂的休憩之后，四
川车市的车商仍然赚了个盆满钵
满。特别当汽车厂家和车商对随
后到来的2009年车市持普遍悲观
情绪的时候，成都乃至全川车市反
而迎来了全线飘红的局面。很多
车商在2009年都迎来了丰收的一
年。之后，大批车商开始疯狂扩充
旗下代理的汽车品牌，随之而来面
临的便是土地问题。

一时间，土地成了头等问题。
车商要想得到更大的发展，就必须
寻求新的发展空间。就在这个时
候，一批新兴的汽车商圈开始建
成，龙潭汽车工业园、锦江区幸福
梅林汽车园区，位于城北方向的北
新干道 4S 集群，甚至府南河边都
成了车商新开辟的根据地。至此，
成都汽车商圈由东南西北的个别
点，串成了一个完整的汽车商圈。

记者 马黎明

记录
●华西都市报迎来创刊15周
年生日，3月22日华西汽车重
磅推出72个版的汽车专题报
道，创造了中国都市报史上单
日汽车版面最多的记录。

维权
●一年一度的3·15汽车维权，
本报独家推出了“猛虎打假”维
权行动，成为央视在四川地区
的唯一合作媒体。

车展
●由本报主办，在成都沙湾国
际会展中心举行2010春季车
展，两天时间经销商签下近800
份订单，此次车展抓住了“限车
令”的有利契机，让各大车商在
四月底前“疯狂”销售一把，极
大缓解了车商的库存压力。

营销
●申蓉开启“申蓉汽车微笑服
务月”系列活动中，首家推出特
约观察员活动，有近2000名特
约观察员参与到活动中，打造
申蓉特色的营销活动。

责任
●成都三和汽车发起“提高绿
色 GDP 共创低碳新生活”活
动，并发布成都车界首个《低碳
新生活环保公约》，再度显现了
一个企业的社会责任感。

“今后，我们在四川的发展将面
临巨大的考验。”成都本土一位车商
老总近日满脸愁云地告诉记者，最
让他烦恼的是，无论是在经营现有
的汽车品牌时，还是在新拿汽车品
牌代理权的时候，不仅要面临本土
众多实力车商的竞争，还要面临“外
部”势力的巨大压力。其他本土车
商的情况也是如此。无论是老牌车
商，还是车市新兵，都不得不面对来
自外省更有实力车商的同城竞争。

日前，某高端豪华品牌来成都
考察新的申请车商，就在成都众多
车商为这个高端豪华品牌争得头破
血流的时候，已经有来自北京的一
家车商正在进行暗战。据了解，这
家车商无论是背景还是实力，都是
目前成都一些大车商无法企及的。

“以前我们是关起门来自己竞争，今
后更要面临外来车商的竞争压力。”
一位车商老总如是说。

据其介绍，他和其他同行都知
道这一天会到来，但没有想到来得

那么快。其实，早在去年，当新疆广
汇入川收购绵阳奥迪的时候，很多
人就将此举视为“狼来了”的一个信
号。如今，在全国遍地布网的中升
汽车已经正式进入成都，拉开了与
成都本土车商的近距离搏杀。可以
预见的是，将来还会有更多的外来
实力车商进军四川车市。

有意思的现象是，外地车商想
进来，本土车商却在积极谋划走出
去。这一“围城效应”正在四川车市
悄然上演。最早导演这一出戏的是
建国汽车，这几年他们在四川车市
分层布局好网点后，开始征战重庆、
云南等省外市场；而嘉诚汽车也开
始在省外大举布局。最新的消息
是，从绵阳发展而来的艾潇汽车，经
过在成都几年的奋战，准备进军北
京开一家海马店。车商认为，要想
在未来几年的竞争中得到发展，必
须在时间、空间上与对手赛跑，否
则，将来生存的空间只会越来越
小。 记者 马黎明

记者观察
成都汽车商圈之所以能在近十年

的时间里，迅速完成由点到线，由线到圆
的布局，除了得益于高速发展的汽车业
外，还与成都市政府的合理规划不无关
系。随着城市的日益膨胀，曾经的机场
路、羊西线、红牌楼已不足以满足汽车消
费的便捷需求。于是，新的汽车商圈应运
而生：龙潭寺商圈、金港赛道商圈、武侯大
道商圈、府南河商圈顺势崛起。然而，记
者认为，随着城市的不断发展，单个的

“圆”依然是不能满足消费需求的，这如同
成都市在有一环路后，还需要二环、三环、
绕城高速。因此，可以预见的是，今后，
成都的汽车商圈将是无数个“同心圆”，
目的只有一个：“消费的便捷”。

东西南北
成都汽车商圈
连成圆
全面开花的汽车商圈让消费者买车不用再东奔西跑

四川车市“围城效应”
外面的想进来里面的想出去

格局

2010四 川 车 市
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伴随着四川车市的快速发展，成都车市的汽车“圈子”也是越来
越大，从早期的红牌楼、机场路、羊西线汽车商圈，扩展到了今天
的三环路、府南河商圈。成都车市汽车商圈由此形成了由点到

圈、由圈到面的车市新格局。现在，无论消费者位于成都东西南北的哪
个方位，都能在家门口相中自己的爱车。“

月
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