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中国车市方向盘

2010年上半年在车
市的大涨与大落中度
过。目前，车市的具体销
量数据尚未出来，但是可
以确定的是，细分市场上
的格局正在发生着微妙
的变化。尤其是在小车
领域，A0级和A00级车
型两个细分市场的变化
最为明显。据权威部门
的数据显示，A0级市场
风头正劲，而A00级市场
日益萎缩，市场向下走的
趋势较明显，2010 年
1-5月二者的总量分别
为 26835 辆 、70547
辆。

16800元风云开回家|车商活动|

西物奇瑞近日推出“只要
16800 风云开回家”的信用卡购
车服务。作为奇瑞单月销售过千
台的经销商，西物奇瑞与建设银
行强强合作，推出了此项服务，让
消费者提前享受四星级安全的奇
瑞风云2带来的激情生活。

据介绍，此次联手建行的活
动，完全不同于按揭担保业务。
首先，刷卡购车的首付可以由建
行先行承担，且不产生利息，客户
只需按时还款，即可享受提前购
车。其次，对于已经持有建行信
用卡的客户，无需办理抵押、担保
手续，可由建行信用卡中心直接
放贷。最后，对于7月购风云2的
客户，西物奇瑞还提供免手续费
的促销服务，其整体促销力度在
4000元左右。 记者 张欣男

2009 年以来，在小型车
的细分市场上，A00级车型下
滑趋势明显，A0 级车型则呈
现出了强劲的增长态势。

据权威调查公司的数据
显示，2009年，西南地区五省
（云、贵、川、渝、藏）A00 级车
型的上牌量为63297辆；A0级
车型的上牌量为 166531 辆。
而2010年1-5月二者的总量
分别为26835辆、70547辆。

从全国来看，据全国乘用
车市场信息联席会的销量统
计，2009年，A0级车型的销量
相比08年都有了大幅增长，其
中销量较高的polo、骊威增幅
分别达53.4%、41.1%。而A00
级车型则呈现市场回落状态，
一些曾经的微车王者则呈现
出一定的消费疲态。

由于市场容量广阔，从
2009 年开始，众多厂商在纷
纷抢滩 A0 级市场。长安悦
翔、奇瑞风云2等就是这一时
期的 A0 级新车，而长城继炫
丽之后又推出了凌傲，加紧
布局A0级市场。合资品牌方
面，东风日产 MARCH、北京
现代瑞纳等也将于今年搅局
A0级市场。

中国家庭的实用选择

A00 级车主要是年轻人上下班的交
通工具，大多数情况下是“一个人使用”。
业内专家指出，A00 级车之所以被 A0 级
抢了市场，是因为“A00级车型太小了。”

“与外国人的小家庭不同，对于大多数家
庭来说，夫妻与老人、孩子在一起生活，乘
坐空间首先要宽敞，其次，车子后备箱也
经常需要装孩子的玩具等，这就需要一辆
空间较大的车子。”如今，随着80后成为
汽车消费的主力，并且大部分 80 后也已
经结婚生子，势必将迎来一场大规模的换
车潮，一些原来买了A00级车型的年轻人
开始转而购买性价比更高、更加实用的
A0级车。

第一辆车消费升级

“这源自消费升级，是必然的市场趋
势。”专家表示，“对于中国汽车消费者来
说，绝大部分是初次购车。而随着生活水
平的提高，A0级车已经成为第一辆车的
首选，这在汽车消费较成熟的一线城市较
为明显。”在成都，这种现象也比较明显。

“十年前，成都是‘拓拓城’，如今这种情况
早已改变。”同时，有业内人士预计，随着
厂家销售和服务渠道的延伸，越来越多的
A00级车将变成三四线市场的消费热点，
而一二线市场的消费者选车的标准将是
A0级以上车型。

产品自身的舒适性

“A00级产品的价格虽然相对来说是
最低的，但不一定满足消费者的实际需
要。”一位经销商老总表示，“方向助力、四
门电动、空调、遥控钥匙、安全气囊等已经
是现在消费者买车时必选的配置，但是
A00级车只有高配车型才有这些配置，而
这些高配车型的价格与A0级车的价格接
近。这样比较起来，选择A0级车就划算
得多。”刚买了一辆乐风的市民小赵就表
示，“刚开始，看了一些4万元左右的微型
轿车，结果经过多次比较，最终还是买了
个6万块钱的车子。因为加了一万块钱，
车子就大不一样了。”
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A0级车销势强劲，对A00级车市场展开围攻之势

7、8 月份，正是汽车销售的淡
季。对于消费者来说，是购车的最好
季节，因为此时的优惠让利幅度较
大。我们特别梳理了目前市场上在售
的主流A0级车型的特点，并且按照消
费者的购车需求进行了整理，希望可
以为您选车提供帮助。
价格

量入为出应该是选车的第一因
素。大体说来，自主品牌的A0级车型
价格主要在5-6万之间，主要有悦翔、
风云2、炫丽等；合资品牌的价格主要
在7-8万之间，主要有飞度、锐欧、乐
风/乐骋、雅力士、polo等。
外形

小型车的外形大致可以分为三
种：第一种是中庸型，外观看上去大
气、沉稳，不容易过时，代表车型有乐
风、雅绅特、锐欧；第二种是时尚型，比
较符合追求漂亮、个性的消费者的口
味，代表车型有雨燕、polo、晶锐、悦
翔、炫丽；第三种是运动型，车身整体
线条设计充满运动感和时尚感，代表
车型有新嘉年华、风云2、飞度等。
油耗和动力

油价的每一次上涨都牵动着车主
的神经。因此，对于油耗的要求就是
一个字：低。根据工信部公布的真实
油耗数据显示，A0级车型的综合工况
油耗一般在6-7L之间，是比较经济的
油耗。符合这个标准油耗的车型主要
有飞度、风云 2、悦翔、新嘉年华等。
动力上，大部分A0级车型的发动机排
量为1.3-1.6L之间，作为代步工具，各
款车型在动力上的差别不大。
安全

A0级车较A00级车的一个显著优
点就是安全性更高。据了解，A0级车在
CNCAP碰撞试验中的标准要远高于
A00 级车。对于 A0 级车来说，达到
C-NCAP四星以上标准、有两个安全气
囊，就应该是可以选择的车型了。这类
车型的主要代表有晶锐、飞度、风云2等。
轴距

很多消费者在选车时会考虑到车
子的大小、空间是否宽敞等，其实车子
空间的大小与车身长短并没有直接关
系，而与车子的轴距息息相关。所谓
轴距是指汽车前轴中心到后轴中心的
距离，一般来说，轴距越大，车厢长度
越大，乘员乘坐的座位空间也越宽敞、
越舒适。而A0级车型的轴距一般在
2.3米-2.45米之间，风云2（2527mm）、
飞度（2500mm）、悦翔（2515mm）、雅绅
特（2500mm）、新嘉年华（2490mm）均
高于这一标准，都是轴距较大的车型。
人性化配置

电动门窗、遥控钥匙等是A0级车
的必备配置。此外，一些人性化的高
科技配置如行车电脑、can-bus系统、
ABS+EBD、MP3接口等也是提高车子
的舒适性所必须的。含有这类配置的
主要代表车型有：晶锐、polo、风云 2
等。 记者张欣男

A0兄弟相争 A0级车购车攻略
|记者支招|
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