
华西手机报联通彩信版G网用户订阅方式：发送JH到10628566订阅新闻精华版 3元/月；发送TY到10628566订阅体育版3元/月；发送CJ到10628566订阅财经版5元/月。华西手机报电信订阅方式：华西精华：发D到10659492711定制，资费３元/月，不含通信费；华西娱体：发D到10659492709定制，资费３元/月，不含通信费；华西风尚：发D到10659492710定制，资费３元/月，不含通信费；便民快讯短信版：发Ｂ到1065949216定制，资费1元/月，不含通信费。

家居 91报料热线：028-869691102010年4月23日 星期五 责编 潘李 版式 张雁

“90 天+1 元”催
热美式家具风尚

自 4 月 24 日起，百威凯诚
家居“五一双周特惠”活动将提
前拉开帷幕。据百威凯诚家居
负责人介绍，在百威凯诚花2万

元左右即可购齐一套80-120㎡居
所内所需的家居用品，而厂价直供
的销售模式还可直接为消费者节
省50%以上的装修成本。

据了解，本次活动该卖场内的三大
风格家居多款产品将全新上市，其中现
代板式风格家具的厨房、卧房四件套还
会以厂价直供的方式呈献给广大消费

者，每套售价仅为2980元，而此
次活动的时间更是远远超过其
以往的任何一次，持续时间将
长达2周。 白航记者曹建

自去年以来，博美集团向二圈层区市
县迅猛扩张的态势便引起了行业内极大
的关注，随着又一新店的开业，人们发现，
博美的这一拓展战略在连续取得成功的
同时，还往往成为当地最大的商业体，不
仅获得了当地政府部门的极大支持，更引
来各地开发商侧目。

3月27日，新博美装饰城青白江店盛
大开业，是继郫县、龙泉、温江之后，博美
集团在大成都区域开设的第四家连锁装
饰卖场，开业当天即接待消费者达5000人
次以上，两天销售超过500万元，再现了郫
县、龙泉、温江商场开业的火爆盛况。

二圈层配套失衡，带来拓展契机

博美在二圈层区域的拓展屡屡得手，
首先源于对商业契机的精准把握。从2002
年开始，急速增加的消费需求和滞缓的商
业发展矛盾越发突出，使得此圈层商业发
展举步维艰。一些有远见的家居建材商虽
然谋划进入这一市场，但由于缺乏良好的
经营平台，使许多品牌不敢轻易涉足，一些
小型代理商蹲守在沿街为市的小店里惨淡
经营。而对当地消费者来说，没有值得信
赖的品牌商家，只得“进城”购买，但由于交
通的高拥堵、高油价以及选购、退换货所费
时间成本大，售后战线长等多种原因，又给
消费者带来了极大的不便。

博美企业集团却精准的把握了新城
区居民居家装饰的巨大商机，将大型连
锁卖场开到二圈层城市，弥补了当地高
水准家居装饰市场的空白，是其能够屡
获成功的关键。

大成都连开四店，创造共赢格局

2009 年，新博美郫县、龙泉、温江三
店相继开业，今年3月，青白江店开业，博
美集团连锁大成都拓展计划在成都近郊
重镇的不断建构与实施，受到了当地消
费者和商家的大力追捧，并获得了当地
政府、商业项目开发商的热烈欢迎。

对众多家居建材商来说，从沿街为
市到进入品牌大商场经营，使商家结束
了单打独斗传统的粗放型经营方式，又
获得一个管理完善、营销有力的良好的
经营平台；对消费者来说，众多家居建材
品牌整体构成完善的产品链条，解决了
消费者长途跋涉购买家居建材的难题；
对开发商来说，新博美连锁店的入驻使
商业项目招商难、管理难的问题迎刃而
解，使闲置商业起死回生，并实现了物业
的成倍升值，为开发商带来巨大收益；对
当地政府来说，博美企业集团在当地开
设大型卖场，不仅成为当地大型商业的
有力支撑，还分担了部分就业问题，更增
加了财政税收，激活了当地经济，为当地
的第三产业、服务行业注入了新鲜活力。

两年内再开6店，积极寻求合作

据了解，博美现已将大邑、新都、新
津等区县纳入其战略规划当中，并积极
与当地商业项目开发商接洽，寻找体量
在 2-5 万平方米以上，符合居家装饰卖
场开店需求的大型商业项目。博美所
有连锁卖场年出租率均在 100%，其温
江、郫县、龙泉店已成为商家争抢的地
盘。而于 3 月 27 日开业的青白江店在
去年筹划招商的过程中，不到一个月招
商率便突破 98%，预计将于今年 6 月开
业的彭州店，目前也已受到众商家热烈
的追捧。

白航 记者 曹建

四川家具
三巨头
争做“玉树人”

□行业快讯

2010年4月14日7时49
分许，在青海省玉树藏族自
治州玉树县（北纬33.1，东经
96.7）发生的7.1级地震，震
动了全国人民的心。惊悉这
一灾情之后，四川家具企业
在第一时间迅速作出反应，
纷纷伸出援手，给灾区人民
捐款捐物。而被誉为四川家
具“三驾马车”的全友家私、
掌上明珠、双虎家私更是率
先用行动来向灾区人民奉献
着企业的爱心。

全友家私：
“我们也是玉树人！”

在获悉灾难发生的第一时间，中国家
具龙头企业全友家私迅速做出反应，争分
夺秒，紧急筹措了首批价值100余万元人
民币的棉被、床上用品、帐篷等灾区紧缺
赈灾物资，偕成都市红十字会汇入到全国
支援玉树地震的爱心暖流中。据悉，这是
自 4 月 14 日玉树发生地震以来中国家具
企业的首笔完全公益性质的捐赠。

而在全友家私内部，则由董事长张友
全亲自牵头成立爱心赈灾小组，部署爱心
赈灾工作。通过与成都市红十字会联系，
了解到玉树灾区因地处青藏高原东部，昼
夜温差超过20度且近期还将出现雨夹雪
转小雪等恶劣天气，目前急需帐篷棉被等
基础保暖物资。张董事长当机立断，指示
赈灾小组迅速组织品质最好的救灾帐篷、
一级以上棉被、床上用品送往灾区，并再
三强调“必须严把质量关，一切为了灾区，
不惜代价，把最好的紧需物资以最快的速
度送到灾区人民手里”。

4月17日，全友家私与成都市红十字
会签署物资捐赠函，并表示如果救灾需
要，将紧急抽调公司货运车辆，组成赈灾
车队，保障这批赈灾物资及社会各界的爱
心援助能够及时到达灾区最需要的地方。

“温总理说得好，我们也是玉树人！
玉树人民受灾就是我们受灾，玉树人民失
去的亲人就是我们的亲人！我们全友人，
要为灾区尽我们的一份能力和责任，我们
要在家具行业内率先争做‘玉树人’！”张
友全掷地有声。

双虎家私：
向玉树灾区紧急运送救灾物资

4月17日凌晨，在玉树地震发生第三
天，成都市双虎实业有限公司筹备了4车
赈灾物资，已紧急送往玉树灾区。

据了解，在获悉玉树地震后，双虎公
司领导层深切关注，董事长尹显建立即召
开紧急会议，商讨救灾援助方案。由于前
往玉树的道路不便于运输，不倡导公众大
量捐助物资，但考虑到灾区人民的迫切需
要，双虎公司最终决定将物资亲自送抵灾
区。地震后的第二天上午双虎公司代表
赶赴兰州，与当地分公司汇合，迅速展开

救援物资采购。17日凌晨，4辆装满帐篷、
棉被、矿泉水等物资的赈灾车队，从兰州
出发，行驶一千多公里，历时30多个小时，
冒着余震的危险把双虎的爱心运往玉树
灾区。

有着万余名员工的双虎家私作为地
处龙门山强地震带的灾区企业，在2008年

“5·12”地震时，遭受了巨大的损失，相当
部分员工家庭失去亲人，但双虎公司全体
万余员工忍着悲痛，怀揣着来自各界人士
的关爱，积极投入到自救重建和灾区援建
工作中，主动腾出生产厂房作为灾区人民
的安置点，总共安置灾区人民一万多人。
本次玉树发生地震，双虎公司感同身受，
爱心回馈，在第一时间向灾区运送赈灾物
资。

记者了解到，为呼吁更多人参与玉树
重建，双虎家私“购买家私1000元就为灾
区捐款10元”等赈灾活动，已同时在全国
两千余家专卖店开展。

掌上明珠：
积极抗震救灾，与玉树人民同在

青海玉树地震来袭的当天，成都掌上
明珠家具公司召开200余人的中高层紧急

会议，部署了企业“积极抗震救灾，与玉树
人民同在”的活动。集团王建斌总裁号召
全公司员工积极向玉树人民捐款，同时掌
上明珠营销中心下辖全国近两千家专卖
店也积极行动，以实际行动向灾区人民进
行款项捐助。在了解到灾区人民急需水
源的状况下，公司立即组织购买上万瓶矿
泉水运向灾区，同时公司在二十余个分公
司、营销中心总部以及制造总部、供应商
处分别设立“玉树救灾明珠人同在”的捐
款箱进行爱心捐款，款项将由集团总裁办
统一转交慈善机构转交玉树受灾人民。

4月18日上午10点整，掌上明珠家具
公司设置爱心账号，号召全国近2000余家
专卖店开展爱心援助行动，爱心接力行动
正在火热延续。

掌上明珠集团总裁王建斌表示，四川
在2008年“5·12”大地震中得到全国人民
的支援，现在青海玉树地震，同为华夏儿
女，同为炎黄子孙，血浓于水的亲情让我
们四川企业积极参与到青海玉树抗震救
灾行列中，四川人民懂得感恩。赈灾重建
的道路很长，掌上明珠将坚持与救灾工作
同在。我们衷心希望掌上明珠所尽之力，
能够帮助灾区人民早日走出困境，重建家
园。 乔益民

5 月中旬，北京一统国际家居三
家旗舰店将在成都盛大开业，其以

“高品质、高服务”为主题的礼惠推广
活动亦会如期举行。届时，近千款美
式家具、中式家具及木门、楼梯等产
品将以家居实景方式展出。

为使广大消费者能够感受到美
式家具的独特魅力，本次开业庆典上
一统家居专门从全国各区域调集了
十余名经验丰富的设计师在卖场内
进行专项设计，并为消费者提供家居
常识以及软装搭配等方面问题的咨
询。据一统国际家居成都区域负责
人介绍，此次开业庆典还重磅推出了

“美式家具1元抢购”和“19800元，美
式家具全到家”活动，凡开业前预定
报名的消费者都有机会享受这一家
具套餐盛宴。此外，活动期间，现场
参与的消费者更有机会获得包括液
晶电视在内的多项大奖。

据了解，一统国际家居在全国多
个城市的推广活动中受到了广大消
费者的热烈追捧，其给与消费者“90
天无理由退换货、星级维护保养”的
黄金承诺，不仅说明了北京一统国际
家居具有完善的产品线、优良的性价
比和更为严谨的工艺流程等特点，同
时也预示着美式家具这一行业的营
销模式正酝酿着一场服务升级的革
命，这或许将成为吹响成都美式家具
流行风尚的集结号。 白航

博美战略：
未来两年再开6店

昨日上午11时，浪度家私举
行了“情系玉树守望相助，我为玉
树同胞献爱心”全体员工募捐大型
活动。公司董事长周国桥先生宣
布以个人名义捐款10万元现金，
同时，浪度公司再在全体员工所捐

全部款项的基础上，由公司补齐不足
部分，再捐价值10万元的抗震救灾物
资和灾区人民生活必需品，支持灾区
的救援和重建工作，浪度家私此次捐
献现金和物资总计人民币20万元。

“作为立足四川，放眼全球的川

内知名家具企业，在面对玉树地震
时，我们感同身受，我们不仅要担当
道义，勇于承担社会责任，还要义不
容辞地站出来，与玉树人民同悲恸，
共命运，心手相连，紧紧相依。我们
将万众一心，众志成城，以必胜的勇

气和信念战胜灾难”周国桥
表示，“希望我们的努力可
以帮助玉树同胞恢复信心
和点燃希望。也希望社会
各界能大力提供援助。”

乔益民

浪度家私开展“我为玉树同胞献爱心”活动

紫荆花全国经销商大会蓉城召开

近日，紫荆花漆 2010 年全
国经销商大会以“新未来 质之
变 赢之道”为主题在蓉城召开，
来自全国各地的经销商及行业
专家等共聚一堂，在推出品牌全
新升级规划的同时，也对涂料行
业发展趋势进行了解析。

据悉，紫荆花涂料凭借其在内
地市场多年品牌积淀和渠道深耕，
奠定了自己以二三线城市为主的
区域市场坚实基础。品牌副总经
理叶钧表示，中国涂料市场千变万
化，涂料企业也要不断的革新发
展。当越来越多的二三线城市逐

渐成长为一个个巨大的潜在市场，
紫荆花拥有的遍布全国、超过八百
个网点的市场营销网络，必将在未
来的涂料市场占据不可忽视的地
位。据了解，紫荆花品牌目前正致
力成为提升中国家庭居住素质的
领先涂料品牌，2010年新政“店面

升级”首当其冲，紫荆花华
西区市场部经理曹毅说：

“我们将依托成都生产基
地坚持品质取胜，不断推
出更多质优健康的涂料产
品投放市场。” 钟情

自本月初圣象公司启动“地
板提前订，五一全家好耍‘得板
’”互动促销活动以来，全川各地
圣象新老客户竞相参加抢购地
板活动。本周末（4月25日）圣象
地板老总将亲临雅安，并特向集

团申请 33 款强化及新实木地板
巨惠新老顾客，同时还有“买5㎡
送 1㎡”地板促销及抽取现金大
奖活动，惊喜不断。据圣象地板
相关负责人苏蓉介绍，圣象地板
五一节前将在全省举行“好耍

‘得板’”活动，这样做一是为了
感谢广大新老客户长期对圣象
地板的支持与信任，二是让各地
消费者在节前享受五一活动价
格并订好地板，节省时间全家耍
好“小长假”。 陈东亮

4·25圣象地板老总亲临雅安，感恩回馈

近日，家具品牌帝安姆成都
总部的旗舰店开业，其四川各地
的经销商共聚现场祝贺。

据悉，帝安姆品牌大力引进
全电脑控制的电子开料锯、全自
动封边机、全自动覆膜机、全自动

四面刨等现代化家具生产配套设
备，采用性能优异的五金配件和
环保优质的板材，生产出环保、时
尚、简约、古典、优雅等多种风格
的衣柜、推拉门及家居配套产
品。此次总部旗舰店开业，就是

为了让更多人了解到帝安姆的品
质，让社会各界在参观工厂总部
时，能通过旗舰店更有感触地全
方面了解帝安姆品牌，找到适合
自己的产品。

钟情

帝安姆成都总部旗舰店开业

4 月初，2010 年的“为爱
上色”计划在北京墙美术馆
正式宣告启动。立邦中国区
总裁钟中林、杜邦全球副总
裁苗思凯、中国青少年发展
基金会副秘书长汪敏、立邦
中国的经销商代表以及众多

社会各界热心公益的人士共同
见证了这一盛举。苗思凯谈到，

“一年来，“为爱上色”走过超过
16 个省，25 个城市、乡镇，为超
过 30 所的校园用爱心上色，为
超过 6，000 个儿童、上百位老师
带去了爱的色彩。”而相关数据

显示，立邦和网易共同创立的
公益频道共吸引了超过 16 亿
人次的网络浏览人次，在短短
3 周时间征集到 21，640 多幅爱
的墙画，其中 3 幅被涂刷于 30
所学校的外墙上，共来自全国
29 所高校 120 支团队在校学生

报名纪录影像竞赛，共
近 9 万名义工报名及参
与。“2010 年，我们将继
续努力，让为爱上色活
动关爱到更多人”，苗思
凯表示。

记者 徐林飞

立邦启动2010年“为爱上色”活动

百威凯诚家居五一巨惠提前打响

“成本控制得当、选材性价比高、施工
品质出色”，装修业主对七彩鹿298优装、
398精装作出了这样的评价。鉴于前期市
场反响良好，七彩鹿装饰决定继续推出以
上3种套餐组合，以超顶级的设计实力，超
优惠的品牌材料和超贴心的售后服务，为
成都装友奉上一套经济、实惠的装修大餐。

装修在即，你是否还在一遍一遍地修
改预算？无休止地往返于建材市场？一
次又一次地砍价还价……本周末，到七彩
鹿做家装，这些麻烦通通都解决掉！

五重豪礼抢先看
□免设计费、工程管理费和工程监理费
□签单就送3000元的高档摄影卡；
□一站式购齐服务，装修更“省心省力”；
□卫浴、地板、橱柜、木门等主材升级

为知名品牌；
□两年免费维修，24小时内上门服务；

以实测面积计价，
费用绝对可控

298元/㎡、398元/㎡，七彩鹿装饰明码
标价为你装修，你只需将自家房屋面积乘
以套餐价，便可得出整个装修所要的费用。

当下，很多家装游击队往往通过初始
低报价，中途却让业主不断加价，导致装修
像个无底洞，最后费力费心还费钱。作为

透明家装的倡导者，七彩鹿装饰颠覆传
统计价方式，效法市场的“论斤而市”，将
复杂的预算过程简单化，让不谙装修的
你能够一目了然，明明白白消费，所有的
开销都在账面上。

除费用可控外，七彩鹿平米计价方式
还有一个特点：房屋面积算的是室内实测面
积，也就是说，像公共电梯间、楼梯间、门厅、
过道，这些根本不需要装修的公摊部分，七
彩鹿并不会把它们也计入总价。正是看中
了这一点，前期许多业主在比较了不同公司
的套餐服务后，最终选择了七彩鹿。

便宜有理由，
背起双手做装修

面对如此便宜的套餐价，不少消费
者都很疑惑。莫非七彩鹿不赚钱？要不
咋把报价压得这么低。原因很简单，“量
大从优”，装修套餐大宗材料供货，肯定
比个人购买要便宜很多。懂行一点的业
主都知道，大多做经济型套餐的公司，在
资源整合和抑价能力方面并不是很强。
而七彩鹿则不一样，它是西部最大装饰
集团之一——新空间装饰新开发的一个
服务平台，通过对主材进行工程采购，把
材料流通领域的提成、佣金、回扣都挤
干，能为你省下不少银子。

到时候，你也不用天天去卖场挑东
选西，只需要确定下装进家里的材料，跟

承诺用材在品牌、型号和规格上，是否一致就
可以了，背起双手就能搞掂装修。

都是牌子货，
一扇门就管2000多元
选套餐装修最重要的一点，就是要看指定主

材品质问题，因为目前市场上名目繁多的套餐装
修，实际上是低质、折旧建材的变相促销活动。

七彩鹿装饰套餐新组合所选主材，均为国
内知名品牌。如298优装主材，就包括卡洛兹
卫浴、威尔顿地板、维也纳瓷砖、新鸿森木门以
及佐尼橱柜；而398精装，则包括安华卫浴、升
达地板、威尼斯商人瓷砖、王朝橱柜等知名品
牌，选用的大汉木门更是超过2000元，这完全
是高档装修的配置！

就目前行情来看，建材涨价已如同箭在弦
上，不要再犹豫，赶快拨打电话咨询下，争取在
这之前把装修的事定下来！

签单就送6000元，
省钱外还要有品质

免收设计费、工程管理费和工程监理费+
签到就送3000 元的高档摄影卡，总价值超过
6000元大礼将在本周末送出。请注意这两个
概念，七彩鹿全新套餐是“免费设计”，而并非

“免设计”。了解七彩鹿装饰的业主都知道，七
彩鹿实际是中国十大设计名企——新空间装
饰集团全新开发的一个服务平台，常言道：“强
将手下无弱兵”，新空间装饰的设计水平既然
有口皆碑，那么旗下的七彩鹿装饰，其设计功
力也绝非泛泛之辈可比，再加有新空间装饰
10余年的品牌信誉作保，品质绝对一流。

消费者可以“货比三家”，但千万不要犹豫太
久，6000元装修大礼不是每次都送，最后48小
时，现在拨打预约电话还来得及！ 专题徐林飞

——选298优装，5重豪礼免费送！选398精装，
除5大豪礼外，木门还将一律调升至市价2000元级知
名品牌，详情咨询028—66609907/66609910

本周末去七彩鹿装饰，
签单就送6000元，
仅剩明后天48小时


