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基金 37

一、股票型基金净值

前5名

代码

150001N

493205N

493209N

491910N

493404N

倒数后5位

代码

494411N

495613N

496109N

491909N

492806N

二、偏股型基金净值

前5名

代码

492404N

491604N

491407N

494701N

491903N

倒数后5位

代码

493605N

492802N

493702N

491805N

493501N

三、债券型基金净值

前5位

代码

492610N

493309N

493308N

491502N

491505N

倒数后5位

代码

494409N

493704N

494410N

492603N

492606N

四、封闭式基金

前5位

代码

184699N

500011N

184728N

184721N

500002N

倒数后5位

代码

500003N

500015N

500006N

500009N

500038N

基金名称

瑞福进取

国联安优势

国联安驱动

同庆B

景顺内需增长

基金名称

上投行业轮动

工银瑞信中小盘

信诚中小盘

同庆A

瑞福优先

基金名称

大成精选增值

富国天瑞

国泰金鹏蓝筹

东方龙基金

长盛动态精选

基金名称

广发优选基金

国投瑞银景气

摩根士丹利资源优选

融通行业景气

长城久恒

基金名称

招商安心收益

海富通债券A

海富通债券C

鹏华普天债券A

鹏华普天债券B

基金名称

上投纯债A

大摩强收益债券

上投纯债B

招商安泰债券A

招商安泰债券B

基金名称

基金同盛净值

基金金鑫净值

基金鸿阳净值

基金丰和净值

基金泰和净值

基金名称

基金安信净值

基金汉兴净值

基金裕阳净值

基金安顺净值

基金通乾净值

单位净值

0.727

1.216

1.015

1.127

3.967

单位净值

1.012

1.021

1.005

1.050

0.946

单位净值

1.000

0.914

1.116

0.693

1.141

单位净值

1.528

0.946

2.028

1.023

1.430

单位净值

1.167

1.103

1.103

1.207

1.169

单位净值

1.023

1.020

1.020

1.108

1.108

上期净值

1.1832

1.1839

0.8176

0.9894

1.1258

单位净值

1.6408

1.2318

1.678

1.8734

1.3534

累计净值

0.952

1.316

1.015

1.127

4.965

累计净值

1.012

1.021

1.005

1.050

1.001

累计净值

2.986

3.493

2.057

2.455

2.941

累计净值

2.528

2.915

3.263

2.963

2.540

累计净值

1.167

1.103

1.103

1.406

1.368

累计净值

1.023

1.020

1.020

1.485

1.464

本期净值

1.2339

1.2254

0.8453

1.0228

1.1631

累计净值

1.2751

1.2562

1.0388

1.3064

1.3673

日增长

0.55%

0.99%

0.89%

0.00%

1.08%

日增长

0.00%

-0.29%

0.00%

0.00%

0.00%

日增长

0.57%

0.26%

0.54%

0.49%

0.79%

日增长

0.01%

0.24%

-0.20%

-0.59%

-0.14%

日增长

0.09%

0.00%

0.00%

0.17%

0.17%

日增长

0.00%

-0.08%

0.00%

0.09%

0.09%

增长率

4.29%

3.51%

3.39%

3.38%

3.31%

日增长

2.09%

1.98%

1.84%

1.76%

1.03%

周增长

9.00%

6.02%

5.84%

5.72%

5.39%

周增长

0.80%

0.79%

0.50%

0.10%

0.00%

周增长

5.00%

4.89%

4.20%

4.16%

4.05%

周增长

2.29%

1.94%

1.87%

1.49%

0.85%

周增长

2.73%

2.13%

2.04%

1.60%

1.56%

周增长

-0.10%

-0.10%

-0.10%

-0.14%

-0.14%

周增长

信托类私募基金的持股情况
长久以来披着一层神秘的面纱，即
便是阳光私募也仅仅是披露净值、
累计净值等数据，对其投资组合的
具体情况则是讳莫如深。不过当
私募基金持有个股的数量跨过十
大流通股股东的门槛时，仍能窥见
私募基金重仓的部分股票。截至
3月30日，近一半的上市公司2009
年年报披露完毕。从年报中的十
大流通股股东名单之中，我们可以
看到不少私募基金的身影。

私募基金
偏好中小市值成长股

私募重仓股今年以来表现良
好，简单平均收益率为12.47%，相
对沪深300指数5.84%的跌幅而言
存在一定的超额收益。从投资风
格来看，以中小市值成长股为主，
占比67%，另外还包括28%左右的
小市值价值混合型股票和5%左右
的小市值价值型股票。

私募基金持股的良好表现一
方面是因为今年中小盘股整体强
于大盘股，另一方面也说明私募基
金有较强的选股能力。

从私募重仓股的行业配置看，
批发零售行业明显超配，前五大行
业分别为批发零售、机械设备、信
息技术、公共事业和农林牧渔，占
比分别为18.59%、15.96%、13.57%、
13.37%和4.88%。反映出私募基金

在消费领域的投资力度较大。

重仓股中
神州泰岳涨幅最大

与公募基金不同，不同私募公司
旗下基金之间的交叉持股现象极少，
也可能是因为私募基金本身规模较
小，不容易做到大面积分散持股，一
般股票池中仅包括10只-20只股票，
很难出现交叉。但同一私募公司旗
下的不同私募基金却会同时重仓某
只股票，这说明同一私募公司旗下基
金的风格差异相对较小。

依据截至2009年年底的股价
和流通股股东信息统计，睿信系列
重仓的兰生股份、汇富5号重仓的
平高电气和新价值系列重仓的延
长化建，截至 2009 年年底持有的
市值分别为1.5亿元、9437万元和
6516万元；其次是环球1号的重仓
股黑牡丹和航天电子，市值分别为
6288万元和5801万元。

今年以来涨幅最大的私募重仓
股要算神州泰岳，平安信托的证大
一期四季度末持有13.8万股，如果
持股不动就已经获利1200多万元。

其次是重国投的策略大师持
有的阳光城，今年以来涨幅接近
50%，对其业绩贡献较大。跌幅超
过5%的私募重仓股分别为尚城的
达安基因、浦江之星 11 号的红阳
能源和国弘系列的抚顺特钢。

据《中国证券报》

一季度
债基表现最亮眼
由于今年一季度大盘下跌约6%，指数型股票型基金业绩惨淡

上周，一季度基金业绩榜
单出炉。银河证券统计数据显
示，由于今年一季度大盘下跌
约6%，各大类基金中只有债券
基金和货币基金取得了正收
益，各类股票方向基金的平均
业绩仍悉数下跌。标准股票型
基金平均收益为-3.4%，普通
股 票 型 基 金 平 均 收 益
为-2.6%，灵活配置型基金平
均收益为-1.75%。

市场人士指出，稳健型的
投资者后市可继续关注债基。
此外，多家基金对二季度市场
进行了展望，认为可关注风格
转换。

短期内反弹可持续
在截至4月1日的一周里，A股呈

现普涨格局，沪指全周上涨4.25%。
这周里，指数型基金收益率加权平均
上涨4.7%，成为上涨最明显的基金；
股 票 型 基 金 加 权 平 均 净 值 上 涨
4.24%，积极配置型基金净值收益率
加权平均上涨3.53%，保守配置型基
金净值加权平均上涨2.64%。

上周，60家基金公司旗下531只
基金披露2009年年报。全部基金实
现利润9102亿元，扣除费用等因素后
的净额为2111亿元；2009年基金周转
率相比2008年大幅上升，达2.93倍，
小基金公司的周转率明显更高；基金
公司管理费收入总计286亿元，2008
年为307亿元，华夏基金26.8亿元管
理费收入占全部管理费收入的9.3%。

相较全球股市，A股市场一季度
垫底，不过进入4月后的连续阳线带
来希望，金鹰稳健成长基金拟任基
金经理蔡飞鸣认为，短期内市场反
弹仍可持续。他表示，目前市场处
在宏观数据真空和对前期调控政策
的观察期，股指期货启动时机确定，
人民币升值预期升温。在2009年上
市企业年报披露和一季报预告披露
的高峰期的大环境下，由于政策调
控措施暂缓和传统产业二季度即将
进入旺季，短期内市场反弹是可以
持续的。

对于二季度存在哪些机会，他认
为内需板块存在估值修复的机会，会
相对表现更好。虽然对二季度初的
短期行情和传统行业的投资机会比
较乐观，但蔡飞鸣对全年的行情相对
谨慎。他认为，全年将以震荡为主，
大盘蓝筹股的趋势性启动需要依赖
资金充裕及经济偏热的推动。

记者 朱雷

选债基要看风险控制

从一季报来看，债基一路走强。
据银河证券的数据，截至3月31日，
今年一季度所有“一级债基”平均净
值增长率为2.23%，成为整体表现最
好的基金类型。

其中，华商收益增强基金今年一
季度收益率接近5%，最近一年收益
率超过12%，成为同期一级债基收益
冠军。

华商收益基金经理毛水荣表示，
一季度受益于信贷相对紧缩、CPI增
长低于预期、政策打压通胀等有利因
素，债券基金普遍表现良好。华商收
益年初提高了债券整体仓位，重点选
择了收益率较高的信用债进行投资，
同时控制了新股申购和可转债投资
的节奏，通过波段操作获得收益。

对于第二季度市场走向，毛水荣
认为，货币政策趋紧已成定局，加息
和通胀预期使得债券价格面临下跌
的风险，但这也可能带来投资的良好
机遇，继续保持灵活的投资策略是应
对未来变化的最佳方式。

业内人士认为，基于对未来经济
复苏前景的良好预期，2010 年债券
市场的投资机会仍以信用债为主，因
信用债票面利率较高，抗通胀能力较
强，信用利差依然可以维持在较小的
幅度之内。

在目前的市场状况下，建议投资
者选择主动管理能力强、风险控制良
好的一级债基。

二季度看风格转换

一季度，由于市场整体下跌，与
指数相关性最强的指数型基金也表
现不好。在所有指数型基金中，除5
只取得正收益外，其余净值增长皆为
负，在取得正收益的指数型基金中，
南方中证 500 指数基金（LOF）涨幅
达到5.61%，净值增长位列首位。

由于市场下跌，一季度股票型基

金平均下跌3.40%，跌幅较大的基金
下跌甚至超过10%。181只标准股票
型基金中，仅 22 只基金实现正收
益。

在一片惨淡中，华夏、南方等公
司旗下的股票基金业绩表现较为突
出，截止3月31日，南方优选价值回
报率跻身今年股票型基金业绩排行
前6名，南方高增长等数只股票基金
均位列于股票型基金业绩排行前三
分之一。

对于今年的市场，华夏基金的
王亚伟认为难有趋势性行情，维持
震荡格局是主基调。投资策略上，
将重点把握两方面的结构性机会：
一是国家从战略高度纠正区域经济
发展失衡的问题，可以关注以新疆、
安徽为代表的中西部地区崛起带来
的投资机会；二是股市自身运作机
制对股价结构失衡的问题进行纠
偏，由此带来低估值的大盘蓝筹股
的投资机会。

至于消费品行业，虽然产业结构
的调整会产生正面影响，但鉴于这种
调整的长期性和复杂性，对相关的投
资机会持谨慎态度。

而对刚刚开始的二季度，南方
基金认为，应关注三个维度，即小
盘与大盘、非周期股与周期股、主
题投资与基本面投资之间的风格
转换。

记者 朱雷

一季度，一
级债基平均净值
增 长 率 为

2.23%，标准股票型
基 金 平 均 收 益
为-3.4%，普通股票
型 基 金 平 均 收 益
为-2.6%，灵活配置
型 基 金 平 均 收 益
为-1.75%。

“ 从年报看
私募基金重仓
批发零售行业

小标题：

基金红黑榜

首只社会责任指数基金
即将面世

近日，建信上证社会责任交
易型开放式指数证券投资基金
（ETF），及建信上证社会责任
ETF联接基金已经获批。这是建
信基金管理公司旗下首只 ETF
及联接基金，也是国内首只面世
的社会责任指数基金。

据了解，上证社会责任 ETF
以上证社会责任指数作为跟踪标
的指数，投资于标的指数成份股
票及备选成份股票的比例不低于
基金资产净值的90%。其联接基
金则以上证社会责任 ETF、上证
社会责任指数成份股、备选成份
股为主要投资对象，其中投资于
上证社会责任 ETF 的资产比例
不低于基金资产净值的90%。

记者 朱雷

成都自古盛产美女，成都人爱美
爱时尚，爱美的传统伴随成都经济的
高速发展，催生了成都美丽经济。牙
齿美容在成都也变得异常活跃起来。

走上成都街头，随处可见打着美
牙招牌的美牙机构，甚至一些牙科诊
所也打出了美牙的广告招牌。据熟
知该行业的张先生介绍，4年前，成都
街头仅有少数几家美牙机构，成都市

民少有美牙的，但短短数年间，成都
美牙市场已发生翻天覆地的变化，成
都市场大大小小的美牙机构已达四
五百家，市场竞争也变得异常激烈起
来。

“早些时候，你也许只能看到唐牙
科等少数几家专业美牙连锁机构，但
现在，亚飞牙科、金琴牙科……成都美
牙机构越来越多，场子越来越大。”张

先生介绍，最近又听说，浙江的一家美
牙机构也准备进军四川，在成都广开
连锁，打造成一家“口腔苏宁”。

除了一些专业机构，成都好些整
形美容医院也开辟出专门的科室，抢
占美牙市场，包括华美、汉密尔顿等大
型整形美容机构，都拥有了美牙科
室。成都美牙市场，已呈现出一派群
雄奋战的局面。

成都美牙市场异军突起群雄纷争
中国人均收入超过3000美元，激活的不仅是房产、汽车、家电等市场的

消费，还激起了人们对美的需求。也正因为此，美容市场近几年异军突起，美
容市场也逐渐细分，美牙成为一个重要的细分行业，迅速壮大，发展成为整形
美容中一个重要的行业。

记者：作为成都乃至全国最早
的美牙专家之一，您如何看待成都
美牙市场发展？

唐牙科：成都美牙市场近几年
发展非常迅速，这主要还是得益于
经济的发展，经济条件变好了，人
们腰包有了更多的钱，除了日常的
吃穿，还要让自己活得更加美丽，
更加快乐。

牙齿美不美，直接影响到自己
五官形象，牙齿是美好面容重要部
分，是展示自己特有魅力的一扇
窗。如果做整体面部整形，手术较
为复杂，花销也很高，但仅仅做美
牙，花销少，一般老百姓都能消费
得起。

现在，做牙齿美容的市民不到
百分之一，你想想，如果只是 30%
的市民来做牙齿美容，这个市场会
有多大？因此，我非常看好未来的
美牙市场。

记者：目前一些街头牙科小诊
所也打出了美牙招牌，美牙市场鱼
龙混杂，您认为市民对美牙有怎样
的误解？

唐牙科：一般的市民对牙齿美
容理解得十分简单，甚至有些错误
的理解，如有的人认为牙齿越白越
好，有的人认为牙齿越整齐越好。
其实这些认识都是片面的，如果美
牙后做出的牙齿又白又整齐，会给
人假假的感觉，不真实。另外还有
人认为，美牙就是把不好看的牙齿
拨掉，换一颗或一排新的好看的牙
齿，这也是不对的。

不仅是普通的市民，一些街头
打着美牙招牌的小的牙科诊所也
对美牙有着错误的理解，把美牙看
得十分简单。

事实上，美牙包含着复杂的技
术含量，需要有深厚的医学知识基
础。美牙需对人的面部肌肉、骨
骼、神经都有深入的了解。美牙并
不是简单地给人一口又白又整齐
的牙齿，而是针对每个人的面部特
点，进行个性化的设计，尽量让牙
齿与面部完美统一，对不好看的牙
齿也不是简单地拨掉，而是尽量保
留、矫正，不伤及人的机体本身，美
牙是追求一种自然的美，千牙千
变，体现出个性的魅力。

记者：作为成都权威的美牙专
家，您率先提出了美容牙列的概
念，什么是美容牙列？

唐牙科：美容牙列是按美学标
准来设计每个人的牙齿长短、大小
来进行的前牙高低有序的整体排
列。它是继美容冠、美容牙体之后
的又一创新，从个体来讲，每颗牙
齿的切缘、牙体、颈缘色泽调和有
序，更富有层次感；整体讲要根据
每个人的身高、面形、肤色以及职
业需要进行设计。以求达到既符
合东方人的审美观点，又不失每个
人的个性特征，看上去洁白，温润
而富有光泽，与自身牙浑然天成。

记者：成都有哪些先进的美牙
技术及设备？

唐牙科：成都先进尖端的美牙

技术及设备，在唐牙科都能找到，
唐牙科从牙齿检查到全瓷制造全
部实现了数字化作业。

作为数字化口腔美容中心的
第一关，牙齿检查，系一种叫“全景
头颅数字成像系统”的来自芬兰原
装的牙齿成像设备。数字成像系
统直接进入电脑，可随机调节，测
量、分析与设计，最重要的是能直
观地找到牙齿畸形原因，在成像图
纸上就能设计出治疗方案，省时省
力，一目了然，准确可靠。

当牙齿检查报告和治疗方案
出来后，就进入第二步。革命性的
卫星定位全瓷系统作业，将牙齿模
型扫描、三维一体的自动检测、获
得更精准的牙齿模型图像和数据，
然后放大 30%进行进行数字化的
电脑切削，再进行煅烧，收缩到需
要的全瓷牙大小，这样就可以放心
地安在口腔里了。

唐牙科在西南牙科界不惜重

金率先引进，引发了成都美牙技术
的革命，这种被称为德国Cercon氧
化锆全瓷智能计算机数字化制作
的“全瓷系统”，系以色列军工技
术、德国原装制造的。这种全瓷，
与其它烤瓷牙相比，带上去，相溶
性更好，几分钟就适应了！

记者：您对市民美牙有什么样
的建议？

唐牙科：由于众多人眼馋巨大
市场，蜂涌挤入美牙市场，造成都
美牙市场鱼龙混杂，良莠不齐，为
了让自己牙齿美观又健康，市民最
好到正规的美牙机构去美牙。另
外，目前美牙理念、设备与技术都
发展得十分成熟，市民对美牙也无
需存在太多担心或恐惧，依靠成熟
的技术和设备，市民可以花不多的
钱，就可以轻松拥有一口美丽的牙
齿，实现美牙梦想。

记者 吴俊杰

美牙对话：
全数字化操作
引发成都美牙革命

面对群雄纷争，成都本土知名美牙
连锁机构唐牙科沉着应对，拒绝浮躁，
依靠自己积累了十多年深厚而精湛的
技术，以及拥有的国际领先水平的设
备，悄然扩展着自己的市场，并以优质
周到的软服务、极佳的性价比，获得了

“成都市民身边的美牙专家”的美誉。
16年前，6位口腔学院的高材生共

同创建了唐牙科。16 年过去了，当年
设备简陋的门诊，如今已发展成为了一
家大型美牙连锁机构，直营连锁店达到
10家。16年里，他们以前瞻性的眼光，
运用先进的牙科理念，不断提升服务水
平，不断引进国外先进的设备，制造出
了多个美牙行业标准，成为成都美牙市
场的一面旗帜。

“16 年前，人们的牙齿修复观、美
容观、对牙齿材料的认识，以及服务、设
备等，都还仅仅停留在行业最初的萌芽
阶段。当初有许多外地人要求镶金灿
灿的黄金牙以显富贵，城里人则喜欢取
戴方便易于清洁的活动牙。”唐牙科负

责人杨女士表示，但现在，随着社会的
发展，人们的审美观念发生了很大变
化，除了恢复功能外，更偏重自然、舒
适、方便，多选用种植牙、美容牙列、个
性牙。

“我们做的美牙非常有特色，那时
许多人都是慕名而来。”唐牙科负责人
回忆起那时的情景，历历在目。那些美
牙后找到理想工作的人写来感谢信，很
多失恋后矫正牙齿恢复美丽找到理想
佳偶的送来锦旗，每每这时，唐牙科创
业团队就会感到一种满足，自己当年青
春与激情没有白费，这些努力不仅给人
们带来了美丽，还带来了快乐。

“我们愿永远做成都市民身边的美
牙专家，我们下一步将扩展更多的店，
这些店都将开在成熟的新型的社区，让
成都市民在自己的社区就能享受到唐
牙科的美牙服务。”唐牙科负责人说：

“我们不追求规模的大小，而是追求优
质温馨的服务，用自己精湛的技术，让
市民享受到更便利的美牙服务。”

为何有这么多机构、众多资本纷
纷抢食美牙市场？这主要缘于其快
速增长的市场及展现出的巨大的市
场前景。

据成都一家大型整形美容机构
的负责人介绍，近几年来，他们整形
美容这块每年的市场增长都在100%
以上，而从整个行业来看，平均增速
也在 20%至 30%之间，整形美容在中
国还是一个朝阳产业，刚刚才起步不
久。“而对美牙市场来说，增长潜力更
大。面部整形美容，更多来说，算是
一种高端的消费，但美牙，则将目标

群面向了大众，客户群更为庞大，市
场空间更为广阔。”

据了解，目前我国居民普遍存在
蛀牙、牙石、牙龈炎、牙渍牙斑和牙齿
磨损等五大口腔问题。一组统计数
字显示，我国成年人达到“口腔卫生
良好”的不足0.22％，每100个成年人
中，牙周不健康者竟高达97％；约八
成的成年人有牙龈萎缩、牙根暴露问
题。可见，牙齿美容的需求有多么巨
大！

据一家牙科医院数据显示，与
4 年前相比，该院日门诊量翻了 5

倍，接诊人数达 150 多。现在市民
看牙已从以前仅仅是口腔医疗的
需要提升到口腔保健、口腔美容、
口腔健康服务等深层次的需要。

在一家美牙机构看到，一位姓
赵的女士花费了 2200 元让医生给
她的牙齿做了“冷光美白”。赵女
士向记者吐露心声，牙齿是展示魅
力的第一道风景线，有了一定的经
济能力，就得要好好保护自己的牙
齿健康。她说，这也是一种美丽投
资。

成都美牙市场群雄纷争

美牙市场每年成倍增长

潜心做市民身边的美牙专家


